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1. Bevezeto rendelkezések

A jelen Altalanos Szerzddési Feltételek (LASZF”) az Egyesiilt Kiralysag
médiahatdsaga (,Ofcom”) altal TLCS 748 szamon az SBS Broadcasting Networks
Limited (seat: Floor 1, Building 5. Chiswick Park, 566 Chiswick High Road, London
W4 5YL) muisorszolgaltatbnak kiadott licenc alapjan ,FEM3” elnevezés alatt
mikodtetett, Magyarorszagon terjesztett magyar nyelvi kdédolt (Un. basic tv.)
linearis mlsorszolgaltatas reklamidejének értékesitésére vonatkoznak. A FEM3
altalanos szérakoztaté misorszolgaltatas.

A SBS Broadcasting Networks Limited — tovabbiakban: Misorszolgéltato - és az
MTM-SBS TELEViZIO ZARTKORUEN MUKODO RESZVENYTARSASAG
(székhelye: 1145 Budapest, Réna u. 174., Cg: 01-10-043174; addszama:
12168295-2-44) kozott létrejott szerz6dés alapjan a FEM3 — a tovabbiakban:
Misorszolgaltatas - reklamidejét kizardlagos jelleggel, - az MTM-SBS Televizio
Zrt. — a tovabbiakban: MTM-SBS Zrt. — jogosult értékesiteni.

A fentiekben hivatkozott szerz6dés szerint az MTM-SBS Zrt. a FEMS3
reklamidejének értékesitése targyaban a Mdisorszolgaltatd nevében és
képviseletében eljarva jogosult ajanlattételre és ajanlat elfogadasara, egyéb
jognyilatkozatokra, a reklamsugarzasi, illetve szolgaltatasi szerz6dés megkdotésére
és reklamszolgaltatas, illetve reklamsugarzas ellenértékekeént fizetendd sugarzasi
dij teljesitésének elfogadasara. A megrendeld (reklamozo, illetve
reklamszolgaltatd) MTM-SBS Zrt-hez az itt meghatarozott targyban intézett, a
szerz6dés megkotésére iranyuld ajanlat és/vagy a szerz6déssel, annak
teljesitésével illetve a reklamszolgaltatdssal kapcsolatos jognyilatkozatai —
értelemszerlen - a MUsorszolgaltatéval szemben is hatalyosak.

A jelen ASZF — az ezzel ellenkezd kikdtés hianyaban - a ,FEM3” reklamidejének
ertékesitési tevékenysegébe tartozé valamennyi — értékesitési formatol fuggetlen
— ajanlat és szerz6dés elvalaszthatatlan részét képezik. A szerz6dés alairasaval
(lletve az ajanlat elfogadasaval) a megrendel6 részér6l annak tartalmat
megismertnek és elfogadottnak kell tekinteni, tekintettel arra, hogy az a szerz6dés
alairasa (illetve az ajanlat megrendel6i elfogadasa) el6tt a megrendel6 szamara
elérhetévé valt. Az MTM-SBS zrt. szdbeli uton is még a szerzddés létrejotte elbtt



tajékoztatia a megrendelét, hogy az ASZF a szokasos szerzédési gyakorlattol
eltéré rendelkezéseket is tartalmaz(nak) egyrészt a reklamidé értékesités specialis
jellege folytan, masrészt mivel a FEM3 brit joghatésag alatt mikddik, ezért az
Ofcom szabalyok is vonatkoznak ra.

Kilén irasos szerzédés, illetve szerzédési okirat hianyaban a jelen ASZF a
megrendeléssel és a (mindenkori utolsd) visszaigazolassal egyutt képezik az
MTM-SBS Zrt. és a megrendel6 kozott 1étrejott szerz6dést a FEM3 reklamideje
értékesitése targyaban. Az ASZF-t8l barmely eltérés csak akkor érvényes, ha azt
az MTM-SBS Zrt. irasban elfogadta, vagy az az irasos szerzédésben rogzitésre
kerllt. Ez vonatkozik a megrendel6 altal egyoldaluan megallapitott feltételekre
akkor is, ha azokat az MTM-SBS Zrt. kulon nem utasitotta vissza, vagy nem
kifogasolta.

Szdbeli megallapodas csak akkor érvényes, ha az irasban is megerésitésre kerult
(amely lehet irasos megrendeld és annak irasban torténd visszaigazolasa is).

A misortamogatas (szponzoracio), termék- és kellékelhelyezés (amely az Ofcom
szabalyok szerint az azokban rogzitett korlatokkal megengedett 2010. aprilis 16-
tél), merchandising, illetve a klasszikus reklamsugarzastdl eltéré vallalkozas, a
rendezvény, tovabba a televiziés vasarlasi misorablak és a televiziés vasarlas
mindig egyedi, kulon szerzédésben kerul szabalyozasra. Ezek tekintetében a
jelen ASZF csak azokkal Osszefliggésben teljesitendd  klasszikus
reklamsugarzasokra és televizidos vasarlasokra vonatkoznak, ez utobbiaknal a
szerz6désben kildn nem szabalyozott kérdésekre terjednek ki.

Az MTM-SBS Zrt. a megrendelével kotott egyedi szerz6désben eltérhet a jelen
ASZF-tél.

2. Ertelmezé rendelkezések

A jelen ASZF-ben:

e a megrendeld: a reklamozd (akinek érdekében a reklam kozzétételre kerul,
illetve aki sajat érdekében a sugarzast megrendeli) vagy a reklamszolgaltatd
(médiavasarlé ugyndokség — amely a reklamozé megbizasabdl jar el), aki
(amely) a klasszikus reklamsugarzast vagy televizios vasarlas kozzétételét
megrendeli.

e a mulsorszolgaltatas: FEM3

e areklam kozzétevdje: a Mlsorszolgaltato

e a rekldm: ellenérték vagy ellenszolgaltatas fejében kdzzétett tajékoztatas,



amely a megnevezett vagy abrazolt aru (ide értve az ingatlant is) szolgaltatas,
jog, kotelezettség értékesitését vagy mas mddon torténd igénybe vételét, illetve
a reklamozé a vallalkozas népszerisitését kivanja elémozditani.

a klasszikus rekldam: minden olyan rekldam, amely nem minésul televizios
vasarlasnak vagy televiziés vasarlasi misorablaknak.

a televiziés vasarlas: az a reklam, amely arunak (beleértve ingatlant is),
szolgaltatasnak, jogoknak és kotelezettségeknek — a kereskedelmi elosztéval
vagy szolgaltatéval valé kapcsolatteremtés utjan torténé — (tav)értékesitésre
vagy mas modon torténd igénybe vételére tartalmaz ajanlatot.

a televiziés vasarlasi misorablak: legaldbb 15 perc id6tartamu televizios
vasarlas.

HFSS aru/termék: magas zsir-, s6- és cukor tartalmu termék

A tarsadalmi célu rekldm vagy kozérdekd koézlemény (TCR): nem politikai cél
elémozditasara kdzzétett olyan miisorszam, amely kdzérdekl cél tAmogatasara
szolit fel, ilyen eseményt vagy célt népszerlsit, tovabba az ilyen cél
megvalosulasat veszélyeztetd korilményre hivja fel a figyelmet

a reklamkampany vagy kampany: egy adott hdénapon vagy ennél rovidebb
idészakon bellli sugarzasra megrendelt egy adott terméket, markat/brandet,
szolgaltatast vagy a népszerUsiteni kivant vallalkozas nevét, tevékenységét
megjelenitd reklamok, illetve reklamszpotok sorozata.

a GRP: Gross Rating Point: a sugarzott reklam, illetve reklamkampany altal az
adott célcsoport korében elért nézettségi szazalék, illetve a kampanyban
sugarzott rekldamok adott célcsoportban elért dsszesitett nézettsége

a C/GRP (30”): Cost per GRP: 1% nézettség dija

a célcsoport: a magyar lakossag egy csoportja a miszeres nézettséget mérd
gazdasagi tarsasag (jelenleg az AGB Nielsen Médiakutaté Kift.)
adatszolgaltatasa szerinti bontasban

a koltési vallaldas: a megrendel6 altal egyedi szerz6désben a
Misorszolgaltatasban (FEM3) egy adott iddészak tekintetében klasszikus
reklamsugarzasra vallalt koltési 6sszeg

a fix C/GRP értékesités: az olyan értékesitési forma, amelynél a kampany-
bidzsé értékéért az adott célcsoportban meghatarozott mennyiségi GRP
teljesitésének a vallalasa torténik

az arjegyzeéki értékesités: az olyan értékesitési forma, amelynél a reklamidé
értékesités a jelen ASZF részét képezd arjegyzéki aron vagy az egyedi
szerz6désben meghatarozott aron torténik GRP teljesitési vallalas nélkul

a nettd 6sszeg: a megrendelének biztositott o6sszes kedvezménnyel
csokkentett Afa nélkili 6sszeg, amely 6sszegb6l — ha a megrendeld
reklamszolgaltatd a reklamozd megbizasabol jar el - a 15% UgynOkségi
engedmény még nem kerult levonasra.
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A net 6sszeg vagy vallalas: Az Ugynodkségi engedmény nélkali nettdé 6sszeg
vagy koltési vallalas

a targyhd vagy targyiddészak: a megrendelt reklam sugarzasi hénapja, ill.
decemberben a december 1-23. és december 24-31. id6szak

a Grtv.. A gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeir6l és egyes
korlatairdl szold 2008.. évi XLVIII. torvény

az Fttv.: A fogyasztdkkal szembeni tisztességtelen gyakorlat tilalmardl szold
2008. évi XLVII. torvény

a Tpvt.: A tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmarol
sz016 1996. évi LVII. tv.

a GVH: Gazdasagi Versenyhivatal

az Ofcom: Office of Communication, az Egyesult Kirdlysag kommunikacios
(radi6, televizid, telekommunikacio) fuggetlen szabalyozé média- és
versenyhatésaga

a BCAP koédex: Ofcom licence alapjan mikodd televizios miisorszolgaltatdkra
vonatkozo6 a reklamozasi szabalyokat tartalmazé hatalyos reklamkodex (BCAP
Television Advertising Standards Code 2004.)

az Ofcom szabalyok: az el6z6kben emlitett BCAP kdodex, valamint egyéb
Ofcom vagy altala delegalt mas szervezetek televizidés reklamokra vonatkozé
szabalyok (kulénosen a reklamidd, reklamok misorrendbe valo elhelyezésére
vonatkozo rendelkezések — Code on Scheduling of Television Advertising).

a filmkod: a felek altal k6zésen hasznalt, a reklamfilm azonositasara szolgalé
15 jegyd, betlkbél (ékezet nélkuli nagybetlk) és szamokbdl allé kod, amely a
reklam sugarzasaval kapcsolatos mindennemi dokumentumon, beleértve a

hirdetési anyag cimkéjét is, megjelenik az alabbiak szerint:
- a filmkod els6 harom betijele a Reklamszolgaltatd nevének elsé harom
betlje,
- afilmkdd 4. és 5. szama az adott évet jeldli,
- a filmkdd 6., 7. és 8. betijele a Reklamozé nevének elsé harom betdje,
- a filmkéd 9., 10. és 11. betijele a hirdetend6 termék elsé harom betiije,
- a filmkod 12. és 13. szama a reklamfilm verziészama,
- a filmkod 14. és 15. szama a reklamfilm hosszat jeloli.

Példa: UGYO7HIRTERO0220.
3. Ajanlati Rend

Az MTM-SBS Zrt. csak irasbeli ajanlatot, illetve ajanlati felhivast fogad el. Ha az
ajanlattevd reklamszolgaltatd (médiavasarld vagy egyéb kereskedelmi Ugynok,
aki/amely a reklamozé megbizasabdl jar el), akkor a reklamkampany sugarzasara
iranyulo ajanlati felhivashoz a reklamozo megbizasi nyilatkozatat is mellékelni kell.
Ennek hianyaban az MTM-SBS Zrt. nem ad ajanlatot. Allandé jellegii reklamozoi
megbizas esetén a tovabbi ajanlatokhoz, illetve ajanlati felhivasokhoz a megbizasi
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nyilatkozatot nem kell mellékelni. A szdbeli ajanlati felhivast a megrendel6 48 6ran
belll irasban koteles megerdsiteni, ennek hianyaban az MTM-SBS Zrt. az ajanlati
felhivast targytalannak tekinti. Az ajanlati felhivasra adott ajanlatban szereplé arak
és egyéb feltételek az ajanlati kotottség iddétartaman belll érvényesek. Az ajanlati
kotottség — ha az ajanlatban ettél eltérd ajanlati kotdttség nem szerepel - 20
munkanap. Az ajanlatban nem szereplé feltételek tekintetében az ASZF az
ajanlat részét képezik.

Az ajanlattél eltéré tartalmu elfogadas Uj ajanlatnak tekintendé.

Abban az esetben, ha a megrendeld reklamszolgaltaté a reklamozd altal Kiirt
tenderen indul, akkor a palyazataban az MTM-SBS Zrt. altal e célbdl el6zetesen
megadott sugarzasi dijak prezentalasat vallalja. A jelen pont szerint a palyazathoz
adott sugarzasi dijak tajékoztato jellegiek és az MTM-SBS Zrt. a konkrét ajanlat
vagy ajanlati felhivas ismeretében jogosult ezektdl a dijaktol eltérni.

4. Megrendelés

Az MTM-SBS Zrt. csak irasos megrendelést fogad el. Uj — a FEM3-on még nem
hirdetett — megrendel6 koteles a cégjegyzék szerinti nevét, cégjegyzék szamat,
székhelyét, adészamat megadni. Természetes személy megrendel6 a személy
igazolvanyat és lakcimkartyajat koteles bemutatni, amelyekrél az MTM-SBS Zrt.
masolatot készit. Kulféldi — belfoldi telephellyel nem rendelkezd — megrendeld a
vallalkozasat az illetésége szerinti cégbirésagi nyilvantartasban szereplé teljes
neven kell, hogy megnevezze, be kell, hogy mutassa az adészamat és cégjegyzék
szamat, belfoldi telephellyel rendelkezé pedig ennek adatait. Az MTM-SBS Zrt.
ezekrdl adatokrdl nyilvantartast vezet, amelyet a reklam elsé kozzé tételétdl
szamitott 5 évig 6riz meg. Az adatokban bekdvetkezd valtozésokat a kovetkezé
megrendelés alkalmaval a megrendeld koteles az MTM-SBS Zrt-nek bejelenteni.
Az MTM-SBS Zrt. jogosult az ,uj” hirdeténél a fenti adatok iranti kérelemtdl
eltekinteni, illetve anélkll is az irasos megrendelést elfogadni, ha a cégadatokat -
mas jogviszonybdl eredéen — nyilvantartasba vette mar.

Aru illetve szolgaltatds reklamjanak — a tovabbiakban: arureklam -
megrendelésekor (ha a vonatkozdé aru reklamja még a FEM3-on nem kerilt
kozzétételre) a megrendelbnek az 1. sz. mintanyomtatvany kitoltésével
nyilatkoznia kell arrél, hogy az arunak a forgalomba hozatala feltételeként a kulon
jogszabalyban meghatarozott el6zetes min6ségi, vagy megfeleléségi vizsgalatot
elvégezték, és ennek alapjan az aru forgalomba hozhat6. Ha az aru nem esik ilyen
tanusitasi kotelezettség ala, akkor ezt a tényt kell a nyilatkozatnak tartalmaznia.
Ebben a vonatkozasban is el lehet tekinteni az 1. sz. mintanyomtatvany
kitoltéesének megkovetelésétdl, ha el6zetesen — mas hirdetési jogviszony alapjan —
a nyilatkozat az MTM-SBS Zrt. rendelkezésére all.
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A megrendelés befogadasanak feltétele a fenti 4.1 és 4.2 pontokban rdgzitett
feltételek teljestlése.

Nem vénykoteles gydgyszerre vagy tarsadalombiztositasi tamogatassal
nemrendelkez6  gydégyaszati segédeszkdzre vonatkozé  reklamkampany
megrendelésének elfogadasakor a megrendelés elfogadasanak feltételeként az
MTM-SBS Zrt. kérheti, hogy a megrendel6 a forgalomba hozatali
engedélybemutatasaval igazolja, hogy az engedélyezé hatésag a készitményt
orvosi rendelvény (diagnézis), illetve a kezelés megfigyelése nélkul kiadhatd
gyoégyszernek nyilvanitotta, illetve annak igazolasat, hogy a reklamozott gyégyszer
a tarsadalombiztositasba be nem fogadott gydgyszer, a gydgyaszati
segédeszkoznél pedig, hogy tarsadalombiztositasi tamogatasban nem részesul.
Megrendelés csak irasos formaban (fax, e-mail) torténhet a 6. sz
mintanyomtatvany alapjan. Az irasos megrendelés megkiildésével az ASZF-et a
megrendel6 részérél megismertnek és elfogadottnak kell tekinteni.

Amennyiben az irasos megrendelés legkésébb 4 héttel a targyhdnap/targyidészak
els6 napjat megel6z6en, az alabbi megrendelési hatarnapokkal érkezik meg az
MTM-SBS Zrt. Kereskedelmi lgazgatésag Ertékesitési Osztalyahoz (cim: 1145
Budapest, Rona u. 174., Fax: 4676-442, e-mail: megrendeles@fem3.hu), ugy az

MTM-SBS Zrt. — ha a megrendelést visszaigazolja — az arjegyzéki értékesitésnél
minden szerzddéses feltételt, a Cost/GRP rendszerl értékesitésnél — az ar
kivételével — az egyéb szerz6déses feltételeket garantalja. A vissza nem igazolt
megrendelés tekintetében az MTM-SBS Zrt.-t teljesitési kotelezettség nem terheli.
Az irasos megrendelének legkésébb 4 héttel a kampany elsé reklamszpotjanak
sugarzast megel6zéen kell az MTM-SBS Zrt-hez megérkeznie. Az MTM-SBS Zrt.
jogosult arra, hogy ettél a hataridétdl sajat belatasa szerint és a rendelkezésre allé
szabad reklamidd fliggvényében eltérjen, és ennél az idépontnal késébb beérkezé
megrendelést is visszaigazoljon.

A megrendelési hataridén tul érkezé kampanymegrendelések esetében az MTM-
SBS Zrt. az alabbiak szerinti felarat szamithatja fel:

Ha a megrendelés a sugarzasi hdnap els6 napjat megel6zben
28-21 naptari napon belll érkezik, a megrendelt kampanyérték: 5 %-a
20-14 naptari napon belll érkezik, a megrendelt kampanyérték: 10 %-a
13 naptari napon belul érkezik, a megrendelt kampanyérték: 15 %-a

A megrendelésnek a fenti 4.1-4.4 pontokban el6irtak mellett tartalmaznia kell még:
— a reklamozott aru vagy szolgaltatas nevét; ha a reklamozott aru alkohol, akkor
annak alkoholtartalma, ha élelmiszer, akkor annak jelzése, hogy HFSS termék,
tovabba, ha termék megnevezésébdl kozvetlenll nem kovetkeztethetd, akkor
annak jelzése is, hogy a termék fogydkura célu, tovabba minden olyan
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terméktulajdonsag, amely befolyassal lehet a rekldam milsorkdérnyezeti
elhelyezésére az Ofcom szabalyok (lasd: BCAP Rules on the Scheduling of
Television Advertisements) és a magyar szabalyok (Grtv.) szerint.

— a reklamkampany keretében sugarzasra keruld reklamfilm adatait (hosszat,
cimét, filmkodijat, ha mar sugarzott reklamfilmrdl van szo);

— a megrendelni kivant sugarzas idészakat, kilonds tekintettel az elsé és utolsod
sugarzasi nap feltintetésére;

— a kampany megrendelés dsszegét, filmenként;

— az egyedi éves szerzddésben (ha van ilyen) a megallapodott kedvezményeket
és felarakat;

— ha a FEM3-on eddig még nem reklamozott aru, akkor ennek jelzését;

— fix C/GRP alapu megrendelés esetén a kampanyban rekldmozott aru vasarlasi
célcsoportjat, a megrendelni kivant napszaki megoszlasat és a kampany
budzsét

— mindazokat az informacidkat, amelyek a megrendelés teljesitéséhez
sziukségesek;

— amennyiben egy megrendelésben tobb kilénbdzé reklamfilm szerepel, vagy a
megrendelés kordbban még nem vetitett reklamfilmre vonatkozik, ezt a
megrendelésben fel kell tlintetni;

— televiziés vasarlas esetén a reklamozd megnevezésén, székhelyén vagy
allandé telephelyének megnevezésén kivil a kulén jogszabalyban
meghatarozott nyilvantartasba vételi szamat.

Amennyiben a megrendelés 0sszege devizaban kerul megallapitasra, ugy MTM-

SBS Zrt. a megrendelés (Ft) értékét a megrendelés napjan érvényes MNB-

arfolyama alapjan szamitja at.

A rekldamkampany keretében sugarzasra kerllé, illetve megrendelhetd reklam-

szpot legrovidebb ideje 5 masodperc, a leghosszabb ideje 60 masodperc. A 60

masodpercnél hosszabb reklamfilmek befogadasa egyedi elbiralas alapjan

torténik.

A reklamblokkon belll a reklamok sorrendjét az MTM-SBS Zrt. hatdrozza meg a

vonatkozo felar fizetés hianyaban.

MTM-SBS Zrt. a 30 masodperctdl eltéré reklamfilm hossznal, idétartamnal a

sugarzasi dijat mind a C/GRP értékesitési formaban, mind az arjegyzéki

értékesitésnél az alabbi szpothossz indexek szerint szamolja el:



Szpotindex

5 Mp - 30%
10 Mp - 50%
15 Mp — 65%
20 Mp - 80%
25 Mp - 90%
30 Mp - 100%
35 Mp - 117%
40 Mp - 133%
45 Mp - 150%
50 Mp - 167%
55 Mp - 183%
60 Mp - 200%

4.13 A reklamkampanyban megrendelt/visszaigazolt reklamid6 felhasznalasi joga nem

5.1

5.2

5.3

ruhazhaté at. A reklamszolgaltatd megrendeld a reklamidét annak a reklamozo
reklamjanak a sugarzasara hasznalhatja fel, amelynek érdekében a
reklamszolgaltatd, mint kozvetitd szolgaltaté a reklamidét megrendelte. A
reklamszolgaltaté a megrendelt reklamid6ét mas reklamozé érdekében csak akkor
hasznalhatja fel, ha ehhez el6zetesen az MTM-SBS Zrt. irasban hozzajarult. Ez a
rendelkezés vonatkozik az olyan esetekre is, ha a masik reklamozé a
reklamszolgaltato  ugyfélkorébe tartozik, tehat, ha a masik reklamozo
megbizasabdl is a reklamszolgaltaté jar el.

5. Visszaigazolas

Az MTM-SBS Zrt. a reklamkampany-megrendelést irasban igazolja vissza. A
megrendelés részletes szpotlista formatumu visszaigazoldsa a megrendelés
megérkezésének datumatol fliggbéen legkorabban a rekldam kozzétételének
honapjat megel6z6en 15 (tizen6ét) munkanappal, legkésébb a sugarzast
megel6zéen 5 (6t) munkanappal torténik. A megrendel6 a visszaigazolas
megérkezéseétdl szamitott 2 munkanapon belul, de legkésébb a reklamblokk
zarasaig (1/a melléklet) jogosult irdsban a visszaigazolast észrevételezni. Ennek
hianyaban a visszaigazolast elfogadottnak kell tekinteni.

A reklamkampany sugarzas teljesitése a mindenkori legutolsé visszaigazolasnak
megfeleléen torténik.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a Mduisorszolgaltatét megilleti a
misorvaltozas joga. A mulsorvaltozas kapcsan a reklam mas misorkornyezetben
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torténé sugarzasa miatt a megrendel6 sem a Mdsorszolgaltatoval, sem az MTM-
SBS Zrt-vel szemben nem léphet fel semmilyen igénnyel vagy koéveteléssel,
tekintettel arra, hogy a reklamsugarzas teljesitése korében valamely konkrét adott
reklamblokkban/blokkokban, illetve misorkdrnyezetben vald elhelyezésére nem
torténik kotelezettségvallalas, hacsak az e targyban létrejott szerz6dés masként
nem rendelkezik. Ugyanakkor a kiemelt misorkornyezeti felar nem kerdl
felszamitasra, ha a mdisorvaltozds miatt a reklam nem a kiemelt misor
kornyezetében kerul sugarzasra.

Az MTM-SBS Zrt. a reklamblokkon bellli szektor kizarélagossagra nem vallal
kotelezettséget.

6. Felelésségvallalas

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a (FEM3) Misorszolgaltatasban sugarzott
reklamokra az Ofcom szabalyok és magyar reklamjogi szabalyok egyarant
érvényesek.

A Misorszolgaltatd és az MTM-SBS Zrt. kizarjak a felel6sséguket a reklam
tartalmaért, tényallitdsaiért, a reklamban foglalt kereskedelmi gyakorlatért és/vagy
kereskedelmi kommunikacioért, a reklam vizualis és akusztikus megjelenitéséért,
mindezekért kizarélag a megrendel§ felelds.

A megrendel6 feleléssége az BCAP kodex és egyéb Ofcom szabalyok, a Grtv.,
Fttv. szabalyainak, illetve amennyiben a (magyar) agazati jogszabalyok a reklam
targyat képez6 arura, szolgaltatasra szigorubb ismérveket irnak el6, akkor ezen
eléirasoknak valé megfelelés. A megrendel6t terheli, hogy a szakmai gondossag
kovetelménye szerint vizsgalja meg és biztositsa, hogy a reklam mind tartalmi,
mind megjelenése vonatkozasaban megfeleljen az elébb hivatkozott Ofcom és
magyar jogszabalyoknak, ide értve a reklam targya okan a specialis szabalyoknak
és, hogy a reklam ezen tulmendéen sem sértsen alkotmanyos és emberi
alapjogokat, a kozerkodlcsot és kozizlést. (Az Ofcom szabalyok, ide értve a BCAP
kodexet, az Ofcom honlapjardl letolthetdk. )

Szintén a megrendel6t terheli a felel6sség és helytallasi kotelezettség az olyan
arut/szolgaltatast népszerisité reklamokert, amely aru/szolgaltatas
el6allitasal/forgalmazasa mind a megrendel6, mind az MTM-SBS Zrt. megitélése
szerint (Magyarorszagon) nem Utkdzik jogszabalyba és ezért reklamozasuk sem
tilos, de az illetékes hatosag/birésag ezzel ellenkezbleg, a jogszabalyba Utkdzést
allapitja meg. A megrendeld kotelezettséget vallal mar ebben a kérben arra, hogy
az MTM-SBS Zrt. ez iranyu irasbeli felszdlitasara irasbeli jognyilatkozatot bocsat
ki arrol, hogy mentesiti az MTM-SBS Zrt-t, illetve teljes korlen helytall az MTM-
SBS Zrt-vel szemben az ilyen jogseért6 reklam miatti joghatranyoktol, illetve
joghatranyokért. Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy ezt a felel6sségvallalasi és



6.5

6.6

6.7

6.8

6.9

helytallas vallalasi jognyilatkozatot az MTM-SBS Zrt-t a sugarzas/kozzé tétel miatt
ért karért még a megrendelt és visszaigazolt reklamsugarzas el6tt kérje a
megrendel6tél, és ennek (a nyilatkozat kibocsatasanak) megtagadasa esetén a
sugarzasra tett vallalast ne teljesitse. Az ilyen okbdl elmaradt sugarzas miatti kar
teljes egészében a megrendelét terheli.

Szintén a megrendelé kizarélagos feleléssége az, hogy a reklam a (magyar)
magatartasi kddex szabalyainak megfeleljen.

A Mdisorszolgaltatd és az MTM-SBS Zrt. ugyancsak kizarjdk mindennem
felel6sségét a reklamfilm, vagy a reklamfiimben felhasznalt jogi oltalom alatt allé
elemek vagyoni felhasznalasi jogainak megléte tekintetében, valamint a reklamfilm
altal torténé személyhez fiz6d6 jogok megsértéséért, ideértve a személyes
adatok sérelmét is. A megrendeld tudomasul veszi, hogy az ezekkel kapcsolatos
mindennemi{ kovetelésért harmadik személyek iranyaban kozvetlendl helyt kell
allnia, illetve koteles megtériteni a MUsorszolgaltaté és/vagy az MTM-SBS Zrt.
harmadik személlyel szembeni esetleges helytallasabdl fakadod teljes karat és
koltségét.

A megrendelé a fenti pontok szerinti reklamért val6 feleléssége, illetve helytallasi
kotelezettsége korében (fuggetlenul attdl, hogy megrendel6 nem bocsatott ki
helytallasardl jognyilatkozatot) koteles a magyar kdzigazgatasi hatésag
Fogyasztévédelmi Feliigyeléség, Versenyhivatal, PSZAF, egyéb hatésag),
birésag az MTM-SBS Zrt-vel, mint kozvetitd reklamszolgaltatdé és az Ofcom altal a
Misorszolgaltatoval szemben a magyar reklamjogi szabalyokat, illetve az Ofcom
szabalyokat megsérté reklam kozzé tétele miatt alkalmazott joghatranybdl
szarmazo karat teljes korlien (ide értve az eljarassal kapcsolatos koltségeit) is
megtériteni.

Az MTM-SBS Zrt. és a MUsorszolgaltatd a felel6sség fenti szabalyaitdl, illetve a
megrendelé helytallasi kotelezettségétdl fluggetlenul fenntartjdk a jogot akar
magyar reklam-, akar Ofcom szabalyt sért6 reklam, a magatartasi kddexet sért
reklam sugarzasanak visszautasitdsara. Ugyanakkor a megrendelé tudomasul
veszi, hogy sem az MTM-SBS Zrt., sem a Misorszolgaltat6 nem vallalnak
kotelezettséget arra, hogy a reklamfilmet annak sugarzasa el6tt megtekintik, illetve
azt az itt emlitett szabalyoknak valé megfelelés szempontjabol megvizsgaljak.

Ha az MTM-SBS Zrt., (illetve a Misorszolgaltatd) él a fenti 6.8 pont szerinti
jogositvanyaval, akkor az MTM-SBS Zrt. a jogsértd rekldam sugarzasanak
visszautasitasarél a reklamfilm atvételét kdvetéen a megrendel6t legkésdbb a
reklamfilm atvételét kdveté masodik munkanapon, de a visszaigazolt sugarzasi
idépont elbtt irasban értesiti. A visszautasitas barmilyen, az MTM-SBS Zrt., illetve
a Mdasorszolgaltatdo részerdl teljesitendd kartérités, koltség vagy kompenzacio
nélkil az MTM-SBS Zrt. altal visszaigazolt reklamkampany-megrendelésekre is
vonatkozhat. Az MTM-SBS Zrt. ezekben az esetekben fenntartja a jogot, hogy az
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elmaradt sugarzasi dijon tul a sugarzds elmaradasa miatt 6t és a
Misorszolgaltatot ért kart is a megrendelével szemben érvényesitse.

Az MTM-SBS Zrt. fenntartja azt a jogot is, hogy anélkil, hogy szerz6désszegést
kovetne el, a megrendelének kar- és koltségtérités megfizetése nélkll az olyan
rekldamkampany sugarzasat még a kampany sugarzasi idészaka alatt leallitsa,
amely reklamkampany, illetve a kampanyban sugarzott reklam(ok) vélelmezett
jogsértd volta miatt vele vagy a Mdulsorszolgaltatéval szemben hatésagi vagy
birésagi eljaras indul. A leallitasrél az MTM-SBS Zrt. a megrendelét irasban
lehetéség szerint még a kampany sugarzasanak leallitasa el6tt, de legkésdbb a
leallitassal egyidejlleg haladéktalanul irdsban értesiteni koteles.

Az MTM-SBS Zrt. akar a magyar reklamjogi, akar az Ofcom szabalyok altal
egyértelmden tiltott reklam sugarzasara nem tesz vallalast.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a Mduisorszolgaltatd a reklamstruktura
kialakitasanal, és ezen belll is a reklam reklamblokkokba torténd elhelyezésénél,
az Ofcom szabalyok szerint jar el. Ennek megfeleléen a reklamblokk, illetve
kivételes esetben egyedi reklamok misorrendbe torténd elhelyezésénél az Ofcom
kereskedelmi televizié csatornakra vonatkozo reklamidé szabalyok (ide értve az
orankeént, illetve napi megengedett reklamperc, misor megszakitasi szabalyai)
kerllnek alkalmazasra. A reklam misorkornyezeti elhelyezése szintén az Ofcom
vonatkozo szabalyai betartasaval torténik, kilondsen az alkohol, szerencsejaték,
vallasi és vilagnézeti, fogyokuras termékek és a HFSS termékek/szolgaltatasok
reklamok esetében. A reklamok mUisorkdrnyezeti elhelyezésénél a magyar
reklamjogi szabalyok (kulondsen a kiskortuak védelme okan hozott tiltdsok és
korlatok) is figyelembe vételre kerllnek. A megrendel6 tudomasul veszi, hogy
abban az esetben, ha a megrendelében nem jelzi a reklamozott termékkel
kapcsolatos 4.9 pont szerinti terméktulajdonsagot, és ennek elmulasztasa folytan
a reklam elhelyezése jogsértd, akkor ezért az Ofcom altal a Misorszolgaltatdval
szembeni, illetve az MTM-SBS Zrt-vel (mint kozvetitd reklamszolgaltatéval)
szemben magyar hatésag/birosag altal alkalmazott joghatranybol szarmazé karat
teljes korlen megtériteni koteles.

Visszautasithato a sugarzas akkor is, ha a sugarozni kivant reklamfilm hosszabb,
mint a reklamkampany-megrendelésben szerepl6 filmhossz.

Visszautasitas esetén, ha megrendel6 a kifogasoknak megfeleléen atdolgozza és
legkés6bb az 1./a sz. mellékletben szerepl6 zarasi rendnek megfeleléen a zaras
napjanak 11:00 ¢6rajaig az MTM-SBS Zrt-nek atadja, akkor a reklam a
visszaigazolasnak megfeleléen sugarozasra kerul. Az MTM-SBS Zrt. ugyanakkor
ezekben az esetekben is jogosult a leadasi késedelem miatt késedelmi naponként
a késedelmi pétdijat felszamitani.

Amennyiben az érdekelt harmadik személy jogsértésre hivatkozva kéri egy reklam
sugarzasanak felfliggesztését, az MTM-SBS Zrt. vallalja, hogy a felek kozott
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egyeztetést kisérel meg. Ennek eredménytelensége esetén a jogvita eldontéséig a
rekldam sugarzasat egyedi elbiralas alapjan a Mdisorszolgaltaté — koltség-,
kartalanitasi- és karfizetési felelésség nélkul az MTM-SBS Zrt. kereskedelmi
igazgatojanak az ide vonatkozo irasbeli nyilatkozata alapjan felfiggesztheti.
Amennyiben a megrendeld a mar teljesitett kampanysugarzas ellenértékét annak
fizetési esedékességének lejarta ellenére nem utalja at (fizetési késedelembe
esik), akkor az MTM-SBS Zrt-nek jogaban all az uj reklamkampany-megrendelés
el-, illetve befogadasat — visszaigazolasat — visszautasitani. Az MTM-SBS Zrt.
jogosult arra is, hogy ilyen esetben a mar visszaigazolt sugarzas teljesitését
ledllitassa, illetve felfiggesztesse mindaddig, amig a fizetés — beleértve a
késedelmi kamatot is — meg nem torténik. Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra is, hogy
ilyen esetben az Uj reklamkampany megrendelés befogadasat és a
Misorszolgaltatasban torténé teljesitését a sugarzasi dij elérefizetéséhez kosse,
illetve a még esedékes megrendelt és visszaigazolt sugarzasok teljesitése csak -
az MTM-SBS Zrt. és a Muisorszolgaltatd oldalan felmerulé kara érvényesitési
joganak fenntartasa mellett - a késedelmi kamattal megndvelt lejart tartozasok
teljes korli rendezése utan toérténjen. A jelen pontban felsorolt jogok az MTM-SBS
Zrt-t a megrendel6vel szemben akkor is megilletik, ha arra okot nem kozvetlenul a
megrendel6, hanem vele adodjogi szempontbdl, ugynevezett kapcsolt
vallalkozasnak mindsithetd ~megrendeld szolgaltatott barmely  korabbi
kapcsolataban az MTM-SBS Zrt-vel, valamint ha a megrendelének vagy a
kapcsolt vallalkozasnak nem a Misorszolgaltatassal 6sszefliggésben és/vagy a
Misorszolgaltatassal 6sszefliggésben, de mas szolgaltatas - nem reklamsugarzas
- nem fizetésébdl eredd lejart barmilyen jellegl és jogviszonybdl szarmazo
tartozasa van az MTM-SBS Zrt-vel szemben.

A Musorszolgaltatd, illetve az MTM-SBS Zrt, amely a Mlsorszolgaltatas reklamidé
értékesitése tekintetében - a Bevezetd rendelkezésekben foglaltaknak
megfeleléen a Misorszolgaltatd nevében és képviseletében jar el — kizarjak a
felelésségiket mdisorterjesztés technikai minésége  miatti, illetve a
musorterjesztésben keletkezett hiba folytan a rekldamok nem elvart technikai
mindségben torténd kozzétételéért, valamint ha a visszaigazolt reklamsugarzas
elmaradasa vagy hibas teljesitése a misorterjeszté rendszerben torténd
meghibasodas kovetkezménye. A megrendelé tudomasul veszi, hogy a jelen
pontban foglalt okok miatti hibas teljesités esetén — kivéve, ha ez a hibas teljesités
a Mlsorszolgaltato és/vagy az MTM-SBS Zrt. szandékos vagy sulyosan gondatlan
magatartasanak kovetkezménye - kartalanitasi-, koltség vagy kartéritési igénnyel
nem léphet fel.
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7. A megrendelt és visszaigazolt adasidok lemondasa

A megrendelé a visszaigazolt kampanymegrendelést kizardlag irasban a zarasi
hatarnapig, a sugarzasi dij aldbbiakban meghatarozott szazalékanak medfizetése
mellett mondhatja le. A lemondott sugarzasok utan fizetend6 dij vetitési alapja
mindenkor a megrendelt és visszaigazolt kampanyértékbél lemondott volumen
(lemondott sugarzasok dija).

A lemondott sugarzasok utan fizetendd dij mértéke a kdvetkezo:

Ha a lemondas a lemondott sugarzasi napot megel6z6en

28-15 naptari napon belul érkezik, a vetitési alap 25 %-a
14-8 naptari napon belll érkezik, a vetitési alap 50 %-a
7 naptari napon belll érkezik, a vetitési alap 100 %-a.

8. A megrendelt és visszaigazolt adasid6k modositasa

A megrendel6 jogosult a megrendelt és visszaigazolt budzsé, illetve a sugarzasi
id6szak modositasat irasban kérni az alabbi feltételekkel:

= amennyiben a modositas a havi kampany budzsé csOkkenését jelenti, ugy a
megrendelt és visszaigazolt adasidék lemondasara megallapitott dijfizetési
szabalyok lépnek érvénybe;

= amennyiben a modositdas a havi kampany budzsé ndvekedését jelenti, és a
modositas a megrendelési hataridén tul érkezik, ugy az MTM-SBS Zrt. a piaci
viszonyok, a kereslet-kinalat fuggvényében szabhatja meg a tdbbletsugarzas
feltételeit és a sugarzasi dijat;

= amennyiben a modositas nem jar a kampanybudzsé vagy a sugarzasi honap
valtozasaval, hanem kizardlag a honapon (december bontott idészakai kilon
honapnak szamitanak — lasd: 2. fejezet értelmezd rendelkezések) bellli
id6zités/sugarzas megvaltozasara vonatkozik, ugy az MTM-SBS Zrt. a havi
kampanyban térténé moédositasért alkalmanként 35.000,-Ft + AFA technikai
koltséget szamol fel;

» amennyiben a modositas nem jar a kampanybudzsé vagy a sugarzasi hdénap
valtozasaval, hanem kizarélag reklamfilm-hosszvaltozasra vonatkozik, ugy az
MTM-SBS Zrt. a havi kampanyban térténé modositasért alkalmanként 70.000,-
Ft + AFA technikai kdltséget szamol fel.

= amennyiben a moddositdas nem jar a filmhossz megvaltozasaval, hanem
kizarélag a kreativ anyagok cseréjére vonatkozik, ugy az MTM-SBS Zrt. a havi
kampanyban térténé moédositasért alkalmanként 15.000,-Ft + AFA technikai
koltséget szamol fel.
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= amennyiben a moédositas az el6bb felsorolt lehetbéségek kozul tobbet is érint,
ugy a technikai koltségek dsszeadddnak.

= Az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot, hogy egyedi elbiralas alapjan a fentiektél
eltérd technikai koltséget szamoljon fel.

Az MTM-SBS Zrt. a technikai koltséget a sugarzast megel6z6 honap 15-én, vagy
azutan kért modositasokra szamitja fel.

Moédositasra kizarélag még nem lezart napban van lehetdség. (Id. 1/a.sz. melléklet
— zarasi rend)

Flggetlenll a fentiekben alkalmazhaté jogkdvetkezményektél a modositas csak
akkor tekintheté elfogadottnak, ha azt az MTM-SBS Zrt. irdasban, a mddositas
kérelem kézhezvételétdél szamitott 2 munkanapon bellul visszaigazolta.
Amennyiben a médositast az MTM-SBS Zrt. nem fogadja el, ugy a médositasi
kérés kézhezvételétdl szamitott 2 munkanapon belll irasbeli visszajelzést kuld. A
megrendelési hataridén tul érkez6 modositas elfogadasa az MTM-SBS Zrt.
diszkrecionalis jogkore.

9. Reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények,
engedmények, felarak

Fix C/GRP megallapodas alapjan torténé értékesités

Azoknak a megrendel6knek, akik egyedi kulon szerz6désben éves vagy annal
rovidebb id6szakra minimum net 1.000.000 Ft Koltési vallalast vallalnak, a
reklamértékesités fix C/GRP alapu értékesitési formaban térténhet.

A fix C/GRP megallapodas keretében torténé értékesitésnél a kampany bldzsé
Osszegéért meghatarozott mennyiségli GRP teljesitésének vallalasa torténik.
Ebben az értékesitési formaban a 30 masodperces szpottal elért GRP ara kerul
meghatarozasra.

A kampany soran az MTM-SBS Zrt. folyamatosan figyelemmel kiséri a teljesitett
GRP mennyiséget annak érdekében, hogy a teljes kampanyidészakra
vonatkozoan a teljesitett kampanyérték ne térjen el a visszaigazolttél. Amennyiben
a tényleges, teljesitett adatok ettél eltérést mutatnak, alul- vagy felllteljesités
esetén az MTM-SBS Zrt. koteles a kampanyérték (Ft-ban) korrigalasara még a
kampany idészaka alatt, amennyiben erre nincs mod, a megrendelbvel torténd
k6z6s megegyezés alapjan a kdvetkezé kampany soran. Amennyiben a fentiek
szerint nincs mod a kampanyérték korrigalasara (pl.: a kampany véget ér és
harom honapon belll nincs folytatasa), akkor az MTM-SBS Zrt. az elszamolasrol
esetenként kulon-kulon egyeztet a megrendeldvel. Tulteljesités esetén az MTM-
SBS Zrt. fenntartja a jogot, hogy a visszaigazolt sugarzasokbdl — egyeztetés
mellett - toroljon.



A megrendel6 tudomasul veszi és elfogadja, hogy a teljesitett GRP mennyiség
folyamatos ellenérzése az AGB Nielsen Médiakutatd Kft. altal mért és feldolgozott
percenkénti adatok alapjan torténik, illetve az MTM-SBS Zrt. MediaPro elnevezésl
értékesitési szoftverében.

Ennek az értékesitési formanak a specidlis, sajatos feltételei az egyedi
szerz6désekben kerllnek meghatarozasra.

9.1.2 Szezonalis index

Mértéke:
Januar 85%
Februar 90%
Marcius 110%
Aprilis 120%
Majus 125%
Junius 120%
Julius 85%
Augusztus 85%
Szeptember 120%
Oktéber 125%
November 120%
December 1-23 110%
December 24-31 85%

9.1.3 2010-ben az MTM-SBS Zrt. a Muisorszolgaltatas tekintetében kizardlag az

9.2

alabbiakban felsorolt célcsoportokban fogad el megrendelést:

Fem 18-39
Fem 18-49
MS 18-49

Arjegyzéken torténd értékesités:

Azon megrendel6k szamara, akik nem felelnek meg a fix C/GRP megallapodas
alapjan torténd értékesitési forma feltételeinek, vagy nem ezt valasztjak, a
reklamidé értékesitése az alabbi arjegyzék szerinti sugarzasi dijakon az erre az
értékesitési formara megallapitott alabbi feltételekkel torténik.
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Az arjegyzéki arak:

Napszakok | Kategoria | Spot ar 30"
07:00-16:59 l. 75 000
17:00-23:59 Il. 155 000
24:00-25:59 Il 75 000

Az arak az altalanos forgalmi adét nem tartalmazzak, azok kulon felszamitasra
kerllnek.

Arjegyzéki aron torténd értékesités esetén is a listadrak a szezonalis index szerint
meghatarozott mértékében mdédosulnak (lasd: 9.1.2 pontot).

A Musorszolgaltatd és az MTM-SBS Zrt. fenntartjak az arvaltoztatas jogat. Az
arvaltoztatas lehet csak id6szakos jellegli, és/vagy vonatkozhat csak valamely
napszakra és/vagy misorkornyezetre (korlatozott arvaltozas).

Az arvaltozasrol legkésébb a targyhonap megrendelési hatarideje/hatarnapja el6tt
2 munkanappal a megrendel6ket irasban értesiteni kel Az ar- és
kategériavaltozasok életbelépésétél a mar érvényes egyedi szerzddésekre is az
uj, illetve a mddositott arjegyzék vonatkozik. Aremelés esetén a dijkdzléstél
szamitott 14 munkanapig dijmentesen mondhaté le, vagy modosithatd a
megrendelés, azt kovetéen csak a visszaigazolt megrendelések lemondasara,
vagy moédositasara vonatkozo6 dijhanyad megfizetése mellett.

A korlatozott arvaltozasrol az MTM-SBS Zrt. az errél sz6lé6 dontés meghozatala
utan haladéktalanul, de legkésébb azok hatalyba Iépését megel6zéen 6 héttel
irasban értesiti az érintett megrendelbket. Ha a megrendel6 az értesités
kézhezvételétél szamitott 5 munkanapon belll irdsban nem igazolja vissza a
korlatozott arvaltozas elfogadasat, akkor a reklam sugarzasa az eredeti
megrendelés és visszaigazolashoz idében lehet6 legkdzelebb esé még szabad (el
nem adott) az eredeti megrendelésnek és visszaigazolasnak megfelel6
arkategoéria szerinti reklamidében torténik.

A Muisorszolgaltatas muisorstrukturajanak megvaltozasa miatti arvaltoztatas nem
mindsul aremelésnek, és igy nem vonatkozik ra a 6 hetes el6zetes értesitési
kotelezettség. Az ilyen arvaltozasrél az MTM-SBS Zrt. a Misorszolgaltaté altal
torténé musorstruktura-valtozas elhatarozasat kovetbéen haladéktalanul értesitést
kuld a megrendel6knek. Ha az ilyen mdsorstruktura valtozasa miatt a megrendelt
€s visszaigazolt sugarzas magasabb arkategoriaba esik, a megrendel6 az errdl
sz0l6 értesités kézhezvételét kovetd 3 munkanapon belll jogosult a sugarzast
jogkovetkezmények nélkul irasban lemondani, ennek hidnyaban a magasabb ar
kerll szamlazasra. Ha alacsonyabb arkategoriaba kerll a sugarzas, akkor a
tényleges sugarzasi arkategoria szerint torténik a szamlazas.



9.2.8 Az arjegyzéki értékesitési formanal érvényesithetd6 engedmények és

9.3

kedvezmények:
Mennyiségi engedmény

Azok a megrendeldk, akik egyedi szerz6désben a Misorszolgaltatas tekintetében
2010. évre garanciat vallalnak nettd keretdsszeg elkdltésére — Koltési vallalasra -,
az alabbi mennyiségi engedményben részesulnek:

Koltési vallalas (nettod Ft 6sszeg) | Kedvezmeény
- 999.999 5%
1.000.000 - 4.999.999 10%
5.000.000 - 9.999.999 15%
10.000.000 - 20%

Az egyedi szerzGdéses okirat létrejotte el6tt is igénybe vehetd a mennyiségi
kedvezmény, ha a megrendeld irasos jognyilatkozatot kuld a koltési vallalasrél és
a jognyilatkozatban a jelen ASZF elfogadasardl is nyilatkozik. A mennyiségi
engedmény a szerz6dés létrejottét vagy az irasbeli nyilatkozat kézhezvételét
kovetd klasszikus reklamsugarzasokra jar.

Nettd éves keretdosszeg alatt a megrendel6 altal garantalt, kedvezményekkel
csokkentett, AFA nélkiili volumen (kéltés) értendd, amelybe kizarélag a klasszikus
reklamokra forditott koltés szamit bele, ez tekintheté a mennyiségi kedvezmény
vetitési alapjanak.

Amennyiben a megrendel6 a koltési vallalasat nem teljesiti, akkor a megrendel6
koteles az altala jogosulatlanul igénybe vett mennyiségi engedmény 0Osszegeét
2011. januar 31-ig az MTM-SBS Zrt. kibocsatott szamlaja ellenében visszafizetni
(az alabbi 13. pontban foglalt jogkdvetkezményeken tul).

A mennyiségi engedmény egyeb kedvezményekkel nem 6sszevonhato.

A fix C/IGRP értékesitési és az arjeqyzéki értékesitési formaban is adhatd

engedmények és kedvezmények

o Uj termékkategoria kedvezmény
Az Uj termékkategéridk (nem hirdetett aru/szolgaltatas) elsd
reklamkampanyanak megrendelésére kedvezményt nyujthatd, melynek
mértéke: 5%
Vetitési alapja: a megrendelés nettd 0sszege

Els6 kampanynak minésul az adott Uj termékkategdria maximum 1 hénapon
keresztul torténd, minimum netto 500.000 Ft értékl
reklamsugarzas/kampanyanak a megrendelése 100% folotti szezonindexi



hénapokban.
Nem mindsul uj termékkategorianak, illetve az U termékkategoria
kedvezmény a kdvetkezd esetekben nem vehet6 igénybe:

o tovabbfejlesztett termékek, amelyek a korabbi markanéven
szerepelnek;
e olyan termékek, amelyeknél a termék azonos, csak a kiszerelés,
méret, vagy iz valtozott;
e ugyanazon termék kulonbozé célcsoportokhoz szol6 valtozatai;
e aruhazlanc nevével ellatott kilonbdz6 markak;
o filmforgalmazdk, gyorséttermek, bankok, biztositok, mobiltelefon
szolgaltatok stb. allanddan valtozé akcioi, kivéve, ha bizonyithatéan
Uj termékkel jelentkeznek.
Az termékkategoria kedvezmény felhasznalasahoz elengedhetetlen feltétel
az Uj termékkategéria kedvezmény nyilatkozat (lasd: 5. szamu minta
nyomtatvany) kitoltése.

9.4 Egyéb kedvezmény:
Az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot arra, hogy mindkét értékesitési formanal, hogy
a Musorszolgaltatas reklamidé értékesitésénél a megrendelbvel kotott egyedi
szerz6désben a megrendelének a fentieken tul tovabbi vagy mas tipusu
kedvezményeket biztositson.

9.5 Ugyndkségi engedmény
Azokat a megrendel6 gazdasagi tarsasagokat, amelyek a reklamozd(k)
megbizasabol jarnak el - tehat a reklamszolgaltatbkat — , mindenféle és fajta
kedvezménnyel és engedménnyel csdkkentett AFA nélkiili szamladsszegre vetitve
15 (tizenot) szazalék Ugyndkségi engedmeény illeti meg, ha:

e az arjegyzeki értékesitési formaban torténé értékesitésnél ugynokseégi
megallapodast kdtnek a Misorszolgaltatasban torténd reklamozasrél az
MTM-SBS Zrt-vel — lasd: jelen ASZF 4. sz. melléklete, vagy

o fix C/GRP alapu értékesitésre egyedi szerzddést kotnek.

Az Ugynokségi engedmény elszamolasa ugy torténik, hogy az MTM-SBS Zrt. az
ugynokségi engedménnyel csOkkentett szamlat bocsat ki a megrendeld
ugynokseég részére.

96 A jelen ASZF szerinti és az adott kampanyban igénybe vett
engedmények/kedvezmények nem adddnak dssze, hanem egymas utan kertlnek



levonasra a kampany nettd értékébdl.

10. Felarak

Mindkét értékesitési formanal:
10.1. Blokkon beluli elsd, masodik és utolso, utolso elétti hely 15%
10.2. Reklamfilm ismétlése ugyanazon blokkon beldl 10%
10.3. Idegen termék szpoton belll a reklamfilm hosszanak 10 %-at meghaladd

mértékben: egyedi ajanlat szerint, de min. 15%
10.4. Kategoria exkluzivitas 10%
10.5. Szpotlistas felar 25%
10.6. Prime felar (természetes napszakmixtdl valo eltérés esetén) 25%
10.7. Egyedi szpotelhelyezéssel kapcsolatos igények 25-50%

A felarak vetitési alapja a megrendelés net dsszege.
A felarak nem adodnak 6ssze, hanem egymas utan kerulnek felszamitasra.

Egy reklamfilmben maximum két idegen termék jelenhet meg. Az idegen termék
fogalma tagan értelmezendd, minden, a reklamfilmben szereplé idegen termék,
téma, szponzor megjelenés, szponzor logo stb. idegen terméknek tekintendé.

Nem kerul az idegen termék felar felszamitasra, ha az idegen terméket a reklam
klldnleges ajanlat volta miatt (vasarlast 0sztonzd nyeremény, ajandék, akcid)
tartalmazza, vagy ha az idegen termék maximum a reklamfilm hosszanak 10%-aig
szerepel.
11. Klasszikus reklamtoél eltéré reklamok — televiziés vasarlas
és televiziés vasarlasi miisorablak

Televiziés vasarlas:

A televiziés vasarlas sugarzasanak vallalasa — a hatalyos Ofcom szabalyok
szerint 6ranként megengedett idékeret (3 perc/éra) figyelembe véve - minden
esetben egyedi kulon szerz6dés alapjan torténik egyedileg megallapitott sugarzasi
dijak ellenében GRP teljesitési garancia nélkul. A televizidés vasarlas tekintetében
a jelen ASZF szerinti reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények,
engedmények, felarak nem érvényesulnek, viszont a televiziés vasarlasnal az
egyedi kiilén szerz6désben nem szabalyozott feltételek tekintetében a jelen ASZF
az érvényes. A televizios vasarlas a reklamokra el6irt a szerkesztett tartalomtol
megkulonboztethetd és konnyen felismerheté mdédon, reklamblokkban vagy azon



11.2

kival (de mindenképpen a szerkesztett tartalomtél/misorszamtol
megkulonboztetheté moédon) kerlilnek kdzzé tételre.

Televizids vasarlasi miisorablak

Hasonléan a televiziés vasarlashoz a televiziés vasarlasi muisorablak
sugarzasanak a vallalasa mindenkor kilon szerzddés targyat képezi, és televizios
vasarlasi misorablakra szintén nem vonatkoznak a jelen ASZF szerinti
reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak.
A televiziés vasarlasi misorablakok sugarzasanak vallalasa kizarolag a televizios
vasarlasi muisorablakra megallapitott kulon arakon torténik, GRP teljesités
vallalasa nélkul.

12. Tarsadalmi célu reklam (TCR)

Az Ofcom szabalyok szerint a TCR-nek minden tekintetben meg kell felelnie annak
az orszag joganak, amelyben a miuisorszolgaltatast terjesztik, de a
misorszolgaltato kotelezettsége annak megallapitasa, hogy az a szervezet, amely
a TCR forrasa megfelel-e a kdzhasznu jogallasnak, illetve, hogy kézhasznu célt
szolgal a megrendelni kivant koézlemény és nem kereskedelmi célokat. A
fentiekbél kovetkezéen, csak az alabbi ismérveket teljesiték fogadhatdk el TCR-
nek:

» ha az kozvetett vagy burkolt formaban sem 0szténdz &aru vasarlasara,
szolgaltatas igénybe vételére, vagy ha nem népszerUsiti valamely gazdasagi
tarsasag tevékenységét, termékét a rola alkotott képet;

* ha megrendeld, illetve a forrdas a kodzhasznu jogallasu szervezet, amelyet
kdzhasznu vagy kiemelked6en kdzhasznu szervezetként nyilvantartasba vettek
a kozhasznu szervezetekr6l szélo 1997. évi CLVI. torvényben foglalt
feltételeknek megfeleléen, és a megrendel6 — a forras - nyilvantartasba vételt
ezzel az okirattal igazolja, vagy ha a nyilvantartasba vétel nem tortént meg,
akkor is megfelel a hivatkozott térvény szerint a kzhasznu jogallasu szervezet
nyilvantartasba vételére megallapitott feltételeknek;

* ha a megrendeld reklamszolgaltatd, akkor a reklamszolgaltatbnak a
megrendeléshez a kobzhasznu jogallasu szervezet a TCR kampany
megrendelésére vonatkozé megbizasat és a megbizé kdzhasznu szervezetként
nyilvantartadsba vételének okiratat, vagy annak igazolasat is mellékelnie kell,
hogy a megbizé megfelel a kdzhasznu jogallasu szervezet feltételeinek.

A TCR forrasat a TCR-ben egyértelmien meg kell nevezni, ennek hianyaban a
TCR jogsert6, ezért sugarzasa visszautasithato. Ha a TCR sugarzas
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visszaigazolasa a konkrét TCR szpot/kézlemény megtekintése nélkll tortént,
akkor az itt emlitett okok folytan a sugarzas elmaradasa miatti kart — a sugarzasi
dijat a megrendelének ki kell fizetnie.

A fenti feltételek fennallasa esetén is az MTM-SBS Zrt. - a Misorszolgaltatéval
torténé egyeztetetés mellett - fenntartja a jogot arra, hogy egyedi elbiralas alapjan
dontson TCR kampanyoknak a Miusorszolgaltatdsban sugarzasra vald
befogadasardl.

A TCR tartalmaért kizardlag csak a megrendeld, illetve a forrasként megjeldlt
szervezet tartozik felel6sséggel.

A TCR kedvezményes sugarzasi dijanak megallapitasa kdzhasznu cél
ismeretében torténik, és mértéke az arjegyzéki dij 20 szazalékatdl 40 szazalékaig
terjedhet. Az MTM-SBS Zrt. a Misorszolgaltatoval torténd egyeztetés mellett
fenntartja a jogot, hogy ennél nagyobb mértékii engedményt biztositson, illetve
térittsmentesen fogadja be a Misorszolgaltatasban sugarzasra a TCR-t, ha a
kozcélu cél ezt indokolja.

A TCR megrendelés utdn a megrendel6 reklamszolgaltatét ugyndkségi
engedmény sem illeti.

A tarsadalmi célu reklam sugarzasa TCR f6cimek kozott torténik.

13. Elallas, Koltési- vallalas nem teljesiulésének jogkovetkezményei
mindkét értékesitési rendszer esetén (banatpénz)

Az a megrendel§, aki/amely az MTM-SBS Zrt-vel a Misorszolgaltatasban torténé
reklamkoltésre hatarozott ideji szerz6dést kot a szerz6dés hatarozott idejének
lejarta el6tt eldllhat a szerz6déstdl, ha az MTM-SBS Zrt-nek intézett irasos
jognyilatkozatban vallalja, hogy a szerz6désben meghatarozott a jognyilatkozat
kézbesitési idépontjdban még nem teljesult Koltési vallalas 40%-at (negyven
szazalék) medfizeti (banatpénz). A banatpénz o6sszegérdél az MTM-SBS Zrt. a
szamlat az eldllasi jognyilatkozat kézhezvétele utan allitla ki, a fizetés
esedékessége a szamla datumatél szamitott 21 naptari nap.

Abban az esetben, ha megrendel6 oldalan az egyedi hatarozott idejl
szerz6désben vallalt Koltési vallalas a vonatkozé szerz6dés hatalya alatt a
megrendelének felrbhatdé modon nem teljesul, akkor ezt a korulményt a
megrendeld részérél a nem teljesult vallalas tekintetében a szerz6dés hatalyanak
lejartaval beallo (részleges) elallasnak kell tekinteni, és a megrendel6 alabbi
banatpénz fizetési kotelezettségét vonja maga utan:
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A Koltési vallalas nem teljesulésének mértéke

A nettd alulkdltés mértéke %-ban | A banatpénz fizetési kdtelezettség %-ban
0-19,99% 20%
20-100% 30%

e A banatpénz kiszamitasanak alapja az eredeti — az egyedi szerzddés
szerinti - nettd alapu Koltési vallalas.

e A banatpénz dsszegére ugynokségi engedmény nem alkalmazhato, illetve
a fizetendd banatpénz az tigyndkségi engedménnyel nem csdkkenthetd

e A banatpénz fizetési kotelezettség rovatban szereplé szazalékokat a
vallalast csokkentd 0sszegre kell alkalmazni.

A banatpénz mértéke az egyedi szerz6désekben eltérhet a fentiektél akkor, ha a
szerz6désben rogzitett egyéb feltételek a szerz6dés idébeli hatalyanak lejarataval
a megrendeld felréhaté magatartasa okan nem teljestlnek.

A banatpénz 6sszegérél a szamlat az MTM-SBS Zrt. a szerz6dés hatalyanak
lejartat kovetbéen Adllitla ki, a szamla rendezésének esedékessége a szamla
kiallitasatol szamitott 21 naptari nap.

14. Szamlazas és fizetési feltételek

A havi kampanymegrendelés soran sugarzasra kerulé reklamkampany tekinthet6
egy teljesitési egységnek. A reklamkampanyt reklamszpotok alkotjak, amelyek
sugarzasa Onmagaban még nem minésul teljesitésnek. A reklamkampany
sugarzasa akkor teljesul, amikor a havi kampanyba tartozé visszaigazolas szerinti
utolso reklamszpot sugarzasra kerdl.

Az arjegyzéki formaban torténd értékesitésnél a szamlazasra, illetve a dij
megallapitasara mindig a reklamblokk sugarzasanak kezdési idépontnak
megfelel6 arkategoria szerinti arral kerul sor a blokkban |évé Osszes
reklamsugarzasra vonatkozéan. A szamlazas mindig a reklamfilm tényleges
hossza alapjan torténik, megkezdett 5 masodpercenként, a kulonboz6 film, illetve
idbhosszakra megallapitott szpot arindex, valamint a megrendel6t megillet
engedmények, illetve kedvezmények, valamint felarak figyelembe vételével, a
rekldamkampany teljestlése, azaz a (havi) kampany utolsé reklamszpotjanak
sugarzasa utan. A honapon belll teljestlt kampanyok szamlazasara a kampany
utolsoé szpotjanak sugarzasat kovetd héten kerul sor.

A C/GRP formaban torténé értékesitésnél erre az értékesitési formara jellemzdé
eltérésekkel a fentiek szerint torténik a szamlazas. A havi szamla bizonylatként
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tartalmazza az adott hénapban sugarzasra kerult szpotokat, melyekhez az elére
jelzett GRP érték mellett a ténylegesen teljesitett GRP is feltlintetésre kerl.

Az MTM-SBS Zrt. a kdvetkez6 esetekben jogosult elbrefizetést — tehat sugarzas
teljesitését megel6zéen annak ellenértékét kérni:

o Uj — a Misorszolgaltatasban még nem hirdeté tgyfél esetén
o ha az egyedi szerz6dés igy rendelkezik
o ha a megrendelbének lejart tartozasa van az MTM-SBS Zrt. felé és/vagy a

korabbi  szamlait késedelmesen egyenlitette ki (nemcsak a
Misorszolgaltatasban teljesitett szolgaltatassal kapcsolatban, de egyéb
MTM-SBS Zrt-vel fennall6 jogviszony kapcsan is);
o ha a céginformacié alapjan nem itélhet6 meg a cég pénzugyi helyzete,
illetve fizet6képessége;
El6refizetés esetén a megrendeld koteles az elblegbekérd levélen feltintetett
O0sszeget az ott [év6 hataridén belll rendezni. Amennyiben a fizetés rendezése a
megadott hatarnapig nem torténik meg, ugy az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot
arra, hogy a sugarzas teljesitését mindaddig ne kezdje meg, amig a fizetés
rendezése nem torténik meg, illetve ha a teljesités mar megkezd6dott, akkor a
teljesitést leallitsa, mindkét esetben a kartéritési igényének fenntartasa mellett.
A szamla fizetésének esedékessége: a szamla datumatdl szamitott 21.
(huszonegyedik) naptari nap. A fizetés teljesitésének idbpontja a szamla
ellenértékének beérkezése/jovairasa az MTM-SBS Zrt. bankszamlgjara. A szamla
rendezésével kapcsolatos bankkoltségek a megrendel6t terhelik Késedelmes
fizetés esetén - éves szinten - az MTM-SBS Zrt. 12% késedelmi kamatot szamit
fel.
A megrendel6 tudomasul veszi, hogyha a teljesitett reklamszolgaltatasokkal
kapcsolatban lejart tartozdasa van az MTM-SBS Zrt-vel (nemcsak a
Misorszolgaltatas tekintetében), akkor az MTM-SBS Zrt. 0j reklamkampany vagy
egyéb reklamszolgaltatas megrendelés visszaigazolasat mindaddig
visszautasithatja, amig a megrendel6 a késedelmi kamattal novelt tartozasat
hianytalanul nem rendezi, vagy a visszaigazolast a sugarzasi dij elére torténé
medfizetéséhez koti. A megrendeld azt is tudomasul veszi, hogy az MTM-SBS Zrt-
vel szembeni (egyéb jogviszonybdl eredd) lejart tartozas esetén az MTM-SBS Zrt.
arra is jogosult, hogy a mar visszaigazolt sugarzasok teljesitését azok elére
tortén6 medgfizetéséhez kosse, vagy a kampany sugarzasat a tartozas
medgfizetéséig felfiggessze. Az MTM-SBS Zrt. ezekkel a jogositvanyaival akkor is
élhet, ha a lejart tartozas a megrendel6vel adojogi szempontbdl ugynevezett
kapcsolt vallalkozasnak minésitheté megrendelé oldalan all fenn. Az ebben a
pontban meghatarozott jogkdvetkezmények alkalmazasa mellett az MTM-SBS Zrt.
fenntartja a jogot megrendel6i magatartasabol szarmazo Misorszolgaltatod és az 6
oldalan keletkezett karanak az érvényesitésére is.
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Kalféldi megrendel6k részére a szamlak a sugarzasi dijtétel forintértéke szerint
kerllnek kiallitdsra a szamlazas napjan érvényes az MTM-SBS Zrt. szamlavezetd
bankja devizavételi arfolyama alapjan, a kivant devizaban. A szamla ellenértékét a
szamla szerinti pénznemben kell rendezni. Kilféldi megrendelés esetén a kulféldi
és a belfoldi bankkoltség is a megrendel6t terheli.

Egy szamlaban 1év6é egyedi tételekkel kapcsolatos kifogas esetén ez csak a
vitatott tétel esedékes Kkifizetésének keltét érinti, a tobbi tételnek a fizetési
esedékességén nem valtoztat.

14.10 A szamlaval kapcsolatos kérdéseket, kifogasokat, annak kézhezvételétdl szamitott

15.1

15.2

8 naptari napon belll irasban kell k6zolni. E hataridén tal reklamacionak helye
nincs.

15. Reklamanyagok szallitasa

A sugarzandoé reklamanyagot/reklamfilmet az MTM-SBS Televizié zrt. ,MUszaki
média specifikacid” elnevezési dokumentumaban rogzitett technikai elirasoknak
megfelel6 minéségben 625/50 DigitBeta hordozén legkésébb 4 munkanappal a
sugarzas el6tt (2/b. Melléklet szerinti reklamfilm leadasi rendben meghatarozott
hataridében) kell eljuttatni az MTM-SBS Zrt. Kereskedelmi Igazgatosagra. (Cim:
MTM-SBS Zrt. 1145 Budapest, Roéna u. 174.). Amennyiben a
reklamanyag/reklamfilm a Misorszolgaltatasban mar sugarzasra kerult, elegendé
a megfelel6 filmazonosité/filmkdéd megadasa. Az MTM-SBS Zrt. jogosult csak a
megfelel6 filmazonositd/filmkod megadasa mellett a reklamfilm-anyag szallitasatol
eltekinteni, ha birtokdban van az adott reklamfim. Amennyiben a
reklamanyag/reklamfilm egy idében a TV2-n is sugarzasra kerul, elégséges ezt
egy példanyban leadni (azonban szikséges a FEM3-ra video-kisérét kuldeni).
Az atadott hordozdn csak a sugarzasra kerulé reklamfilm lehet. A reklamfilmet
el6zetesen fel nem hasznalt szalagra kell rogziteni. A hordoz6é cimkéjén a
kovetkezd adatokat kell feltuntetni:

e Reklamozo és a reklamfilm neve és id6 kddja
Amennyiben a reklamfim nem felel meg a szikséges technikai
kovetelményeknek, ugy a megrendel6 az MTM-SBS Zrt. ide vonatkozo
felszdlitasara 24 oran bellul koteles azt kicserélni, de legkésébb a zarasi rend
szerinti hataridéig. Az MTM-SBS Zrt. az ilyen csere esetén is jogosult az alabbi
15.3 pont szerinti késedelmi dijat felszamitani. A reklamanyaggal egyutt at kell
adni a hianytalanul kitdltott video-kiséré lapot — jelen ASZF 2. szama
mintanyomtatvanya - és a hianytalanul kitltétt Jogi Nyilatkozatot is - jelen ASZF 3.
szamu mintanyomtatvanya. A Jogi Nyilatkozat kiterjed az alabbiakra és
tartalmazza a kovetkezdket:
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Reklamozas céljara megrendelt mui/reklamfilm (szerzett zeneszam,
dalszOveg, szlogen stb.) vonatkozasaban a reklamozé vagy
reklamszolgaltatdé nyilatkozatat arrél, hogy a szerzdi-, szomszédos- jogi
oltalomban részesil6 jogosultak rea, mint felhasznaléra atruhaztak a
televiziés felhasznalashoz — ide értve a kodolt sugarzast is -, a
felhasznalasi jogok atengedéséhez szikséges vagyoni jogokat, illetve hogy
rendelkezik a felhasznalétdl a jogok atengedéséhez sziikséges engedéllyel
és hozzajarulassal. A nyilatkozatban fel kell tintetni a felhasznalasi jog
atruhazasanak, illetve az atengedésnek az idétartamat, teruleti hatalyat és
a televiziés sugarzast (ide értve az egyes televizidés felhasznalasokat, a
tovabbkdzvetitést) érint esetleges korlatozasokat.

El6zetesen meglévé mi esetén, ha a szerz6 és a reklamozd vagy
reklamszolgaltaté (a reklamfiim el6allitd) megallapodtak, hogy a
reklamfilmben felhasznalt mivet (zeneszamot, dalszéveget, irodalmi mivet,
stb.) a reklamban torténd felhasznalas szempontjabdl reklamozas céljara
megrendelt miinek tekintik, akkor az el6z6 a.) pontban foglalt nyilatkozaton
Kival, a szerzéknek errél a tényrél a k6zos jogkezelbknek kuldott értesités
masolatat is mellékelni kell.

A reklamban felhasznalt, el6zetesen meglévé (mar nyilvanossagra) hozott -
nem reklam céljabél megrendelt - mi vonatkozdsaban a kovetkezd
adatokat:

a felhasznalt zenemiivek, vagy irodalmi miivek zeneszerzdje, illetve

iroja, eredetileg idegen nyelv( irodalmi md esetében a fordité neve is;

— felhasznalt zenemivek, irodalmi mi cime, ha atdolgozott mirdl van
sz0, akkor az eredeti md cime és szerzdje, valamint az atdolgozott mi
cime, szerz@je és az atdolgozd neve is;

— felhasznalt zenem(ivek szdvegirdja, eredetileg idegen nyelvi szbveg
esetén a forditd neve is;

— felhasznalt zenemivek el6adoi;

— a CD kiaddja;

— akiadas éve;

— a felhasznalt mi idétartama;

— areklamfilm eléallitéjanak neve és cime;

— ezen kivul egy olyan nyilatkozatot is, amely tartalmazza, hogy a
felhasznalt mivek tekintetében a reklamfilmet eldallitdé rendelkezik a
szerz6i-, szomszédos- jogi oltalomban részesul6 jogosultak
engedélyével és  hozzajarulasaval a mi  felhasznalasa
vonatkozasaban.

A nyilatkozatoknak a hianya hibas teljesitésnek mindésul, és mindaddig, mig ezek

atadasara, illetve pétlasara nem kerul sor, azt ugy kell tekinteni, mintha a

reklamanyag atadasa nem tortént volna meg, és az MTM-SBS Zrt. az alabbiakban

részletezett — az alabbi 15.3 pont szerinti - jogkdvetkezményeit alkalmazza

megrendelével szemben.

A leadasi hatariddn tul, késve érkezett reklamanyagok atvételét, cseréjét kizardlag

egyedi egyeztetés alapjan, és késedelmi pétdij felszamitasaval vallalja az MTM-
SBS Zrt. a kovetkez6k szerint:
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A leadasi hatarnap utani szallitas esetén, vagy a mar leadott reklamfilm cseréjénél
(amely ebbél a szempontbdl késedelmes leadasnak mindsil) filmenként és
késedelmi naponként a fizetendé késedelmi potdij dsszege 10.000 Ft+AFA.

A zaras napja utan az MTM-SBS Zrt. - csak kivételes esetben — legkésébb a
sugarzast megel6z6 munkanap 11:00 6raig fogadja be a reklamfilmet, illetve
vallalja a filmcserét. Lezart napban torténé csere esetén a késedelmi potdij
dsszege cserélt megjelenésenként 45.000 Ft +AFA.

A poétdijat az MTM-SBS Zrt. a vonatkozé kampanyszamlaban kulon tételként
szamlazza.

A zarasi hatarnap 12:00 orgjat. kdvetéen a reklamfilm befogadasara, reklamfilm
modositasra, ideértve az esetleges filmcserét is mar nincs lehetéség. A
megrendel6 tudomasul veszi, hogy az itt meghatarozott ok folytan a sugarzas
lehetetlenné valasa miatt az MTM-SBS Zrt-vel szemben kartéritési felelésséggel
tartozik, és az MTM-SBS Zrt. a sugarzasi dij 100%-ban torténé megfizetésén tul
az ezt meghalado kar megtéritését is kdvetelheti.

A reklamfilm technikai-minéségi hibajabdél adddé sugarzas hibas teljesitéséeért
kizarja a felel6sségét. Amennyiben a sugarzas hibas teljesitése az MTM-SBS Zrt.
és/vagy a Misorszolgaltaté felrébhaté magatartasanak kovetkezménye — ide nem
értve a misorterjesztés technikai hibait, amelyért a felel6sségi szabalyok szerint
sem az MTM-SBS Zrt., sem a Misorszolgaltaté nem tartozik felelésséggel — az
MTM-SBS Zrt. a megrendelével torténd egyeztetése mellett kompenzalja a
megrendel6t a hibas sugarzassal egyenértékd rekldamsugarzas felajanlasaval.
Egyéb kompenzaciora, valamint kar megdfizetésére nem kotelezheté sem az MTM-
SBS Zrt., sem a Mlsorszolgaltato.

16. Reklamacio

A sugarzassal kapcsolatos reklamaciét, a sugarzast kdveté 5 munkanapon belll
irasban kell eléterjeszteni.

A Misorszolgaltatd a reklamacid kivizsgalasa érdekében minden sugarzott
reklamot, reklamblokkot 2 hétig megdriz. Ezutan benyujtott reklamacioval az MTM-
SBS Zrt. nem tud foglalkozni.

17. Titoktartas

A megrendeld kotelezettséget vallal arra, hogy sem 6, sem a vele kapcsolatban
(munkaviszonyban, munkavégzésre iranyuld egyéb jogviszonyban, megbizasi
jogviszonyban, egyéb tevékenység folytatasara iranyul6 jogviszonyban, teljesitési
segédként stb.) allé jogi vagy természetes személy, jogi személyiséggel nem
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rendelkezé gazdalkodo szervezet, valamint a vele szerz6déses jogviszonyban allé
harmadik személyeken keresztil az 6 - akar szandékos, akar gondatlan -
magatartasaval Osszefiuggésben mas harmadik illetéktelen személy semmilyen
uzleti titkot képezd informacié birtokaba nem kertil.

Az Uzleti titoktartas kotelezettsége az MTM-SBS Zrt is terheli azzal, hogy a
Mdisorszolgaltatoval szemben mindazon informacidk tekintetében, amelyek a
Mdisorszolgaltatot is érintik, a titoktartasi kdtelezettség nem érvényesdl.

A titoktartasi kételezettség fiiggetlen a jelen ASZF idébeli hatalyatdl, illetve az
egyedi szerz6dés érvényességi idejétél.

Uzleti titok alatt a PTK 81.§. (2)-ban foglaltakat kell érteni, ideértve az Uzleti
kapcsolatot, az Uzletkotést megel6zd tajékoztatast, targyalast, ajanlattételt is,
akkor is, ha azt nem koveti szerz6déskotés. A titoktartds megsértése sulyos
szerz6désszegés.

18. Altalanos- és zaré rendelkezések

irasos jognyilatkozat/nyilatkozat alatt a nyomtatott formaban, kézbesitével, postai
uton (ajanlott tértivevénnyel), telefaxon vagy elektronikus uton kuldéott nyilatkozat
értend6. A megrendel6 és az MTM-SBS Zrt. is kijelentik, hogy biztositott az
elektronikus nyilatkozat irasvédett mentése és annak archivalasa, és ennek
megfeleléen azok ugyanugy visszakereshet6k és reprodukalhatdék, mintha azok
papir-alapuak lennének. Az a megrendel6, amelyik az elektronikus levelezés itt
rogzitett feltételeit nem tudja biztositani, err6l az MTM-SBS Zrt-nek irasos
nyilatkozatot koteles tenni.

A jelen ASZF vonatkozasaban megérkezettnek, illetve kézbesitettnek akkor
tekintendd a jognyilatkozat, ha:

o az személyes kézbesités utjan torténik, amikor a masik fél alairasaval
igazoltan atvette,

o az postai uton torténik, amikor a tértivevényt a jognyilatkozatot kibocsaté fél
visszakapja,

o az telefax utjan torténik, a visszaigazol6 szelvény datumaval,

o az elektronikus uton torténik, amikor a masik fél szamara hozzaférhetdvé
valik.

A személyes, fax és elektronikus uton kildott nyilatkozatoknal, ha a kézbesitési
datum 17 6ra utani, vagy munkaszuneti nap, akkor a kdvetkez6 munkanap 9 érai
idéponttal tekintend6 kézbesitettnek.

A felek (megrendel6 és az MTM-SBS Zrt.) egymas kozotti jogviszonyara a magyar
jog alkalmazandé. A felek Kkijelentik, hogy a jelen megallapodasbdl eredd
esetleges vitas Ugyeiket megkisérlik peren kivll, megegyezéssel rendezni. Csak
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akkor fordulnak (rendes) birésaghoz, ha vitas kérdés rendezése az egyeztetd
targyalasok megkezdésétdl szamitott 30 napon belll nem vezet megegyezésre.
Kualféldi céggel vald jogvita esetén a Magyar Gazdasagi Kamara mellett nevezett
Valasztott Birésag az illetékes.

A jelen ASZF a jelen ASZF-et érinté esetleges jogszabalyi, pénziigyi eléirasi
szabalyok valtozasa esetén a szerzd6dés hatalya alatt, azoknak megfeleléen az
MTM-SBS Zrt. részérél egyoldaluan megvaltoztathatdé. Egyéb modositasoknal az
MTM-SBS Zrt. a megrendelét irdsos formaban tajékoztatja a modositasardl, és az
elfogadottnak tekintendd a megrendeld részérél, ha a megrendel6 5 munkanapon
belll irasban a modositas ellen nem emel kifogast.

A jelen ASZF magyar nyelven késziilt. Annak idegen nyelvii véltozatai forditas.
Vita esetén a magyar nyelvil valtozat az iranyado.

A jelen ASZF-ben nem szabalyozott kérdésekben — a reklamszolgaltatas tartalmi,
reklam elhelyezési és egyéb a Misorszolgaltatasban torténd kozzé tétele
tekintetében az Ofcom szabalyok és a magyar reklamjogi szabalyok, a felek
kozotti jogviszony tekintetében a (magyar) Ptk. az iranyado.

Az Altalanos Szerzédési Feltételek kdzzétételének maodjai:

e www.brandcare.hu oldalon,
e a megrendelének torténd egyedi kézbesitéssel, amely torténhet
elektronikus uton is.

A jelen ASZF kozzétételtél 2010. december 31-ig vagy visszavonasig érvényes.



1/a . szamu Melléklet

Zarasi rend
Zarando nap A zaras napja (11 6ra)
Hétfé megel6z6 hét csutortok
Kedd megel6z6 hét péntek
Szerda targyhét hétfé
CsUtortok targyhét kedd
Péntek targyhét szerda
Szombat targyhét szerda
Vasarnap targyhét csutortok

Unnepnapokhoz kapcsolodo zaras kilon értesités alapjan torténik.

1/b. szamu Melléklet

Reklamfilm leadasi rend

Els6 sugarzas napja Filmleadas hatarideje
Hétfé megel6z6 hét kedd

Kedd megel6z6 hét szerda
Szerda megel$z6 hét csutortok
Csutortok megel6z6 hét péntek
Péntek sugarzas hetének hétféje
Szombat sugarzas hetének keddje
Vasarnap sugarzas hetének keddje

Unnepnapokhoz kapcsolodo reklamfilm leadas kiildn értesités alapjan torténik.



2. szamu Melléklet

Arjegyzéki arak 2010

184 Januar | Februar | Marcius | Aprilis | Majus | Janius | Jalius | Augusztus | Szeptember| Oktéber| November DeceT:er 1- De;::_n;l;er
85% 90% 110% 120% 125% 120% 85% 85% 120% 125% 120% 110% 85%
07:00-16:59 | 63 750/ 67 500| 82 500 90 000 93 750| 90 000| 63 750 63 750 90 000| 93750 90 000 82 500 63 750
17:00-23:59 (131 750 139 500| 170 500|186 000|193 750|186 000|131 750 131 750 186 000| 193 750 186 000 170 500 131 750
24:00-25:59 | 63 750| 67 500| 82 500 90 000] 93 750| 90 000| 63 750 63 750 90 000] 93 750 90 000 82 500 63 750




