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1. Bevezet6 rendelkezések

A jelen Altalanos Szerzédési Feltételek (,ASZF”) az Egyesiilt Kiralysdg médiahatésaga
(,Ofcom”) altal TLCS 748 szamon az SBS Broadcasting Networks Limited (seat: Floor 1,
Building 5. Chiswick Park, 566 Chiswick High Road, London W4 5YL)
mdsorszolgaltaténak kiadott licenc alapjan ,FEM3” és ,PRO4” elnevezések alatt
mikodtetett, Magyarorszagon terjesztett magyar nyelvd kédolt (Un. basic tv.) linearis
audiovizualis misorszolgaltatasok, reklamidejének értékesitésére vonatkoznak. A FEM3
és a POR4 Adltalanos szorakoztaté médiaszolgaltatas — tovabbiakban: egyittesen és
kilén is Médiaszolgaltatas.

A SBS Broadcasting Networks Limited — tovabbiakban: Médiaszolgaltaté - és az MTM-
SBS TELEViZIO ZARTKORUEN MUKODO RESZVENYTARSASAG (székhelye: 1145
Budapest, Rona u. 174., Cg: 01-10-043174; addészama: 12168295-2-44) kozott 1étrejott
szerz6dés alapjan a Médiaszolgaltatasok reklamidejét kizarolagos jelleggel az MTM-SBS
Televizié Zrt. — a tovabbiakban: MTM-SBS Zrt. — jogosult értékesiteni.

A fentiekben hivatkozott szerz8dés szerint az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatas
reklamidejének értékesitése targyaban a Meédiaszolgaltatd nevében és képviseletében
eliarva jogosult ajanlattételre és ajanlat elfogadasara, egyéb jognyilatkozatokra, a
reklamsugarzasi, illetve szolgaltatasi szerz6dés megkotésére és reklamszolgaltatas,
illetve reklamsugarzas ellenértékeként fizetendd sugarzasi dij teljesitésének elfogadasara.
A megrendel6 (reklamozo, illetve reklamszolgaltatd) MTM-SBS Zrt-hez az itt
meghatarozott targyban intézett, a szerz6dés megkdtésére iranyuld ajanlat és/vagy a
szerz6déssel, annak teljesitésével illetve a rekldmszolgaltatassal kapcsolatos
jognyilatkozatai — értelemszerlien - a Médiaszolgaltatéval szemben is hatalyosak.

A jelen ASZF - az ezzel ellenkezé kikdtés hianyaban - a Médiaszolgaltatas
reklamidejének értékesitési tevékenységébe tartozd valamennyi — értékesitési formatol
fuggetlen — ajanlat és szerz6dés elvalaszthatatlan részét képezik. A szerz6dés alairasaval
(illetve az ajanlat elfogadasaval) a megrendeld részérdl annak tartalmat megismertnek és
elfogadottnak kell tekinteni, tekintettel arra, hogy az a szerzddés alairasa (illetve az
ajanlat megrendel6i elfogadasa) elétt a megrendeld szamara elérhetévé valt. Az MTM-
SBS zrt. szbbeli Uton is még a szerzddés |étrejotte elbtt tajékoztatja a megrendeldt, hogy
az ASZF a szokasos szerzédési gyakorlattdl eltéré rendelkezéseket is tartalmaz(nak),
egyrészt a reklamid6 értékesités specidlis jellege folytan, masrészt mivel a
Médiaszolgaltatas brit joghatosag alatt mikodik, ezért a magyar reklamjogi szabalyok
mellett, az Ofcom, illetve az ASA BCAP (Broadcast Adevertising Code) szabalyok is
vonatkoznak ra.

Az olyan televiziés vasarlasra, amely tartalmaban tavollévék kozotti kereskedésben
értékesitett terméket népszerisit, egyebekben nem kiilénbdzik a klasszikus reklamtél és
idétartama nem haladja meg a 60 mp-et - kilén hivatkozas nélkill is - a jelen ASZF
(klasszikus) reklamra vonatkozé szabalyai érvényesek.

Kilon irasos szerzédés, illetve szerzédési okirat hianyaban a jelen ASZF a
megrendeléssel és a (mindenkori utolsd) visszaigazolassal egyutt képezik az MTM-SBS
Zrt. és a megrendeld kozott létrejott szerz8dést a Médiaszolgaltatas reklamideje
értékesitése, illetve az ott sugarzandé reklamok targyaban. Az ASZF-tél barmely eltérés
csak akkor érvényes, ha azt az MTM-SBS Zrt. irasban elfogadta, vagy az irasos
szerz6désben rogzitésre kerllt. Ez vonatkozik a megrendeld altal egyoldalian



megallapitott feltételekre akkor is, ha azokat az MTM-SBS Zrt. kilén nem utasitotta
vissza, vagy nem kifogasolta.

Szobeli megallapodas csak akkor érvényes, ha az irasban is megerésitésre kerllt (amely
lehet irasos megrendel6 és annak irasban torténd visszaigazolasa, vagy deal memo vagy
barmely olyan irasos forma — akar elektronikus levelezés - is).

A média- és misortamogatas (szponzoracio), merchandising, illetve a reklamsugarzastol
eltéré vallalkozas, a rendezvény, tovabba a 60 mp-et meghaladdé hosszusagu televizids
vasarlasok, a televizidés vasarlasi misorablak kozzétételének feltételei mindig egyedi,
killdn szerzédésben keriilnek szabalyozasra. Ezek tekintetében a jelen ASZF csak
azokkal oOsszefiiggésben teljesitendd klasszikus reklamsugarzasokra és az el6zéek
szerinti (60 mp-et nem meghalado) televizids vasarlasokra vonatkoznak.

Az MTM-SBS Zrt. a megrendelével kotott egyedi szerzédésben eltérhet a jelen ASZF-tél.
2. Ertelmezé rendelkezések
A jelen Altalanos Szerzédési Feltételekben:

e ASA: (Advertising Standards Authority): figgetlen (kormanytél és az iparagtoél)
hatosagi feladatokat ellatd szervezet, amely ellenérzi és figyeli az Ofcom licenc
alatt mikod6é médiaszolgaltatasokban kozzétett reklamokat is, eljar a fogyasztoi
panaszoknal, az ASA ezt a tevékenységét a brit kormany, az Ofcom és birdsag
elismerése (felhatalmazasa) mellett, illetve alapjan végzi;

o Arjegyzéki értékesitési rendszer: az olyan értékesitési forma, amelynél a
reklamidé értékesités a jelen ASZF részét képez6 arjegyzéki aron vagy az egyedi
szerz6désben meghatarozott aron torténik GRP teljesitési vallalas nélkul

o ASZF: a jelen Altalanos Szerzédési Feltételek, amelyek a ,FEM3” linearis
audiovizualis koédolt médiaszolgaltatasban kozzétett, illetve kozzétenni kivant
reklamok és televizidos vasarlasok — a tovabbiakban: rekldamok - szerzédéses
feltételeit szabalyozzak, és amelynek elvalaszthatatlan részét képezik az ASZF-
hez csatolt mellékletek és mintanyomtatvanyok;

o Agazati kiilén jogszabalyok: az egyes arukra, szolgaltatasokra vonatkozé azon
magyar jogszabalyok, amelyek ezen aruk/szolgaltatdsok reklamozasara,
fogyasztdk tajékoztatasara a gazdasagi reklamtevékenységrél és a fogyasztokkal
szembeni tisztességtelen gyakorlatrél szolé térvényeken tul részletesebb és
esetleg szigorubb szabalyokat irnak el6. A brit szabalyozasban ezeket a nem
altalanos szabalyokat is a BCAP Code — kddex tartalmazza.

e BCAP Code vagy koédex: valamennyi Ofcom licenc alapjan mikodé
médiaszolgaltatasban (televizié és radid) kdzzétett reklamra — elsésorban annak
tartalmara, illetve tiltott reklamokra - vonatkozd, azok tekintetében érvényes
szabalyrendszer — ide értve a BCAP a televiziés reklamok miisorrendbeli
elhelyezésének kodexét is (BCAP rules on the scheduling of television
advertisements) -, amelyet az ezzel a jogkorrel felhatalmazott CAP (Committee of
Advertising Practice) alakitotta ki, illetve dolgozta ki,

e CAP: Committe of Advertising Practive (lasd: az el6z6kben);

e Célcsoport: a magyar lakossagnak egy csoportja, a miiszeres nézettséget méré
gazdasagi tarsasag (az ASZF kibocsatasakor az AGB Nielsen Médiakutatd Kft.)
adatszolgaltatasa szerinti bontasban;

e Cost/GRP: (30”): Cost per GRP, 1% nézettségre es6 koltség Ft, illetve ar Ft-
ban/30 mp hosszusagu reklamfilm;

o Ertékesitési rendszer: a Médiaszolgaltatas reklamideje értékesitése soran
alkalmazott rendszerek ugymint: C/GRP értékesitési rendszer és az arjegyzéken
torténd éertékesités;

e Filmkéd: a felek altal kézésen hasznalt, a reklamfilm azonositasara szolgalé 15
jegyd, betlikbdl (ékezet nélklli nagybetlik) és szamokbdl allé kod, amely a reklam



sugarzasaval kapcsolatos mindennemi dokumentumon, beleértve a hirdetési
anyag cimkéjét is, megjelenik az alabbiak szerint:

- a filmkod els6 harom betiijele a Reklamszolgaltatd nevének elsé harom betdje,

- afilmkod 4. és 5. szama az adott évet jeldli,

- afilmkod 6., 7. és 8. betljele a Reklamozd nevének elsé harom betije,

- afilmkod 9., 10. és 11. betijele a hirdetendd termék elsé harom betije,

- afilmkod 12. és 13. szama a reklamfilm verziészama,

- afilmkod 14. és 15. szama a reklamfilm hosszat jeldli.

Példa: UGYO7HIRTERO0220

Fix C/IGRP értékesitési rendszer: az olyan értékesitési forma, amelynél a
kampany-bldzsé értékéért az adott célcsoportban meghatarozott mennyiségi
GRP teljesitésének a vallalasa torténik

Fttv.: a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen gyakorlat tilalmarol sz6lé 2008. évi
XLVII. évi térvény;

GRP: Gross Rating Point: a sugarzott reklam, illetve reklamkampany altal az adott
célcsoport korében elért nézettségi szazalék, illetve a kampanyban sugarzott
reklamok adott célcsoportban elért 6sszesitett nézettsege;

Grtv.: a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirél és egyes korlatairdl
sz6lo 2008. évi XLVIIl. térvény (amelynek hatalya kiterjed a Magyarorszagon
kozzétett reklamokra);

GVH: Gazdasagi Versenyhivatal

HFSS aru/termék: magas zsir-, s6- és cukor tartalmu termék;

Idegen termék: ugyanazon reklamfimben a reklamozé termék-, il
szolgaltataskoérén kivil es® termék vagy szolgaltatds megjelenitése és/vagy
népszerisitése;

Kereskedelmi kozlemény: olyan kereskedelmi célu tartalom, amely gazdasagi
tevékenységet folytatd természetes vagy jogi személy, illetve jogi személyiséggel
nem rendelkez6 gazdasagi tarsasag arujanak, szolgaltatasanak vagy arculatanak
kozvetlen vagy kdzvetett népszerlsitése. Az ilyen tartalmak fizetés vagy hasonlé
ellenszolgaltatds  ellenében, vagy Onreklamozas  céljabdél kisérik a
médiatartalmakat, vagy szerepelnek abban. A kereskedelmi kézlemény formai
kozé tartozik tébbek kdzott a reklam, a tamogatasi Uzenet, termékmegjelenités (ez
utébbi 2011. februar 28-t6l engedélyezett az Ofcom licenc alatt mikoédé
médiaszolgaltatasokban), a televizids vasarlas és televizios vasarlasi misorablak;
Koltési- vagy volumenvallalds: a megrendel6 altal a Médiaszolgaltatdsban
meghatarozott idészak alatt reklamsugarzas elkoltésére vallalt netté vagy netnet
Osszeg azzal, hogy ez utdbbi — 6sszhangban az el6z6ekkel mindig kalén
szerz6dés, illetve megallapodas targya. Ezzel ellenkezd (irasos) megallapodas
hianyaban a Koltési vallalas a FEM3 és a PRO4 tekintetében kulon-kulén
kezelendd6. A megrendel6 altal a FEM3-on és PRO4-en torténd koltési vallalasa
csak akkor tekinthetd Osszevont Koltési vallalasnak, ha ez irasos formaban is
megerodsitésre kerdlt;

Megrendeld: a rekldmozo vagy a reklamszolgaltatd gazdalkodd szervezet (Ptk.
685.§. c. pontja) és gazdasagi és szakmai tevékenysége keretében eljaré
természetes személy, aki/amely a reklamsugarzaskozzétételét a
Médiaszolgaltatasban megrendeli

Médiaszolgaltatas: a FEM3 és a PRO4 elnevezés alatt mikddé audiovizualis
linearis  kédolt magyar nyelvi, Magyarorszag terlletén terjesztett
médiaszolgaltatasok;

Médiaszolgaltatd: az SBS Broadcasting Networks Limited (l4sd: fent);

Misor: mlsorszamokbdl és kereskedelmi kozleményekbdl azok sorrendiségével a
Médiaszolgaltatd altal megszerkesztett és annak szerkesztéi felel6sségével és
ellendrzése alatt a Médiaszolgaltatasban kézzétett misor;

Miisorrend, illetve a misortiikor: az, amely a misorszam tipusok (esetleg
misorcimek) és kereskedelmi kézlemények egymas utani tervezett sorrendjét és
hosszat tartalmazza;



Miisorszam: hangok, illetéleg hangos vagy néma mozgdképek sorozata, mely egy
médiaszolgaltatd altal kialakitott misorrendben vagy misorkinalatban &6nalld
egységet alkot, és amelynek formaja és tartalma a radidos vagy televizids
médiaszolgaltataséhoz hasonlithatd (Audiovizualis szolgaltatasokrél szolé EU
Iranyelv — AVMS);

NFH: Nemzeti Fogyasztévédelmi Hatosag

Napszaki megoszlas: a megrendelt, illetve leszallitott GRP napszakonkénti
aranya, illetve az arjegyzéki értékesitésnél megrendelt/teljesitett reklamszpot
sugarzasok napszaki aranyanak mutatdja;

Netnet 6sszeg vagy vallalas: Az Ugynodkségi engedmény nélkili nettdé 6sszeg
vagy koltési vallalas

Net vagy netté Osszeg vagy vallaldas: a megrendelének biztositott Gsszes
kedvezménnyel csokkentett Afa nélkiili 6sszeg vagy koltési vallalas, amely
Osszegbdl, illetve vallalasbél — ha a megrendelé reklamszolgaltaté a reklamozé
megbizasabdl jar el — a jelen ASZF szerinti 15% ligyndkségi engedmény még nem
kerult levonasra;

Ofcom: Office of Communication, az Egyesult Kirdlysag fluggetlen
kommunikacios iparagi (radio, televizié, telekommunikacio) szabalyozé média- és
versenyhatosaga

Ofcom szabalyok: Az Ofcom Broadcasting Code (Médiaszolgaltatasi Kodex),
illetve ennek a kereskedelmi kdzlemények kozzétételére vonatkozé részei, a Code
on the scheduling of advertising (reklamok beszerkesztésének szabalyai), valamint
az Ofcom szabalyok alatt értend6k még kilén megnevezés nélkll is a BCAP és a
BCAP rules on the scheduling of televisison advertisements (BCAP szabalyai a
televizios reklamok beszerkesztésérdl), valamint a vonatkozé iranymutatasok. Az
érvényes szabalyok elérhetdk az Ofcom, valamint az ASA honlapjan;

Osztott képernydés reklam: audiovizuadlis médiaszolgaltatdsban a misorszam
kozzététele alatt kozzétett, a képernyé meghatarozott részét betoltd reklam,
amelyet misorszamtél vizualisan jél felismerhetéen keril kdzlésre a reklam
jellegének feltlintetése mellett;

PSZAF: Pénziigyi Szervezetek Allami Feliigyelete;

Reklam: a reklamozé altali olyan tajékoztatas (és vagy megjelenési mod) — ide
értve a reklamszpotot és a miisorszamon kivtli, a médiaszolgaltaté promaécidja a
reklamozérdl azzal egyitt vagy anélkll, amely pénzbeli vagy egyéb vagyoni
ertékkel bird ellenszolgaltatas ellenében kerll kozzétételre azért, hogy a
reklamozé termékének/szolgaltatasanak (ide értve pénzt, értékpapirt, pénzigyi
szolgaltatast, ingatlant, vagyoni értéki jogot) eladasat (vagy mas modon torténé
igénybe vételét) 6sztondzze, illetve e céllal dsszefuggésben a reklamozd nevét,
tevékenységét, stb. népszerisitse. A Médiaszolgaltatd sajat brandjeinek
(termékeinek) — ide értve a brandelt aktivitasokat, eseményeket is (ugymint a
weboldala, példk, koncertek), amelyek a kézénséggel vald interaktivitast, illetve
bevonasat segitik el6 és nem profit elérését szolgaljak vagy a kereskedelmi
egyuttmikdodést, nem mindsllnek reklamnak. Szintén nem tekinthet6 reklamnak a
Médiaszolgaltatd sajat mUisorszamaival, valamint az azokbdl szarmazoé
merchandising termékek, a tamogatoi Uzenetek és a termékmegjelenités. Mas
médiaszolgaltatd misorszamanak elézetese a BCAP szerint viszont reklamnak
tekintend®, kivételt képez ez aldl az un. Cross Promotion Code (kereszt-promécids
kédex) altal megengedett promécié;

Reklamfilm vagy reklamszpot: a reklamkampany keretében sugarzasra keruld
egy egyseéget képezd reklam (fuggetlenil attdl, hogy a kozzététele
reklamblokkban, egyedi reklamként vagy teljes képernyén, vagy osztott képernyén
torténik);

Reklamkampany vagy kampany: egy adott naptari hénapon bellli sugarzasra
megrendelt egy adott terméket/markat/arut/szolgaltatast/brandet, illetve a
reklamozé azonos tevékenységét népszerisité reklamok, illetve reklamszpotok
sorozata;



Reklamozo: akinek az érdekében a reklam kozzétételre kertl;

Reklam kozzétevdje: a Médiaszolgaltato;

Reklamszolgaltatd6 vagy megrendelé ligynokség: az, aki/amely 6nallo
gazdasagi tevékenysége koéreben a reklamot megalkotja, létrehozza, illetve ezzel
Osszefluggésben egyéb szolgaltatast nyujt, kilénésen a reklamozé megbizasabdl,
mint  kozvetitd szolgaltatdé jar el a Médiaszolgaltatasban  torténd
reklamsugarzasokkal (vagy egyéb kereskedelmi vagy mas jellegi kommunikacié
vagy tajékoztatas kbzzétételével) kapcsolatos megrendeléseknél,

Share vallalas vagy koltési arany: a megrendeld (a reklamozé, vagy a
reklamozé megbizasabol a reklamszolgaltaté/megrendel6 Ugynokség) altal a
Médiaszolgaltatasaban vallalt éves reklamkoltés szazalékos aranya az alabbi
Magyarorszagon terjesztett magyar nyelvii linearis audiovizualis
médiaszolgaltatasokban tervezett reklamsugarzasra és szponzoracioéra
forditott koltésbol.

Médiaszolgaltatasok: ....................

A Share vallalas teljeslilésének megallapitasa mindenkor a fenti magyarorszagi
audiovizualis linearis meédiaszolgaltatasban torténé koltésre vetitve torténik.

A Share vallalas tekintetében is érvényesil, hogy erre vonatkozé irasos
megallapodas vagy okirat hianyaban a vallalas a FEM3 és PRO4 tekintetében
kulon-kulon kezelendb.

A Share vdéllaldas csak akkor minésul teljesultnek, ha fentiek szerinti
médiaszolgaltatasokban torténé koltésre vetitve megfelel a vallalt szazalékos
aranynak, fuggetlendl a Koltési vallalas fellil-, vagy alulteljesitésétél;

Tamogatas (szponzoracidé): olyan hozzdjarulas, amelyet audiovizualis
médiaszolgaltatas nyujtasaval vagy ilyen alkotdsok készitésével nem foglalkozé
kdz-vagy maganvallalkozas vagy természetes személy nyujt audiovizualis
médiaszolgaltatas vagy milsorszam finanszirozasara azzal a céllal, hogy
népszerlUsitse neveét, védjegyét, arculatat, tevékenységét vagy termékeit.
Tamogathaté misorszam és a médiaszolgaltatas is azok teljes vagy részbeni
koltségéinek finanszirozdsaval, nem tamogathaté hirmisor és aktualis politikai
kérdésekkel foglalkozé6 misorszamok (médiaszolgaltatas) és nem reklamozhato
termék (vallalkozés) nem lehet tdmogaté sem. A Médiaszolgaltatas vagy annak
misorszama tamogatasa mindig kilén megallapodas targya akkor is, ha az erre
forditott 6sszeg beszamit a megrendel$ Koltési vallalasaba;

Tarsadalmi célu reklam (TCR - charities): nem politikai reklamnak minésulé,
Uzleti érdekeltséget nem tartalmazd, reklam- és kereskedelmi célokat nem
szolgald, valamilyen koézhaszni vagy mas koOzérdekld célitevékenység
tamogatasara vagy ilyen cél megvaldsulasat veszélyezteté magatartasra hivja fel a
figyelmet, illetve az ilyen célokat szolgalé szervezetek ilyen vonatkozasu
hirdetései. A jotékonysagi felhivas is TCR-nek tekintendé;

Termékmegjelenités: a misorszamban megjelend termék vagy szolgaltatas, ha
ez a bemutatas a médiaszolgaltatonak vagy a misorszam készitd producernek
torténd fizetés vagy neki nyujtott jelentékeny ellenszolgaltatas ellenében térténik,
ha nincs pénzbeli ellenszolgaltatas és az ellenszolgaltatds nem jelentékeny, és
megjelenitésnek sincs jelentékeny értéke, akkor ez un. kellék termékmegjelenités
(prop placement);

Televiziés vasarlas: az a reklam, amely kdzvetlen ajanlatot (a kereskedelmi
elosztéval vagy szolgaltatéval valé kapcsolatteremtés utjan torténd) tartalmaz
arunak (beleértve ingatlant is), szolgaltatasnak, jogoknak és kotelezettségeknek az
igénybe vételére pénzbeli ellenszolgaltatas ellenében;

Televiziés vasarlasi miisorablak: legaldabb 15 perc hosszusagu televizids
vasarlas;

Targyh6é vagy targyidészak: a megrendelt rekldam sugarzasi hoénapja, ill.
decemberben a december 1-23. és december 24-31. id6szak;

Tpvt.: A tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmarél szo6lé
1996. évi LVII. tv.
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3. Ajanlati Rend

Az MTM-SBS zrt.,, mint a Médiaszolgaltatas reklamidejének értékesitéje csak irasbeli
ajanlatot, illetve ajanlati felhivast fogad el. Ha az ajanlattevd reklamszolgaltatoé
(médiavasarld vagy egyéb kereskedelmi igynok, aki/amely a reklamozé megbizasabdl jar
el), akkor a reklamkampany sugarzasara iranyuld ajanlati felhivashoz a reklamozo
megbizasi nyilatkozatat is mellékelni kell. Ennek hianyaban az MTM-SBS Zrt. nem ad
ajanlatot. Allandé jellegli reklamozéi megbizas esetén a tovabbi ajanlatokhoz, illetve
ajanlati felhivasokhoz a megbizasi nyilatkozatot nem kell mellékelni. A szobeli ajanlati
felhivast a megrendeld 48 6ran belll irasban kdteles megerdsiteni, ennek hianyaban az
MTM-SBS Zrt. az ajanlati felhivast targytalannak tekinti. Az ajanlati felhivasra adott
ajanlatban szereplé arak és egyéb feltételek az ajanlati kotdttség idétartaman beldl
érvényesek. Az ajanlati kotottség — ha az ajanlatban ettdl eltéré ajanlati kotottség nem
szerepel - 20 munkanap. Az ajanlatban nem szerepld feltételek tekintetében a jelen
ASZF az ajanlat részét képezik.

Az ajanlattdl eltérd tartalmu elfogadas Uj ajanlatnak tekintendd.

Abban az esetben, ha a megrendel6 reklamszolgaltaté a reklamozé altal kiirt tenderen
indul, akkor a palyazatdban az MTM-SBS Zrt. altal a Médiaszolgaltatasra el6zetesen
megadott sugarzasi dijak prezentalasat vallalja. A jelen pont szerint a palyazathoz adott
sugarzasi dijak tajékoztato jellegliek és az MTM-SBS Zrt. a konkrét ajanlat vagy ajanlati
felhivas ismeretében jogosult ezektdl a dijaktdl eltérni.

4. Megrendelés

Az MTM-SBS zrt. csak irasos megrendelést fogad el. Uj — a Médiaszolgaltatasban még
nem hirdetett — megrendel6 koételes a cégjegyzék szerinti nevét, cégjegyzék szamat,
székhelyét, addészamat megadni. Természetes személy megrendeld a személy
igazolvanyat és lakcimkartyajat koteles bemutatni, amelyekrél az MTM-SBS zrt. masolatot
készit. Kllféldi — belféldi telephellyel nem rendelkezd — megrendelé a vallalkozasat az
illetésége szerinti cégbirésagi nyilvantartasban szerepld teljes nevén kell, hogy
megnevezze, be kell, hogy mutassa az addészamat és cégjegyzék szamat, belfoldi
telephellyel rendelkez6 pedig ennek adatait. Az MTM-SBS zrt. ezekr6l az adatokrol
nyilvantartast vezet, amelyet a reklam elsé kozzé tételétdl szamitott 5 évig 6riz meg. Az
adatokban bekdvetkez6 valtozasokat a kdvetkezé megrendelés alkalmaval a megrendelé
koteles az MTM-SBS zrt-nek bejelenteni. Az MTM-SBS zrt. jogosult az ,Uj” hirdeténél a
fenti adatok iranti kérelemtél eltekinteni, illetve anélkil is az irasos megrendelést
elfogadni, ha a cégadatokat - mas jogviszonybdl eredéen — nyilvantartasba vette mar.

Aru illetve szolgaltatas reklamjanak — a tovabbiakban: arureklam - megrendelésekor (ha a
vonatkozé aru reklamja még a Médiaszolgaltatdsban nem kerllt kozzétételre) a
megrendelének az 1. sz. mintanyomtatvany kitdltésével nyilatkoznia kell arrdl, hogy az
arunak a forgalomba hozatala feltételeként a kilén jogszabalyban meghatarozott el6zetes
min6ségi, vagy megfeleléségi vizsgalatot elvégezték, és ennek alapjan az aru forgalomba
hozhaté. Ha az aru nem esik ilyen tanusitasi kotelezettség ala, akkor ezt a tényt kell a
nyilatkozatnak tartalmaznia. Ebben a vonatkozasban is el lehet tekinteni az 1. sz.
mintanyomtatvany kitoltésének megkovetelésétél, ha el6zetesen — mas hirdetési
jogviszony alapjan — a nyilatkozat az MTM-SBS zrt. rendelkezésére all.

A megrendelés befogadasanak feltétele a fenti 4.1 és 4.2 pontokban rogzitett feltételek
teljesulése.

Nem vénykoteles gyogyszerre vagy tarsadalombiztositasi tdmogatassal nem rendelkez6
gyogyaszati segédeszkdzre vonatkozd reklamkampany megrendelésének elfogadasakor
a megrendelés elfogadasanak feltételeként az MTM-SBS zrt. kérheti, hogy a megrendeld
a forgalomba hozatali engedély bemutatédsaval igazolja, hogy az engedélyez6 hatésag a
készitményt orvosi rendelvény (diagndzis), illetve a kezelés megdfigyelése nélkil kiadhato
gyogyszernek nyilvanitotta, illetve annak igazolasat, hogy a reklamozott gyogyszer a
tarsadalombiztositasba be nem fogadott gydgyszer, a gyogyaszati segédeszkdznél pedig,
hogy tarsadalombiztositasi tamogatasban nem részesul. Alkoholreklamok megrendelése
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esetén az MTM-SBS zrt. a megrendelés visszaigazolasa elétt kérheti a megrendelét, hogy
irasban tajékoztassa a reklamozni kivant alkoholtartalmanak értékérdél. Azok az italok,
amelyek alkoholtartalma kevesebb, mint 0,5%, nem mindsulnek szeszes-, illetve alkohol
italnak. A 0,5-1,2% kozottiek alacsony alkoholtartalmu italok, az ezt meghalado
alkoholtartalmuak pedig csak olyan miisorszamok kérnyezetben sugarozhatok, amelyek
18 éven felllieknek szolnak, illetve nem teheték kdzzé elsédlegesen 18 éven aluliaknak
szant, vagy nagy valésziniséggel 18 éven aluliak altal nézett misorszamok
koérnyezetében.

Megrendelés csak irasos formaban (fax, e-mail) térténhet a 6. sz. mintanyomtatvany
alapjan. Az irasos megrendelés megkildésével az ASZF-et a megrendelé részérdl
megismertnek és elfogadottnak kell tekinteni.

Amennyiben az irasos megrendelés legkésdbb 4 héttel a targyhdénap/targyidészak elsé
napjat megel6zéen, az alabbi megrendelési hatarnapokkal érkezik meg az MTM-SBS Zrt.
Kereskedelmi Igazgatésag Ertékesitési Osztalyahoz (cim: 1145 Budapest, Réna u. 174.,
Fax: 4676-442, e-mail: megrendeles@fem3.hu; megrendeles@pro4.hu), ugy az MTM-
SBS Zrt. — ha a megrendelést visszaigazolja — az arjegyzéki értékesitésnél minden
szerzddéses feltételt, a Cost/GRP rendszeril értékesitésnél — az ar kivételével — az egyéb
szerz8déses feltételeket garantalja. A vissza nem igazolt megrendelés tekintetében az
MTM-SBS Zrt.-t teljesitési kotelezettség nem terheli.

Az irasos megrendelének legkésdbb 4 héttel a kampany elsé reklamszpotjanak sugarzast
megeléz6en kell az MTM-SBS Zrt-hez megérkeznie. Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy
ettél a hatarid6tdl sajat belatdasa szerint és a rendelkezésre allé szabad reklamidd
fuggvényében eltérien, és ennél az id6pontnal késébb beérkezd megrendelést is
visszaigazoljon.

A megrendelési hataridén tul érkezé kampanymegrendelések esetében az MTM-SBS Zrt.
az alabbiak szerinti felarat szamithatja fel:

Ha a megrendelés a sugarzasi honap elsé napjat megel6zéen

o 28-21 naptari napon belll érkezik, a megrendelt kampanyérték: 5 %-a
o 20-14 naptari napon belll érkezik, a megrendelt kampanyérték: 10 %-a
o 13 naptari napon belll érkezik, a megrendelt kampanyérték: 15 %-a

A megrendelésnek a fenti 4.1-4.4 pontokban el6irtak mellett tartalmaznia kell még:

— a reklamozott aru nevét; ha alkoholreklam, akkor a 4.4 pont szerinti alkoholtartalmat,
ha élelmiszer, akkor annak jelzése, hogy HFSS termék, tovabba, ha termék
megnevezésébdl kdzvetlendl nem kodvetkeztethetd, akkor annak jelzése is, hogy a
termék fogydkura célu, tovabba minden olyan terméktulajdonsag, amely befolyassal
lehet a rekldm misorkornyezeti elhelyezésére az Ofcom szabalyok (lasd: BCAP Rules
on the scheduling of television advertisements) és a magyar szabalyok (Grtv.) szerint;

— a reklamkampany keretében sugarzasra kerulé reklamfilm adatait (hosszat, cimét,
filmkodjat, ha mar sugarzott reklamfilmrél van szo);

— a megrendelni kivant sugarzas iddszakat, kiulonds tekintettel az els§ és utolso
sugarzasi nap feltiintetésére;

— a kampany megrendelés dsszegét, filmenként;

— az egyedi éves szerzddésben (ha van ilyen) a megallapodott kedvezményeket és
felarakat;

— ha a Médiaszolgaltatasban eddig még nem reklamozott aru, akkor ennek jelzését;

— fix C/GRP alapu megrendelés esetén a kampanyban reklamozott aru vasarlasi
célcsoportjat, a megrendelni kivant napszaki megoszlasat és a kampany budzsét

— mindazokat az informacidkat, amelyek a megrendelés teljesitéséhez sziikségesek;

— ha egyedi, specidlis reklamozasi formara sz6l a megrendelés — ugymint osztott
képerny8s reklam vagy egyedi (single) szpot — akkor ennek jelzése azzal, hogy az
ilyen reklamozasi forma mindig egyedi armegallapodas targya;

— amennyiben egy megrendelésben tébb kilénb6zd reklamfilm szerepel, vagy a
megrendelés korabban még nem vetitett reklamfiimre vonatkozik, ezt a
megrendelésben fel kell tlintetni;
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— annak kulén jelzése, hogy a reklam televiziés vasarlas, és ebben az esetben
reklamozd megnevezésén, székhelyén vagy allandd telephelyének megnevezésén
kivil a kilén jogszabalyban meghatarozott nyilvantartasba vételi szamat.

Amennyiben a megrendelés 6sszege devizaban kerll megallapitasra, ugy MTM-SBS Zrt.

a megrendelés (Ft) értékét a megrendelés napjan érvényes MNB-arfolyama alapjan

szamitja at.

A reklamkampany  keretében  sugarzasra  keruld, iletve  megrendelhetd

reklamszpot/reklamfilm legrovidebb ideje 5 masodperc, a leghosszabb ideje 60

masodperc. A 60 masodpercnél hosszabb reklamfilmek befogadasa egyedi elbiralas

alapjan torténik.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a reklamblokkon belll a reklamok sorrendjét az

MTM-SBS Zrt. hatarozza meg a vonatkozo felar fizetés hianyaban.

MTM-SBS Zrt. a 30 masodperctél eltéré reklamfilm hossznal, idétartamnal a sugarzasi

dijat mind a C/GRP értékesitési formaban, mind az arjegyzéki értékesitésnél az alabbi

szpothossz indexek szerint szamolja el:

Szpotindex
5 Mp — 30%
10 Mp - 50%
15 Mp - 65%
200 Mp - 80%
25 Mp - 90%
30 Mp - 100%
35 Mp - 117%
40 Mp - 133%
45 Mp - 150%
50 Mp - 167%
55 Mp - 183%
60 Mp - 200%

A rekldamkampanyban megrendelt/visszaigazolt reklamidé felhasznélasi joga nem
ruhazhaté at. A rekldmszolgaltatd megrendel6 a reklamid6t annak a reklamozé
reklamjanak a sugarzasara hasznalhatja fel, amelynek érdekében a reklamszolgaltato,
mint kdzvetitd szolgaltatd a reklamidét megrendelte. A reklamszolgaltatd a megrendelt
reklamidét mas reklamozo6 érdekében csak akkor hasznalhatja fel, ha ehhez elézetesen
az MTM-SBS Zrt. irasban hozzajarult. Ez a rendelkezés vonatkozik az olyan esetekre is,
ha a masik reklamoz6 a reklamszolgaltaté ugyfélkérébe tartozik, tehat, ha a masik
reklamozd megbizasabdl is a reklamszolgaltato jar el.

5. Visszaigazolas

Az MTM-SBS Zrt. a reklamkampany-megrendelést irasban igazolja vissza. A
megrendelés részletes szpotlista formatumld visszaigazolasa a megrendelés
megérkezésének datumatol fuggben legkorabban a reklam kdzzétételének hodnapjat
megeléz6en 15 (tizen6ét) munkanappal, de legkésdbb a kampany elsé reklamszpotjanak
sugarzasat megelé6zéen 5 (6t) munkanappal toérténik. A megrendeld a visszaigazolas
megérkezésétdl szamitott 2 munkanapon belll, de legkésdbb a reklamblokk zarasaig (1/a
melléklet) jogosult irdsban a visszaigazolast észrevételezni. Ennek hianyaban a
visszaigazolast elfogadottnak kell tekinteni.

A reklamkampany sugarzas teljesitése a mindenkori legutolsé visszaigazolasnak
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megfeleléen torténik.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a Médiaszolgaltatét megilleti a miisorvaltozas joga.
A misorvaltozas kapcsan a reklam mas muisorkornyezetben torténd sugarzasa miatt a
megrendeld sem a Médiaszolgaltatéval, sem az MTM-SBS zrt-vel szemben nem Iéphet
fel semmilyen igénnyel vagy koveteléssel, tekintettel arra, hogy a reklamsugarzas
teljesitése koérében valamely konkrét adott reklamblokkban/blokkokban, illetve
misorkornyezetben valo elhelyezésére nem torténik kotelezettségvallalas, hacsak az e
targyban |étrejott szerz6dés masként nem rendelkezik. Ugyanakkor a kiemelt
misorkornyezeti felar nem kertl felszamitasra, ha a miisorvaltozas miatt a reklam nem a
kiemelt mlsor koérnyezetében kerll sugarzasra. Napszak megoszlasi vallalasnal a
sugarzasok teljesitése a vallalt napszaki megoszlast keretén belll térténik misorvaltozas
esetén is.

Az MTM-SBS zrt. a reklamblokkon bellli szektor kizarolagossagra nem vallal
kotelezettséget.

6. Felelésségvallalas a médiaszolgaltatasban k6zolt reklamért

A megrendeld tudomasul veszi, hogy a médiaszolgaltatasban sugarzott reklamokra az
Ofcom szabalyok (lasd: értelmezé rendelkezések) és a magyar reklamjogi szabalyok
egyarant érvényesek. A Médiaszolgaltatas reklamstrukturaja, reklamok musorkdrnyezeti
beszerkesztése, ide értve a misorszamok reklammal torténd megszakitasat, a
szerkesztett tartalom és a reklamok elvalasztasa, klasszikus reklamblokkoktdl eltérd
reklamozasi technikak alkalmazasa a vonatkozd Ofcom szabalyoknak megfelel6en
torténik.

A Médiaszolgaltaté és az MTM-SBS zrt. kizarjak a felel6sségulket a reklam tartalmaért,
tényallitasaiért, a reklamban foglalt kereskedelmi gyakorlatért és/vagy kereskedelmi
kommunikacioért, a reklam vizualis és akusztikus megjelenitéséért, mindezekért kizardlag
a megrendeld felelds.

A megrendel6 kizardlagos feleléssége az BCAP kodex és egyéb Ofcom szabalyok, a
Grtv., Fttv. szabalyainak, illetve amennyiben a (magyar) agazati jogszabalyok a reklam
targyat képezd arura, szolgaltatdsra szigorubb ismérveket irnak el6, akkor ezen
el6irasoknak valé megfelelés. A megrendel6 kotelezettsége, hogy a szakmai gondossag
kovetelménye szerint vizsgalja meg és biztositsa, hogy a reklam mind tartalmi, mind
vizualis és akusztikus megjelenése vonatkozasaban megfeleljen az Ofcom szabalyoknak
€s magyar jogszabalyoknak - ide értve a reklam targya okan a specidlis adott
reklamkategériara vonatkozd szabalyokat is - és, hogy a reklam ezen tulmenéen sem
sértsen alkotmanyos és emberi alapjogokat, a kdzerkdlcsét és kozizlést. (Az Ofcom
szabalyok, ide értve a BCAP kddex - ide értve a mlsorrendbeli beszerkesztés/elhelyezés
szabalyai - az Ofcom honlapjardl, illetve ez utdbbi az ASA honlapjardl is letdlthetdk.).

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy az MTM-SBS zrt. nem kételes a reklamfilmet annak
sugarzasa el6tt megtekinteni és jogszabalyi (ide értve az Ofcom szabalyok és a magyar
reklamjogi és az 4agazati jogszabalyokban elGirt reklamszabalyoknak) valo
megfelel6sségét vizsgalni. Ezért a megrendelé a felel6sségét a reklam jogszabalyi
megfelelésségéért nem mentheti ki azzal, hogy az MTM-SBS zrt. vagy a Médiaszolgaltaté
nem a kelld§ szakmai gondossaggal jart el a reklamnak a sugarzasra toérténd
befogadasanal.

Az MTM-SBS zrt. a BCAP kddex és a magyar reklamjogi és agazati jogszabalyok szerint
tiltott reklamok sugarzasara valdé megrendelést visszautasitia, amennyiben a
megrendel6bdl kiderul, hogy a sugarzasra megrendelni kivant reklam televizios sugarzas
tekintetében tiltott reklamkategoridba esik. A BCAP kdédex szerint ilyen kifejezetten tiltott
reklamkategéridk: alkoholszonda, illetve az alkoholos befolyasoltsag leplezését célzo
eszk6zOk, fogadasi sémak és tipprendszerek, mindenfajta dohanyreklam, fegyver- és
I6vészklub-, valamint tamadd eszk6zok reklamja, pornograf és szexualis masszazs
reklamok, obszcén tartalmu reklamok, alkohol- és illegalis anyagoktdl valé fliggésség
gyogykezelési reklamok, piramis jatékok, illetve ilyen elvii eladasdsztonzé rendszert
tartalmazo reklamok, 6rz6-védd szervezetek reklamjai, tovabba minden olyan reklam,
amely az itt felsorolt tiltott kategodriak tekintetében utalast tesz (pl.: ezek weboldalainak,
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vagy ha egy weboldal tulnyomorészt ilyen termékeket hirdet). Az itt felsoroltakon kivil a
BCAP kodex az egyes reklamkategoériaknal (Ugymint gyerekeknek szolé reklamok, otthoni
munka, gyogyszerek és gyogyaszati segédeszk0zOk, stb.) is meghataroz tiltasokat
kulonos tekintettel azok tartalma és megjelenitése tekintetében. Ha a megrendel6bél ez,
és/vagy a magyar reklamjogi szabalyok szerinti tiltott (televiziés) reklamsugarzas nem
derdl ki csak utélag, mar a megrendelés visszaigazolasa utan vagy a reklamfilm
szallitasakor, vagy a sugarzas el6tt, akkor a sugarzas elmaradasa miatti igazolt kart a
megrendelé koteles az MTM-SBS ztr-nek megtériteni. Mivel az MTM-SBS zrt. a
reklamfilm sugarzas el6tti megtekintésére nem koételes, ha ilyen tiltott kategdriaju reklam
sugarzasra kerul, és ezen okokbdl a brit és/vagy a magyar reklamszabalyok megsértése
miatt barmelyik brit és/vagy magyar hatésag/birésag a Médiaszolgaltatéval vagy az MTM-
SBS zrt-vel (mint reklamszolgaltatéval) szemben joghatranyt alkalmaz, akkor e
tekintetben is a megrendel6 tartozik teljes korGen helytalini a Médiaszolgaltatét és az
MTM-SBS zrt-t ért karért.

A megrendeld — o&sszhangban az el6z6ekkel - tartozik teljes korGen helytallni a
Médiaszolgaltatéval és/vagy az MTM-SBS zrt-vel szemben akar a brit, akar magyar
reklamjogi szabalyok megsértése miatt alkalmazott joghatranyokért. Ennek keretében, ha
a CAP vagy az ASA vagy magyar hatésag a Médiaszolgaltatét felhivja a jogsért6 reklam
sugarzasanak beszlintetésére, illetve ha a jogsértés a reklam nem szabalyoknak
megfeleld misorkdrnyezeti vagy idépontbeli sugarzasabol adodik, akkor a reklam, illetve
kampany sugarzasok elmaradasa miatt vagy a sugarzasi id6 modositasi kényszere miatt
a Médiaszolgaltatét és az MTM-SBS zrt-t ért kart (elmaradt sugarzas 100%-os dija, egyéb
karok) a megrendel6 koteles megtériteni. A megtéritési kotelezettsége alél a megrendel6
csak akkor mentesitl, ha megrendelében jelezte a reklam beszerkesztésének
muUsorkornyezeti, illetve id6pontbeli korlatait, és a médiaszolgaltatd ezeket a
korilményeket nem vette figyelembe, és jogsértés a Médiaszolgaltatd és/vagy az MTM-
SBS zrt. ilyen iranyu felréhaté magatartasanak a kovetkezménye. A megrendel6 tovabba
tudomasul veszi, hogy az ilyen reklam 0jbdli sugarzasat, illetve a kampany sugarzas
folytatasat a Médiaszolgaltaté csak abban az esetben vallalja, illetve az MTM-SBS zrt. a
Médiaszolgaltatasban sugarzasra csak akkor fogadja be, ha a jogsértd reklam a CAP
vagy az ASA vagy a magyar hatésag irdnymutatasa szerint kijavitasra kerult, illetve
amennyiben a jogsértés a musorbeli elhelyezésének kdvetkezménye, akkor csak a
vonatkozé misorrendbeli elhelyezési szabalyok betartasaval teszi k6zzé a reklamot. A
Médiaszolgaltato, illetve az MTM-SBS zrt. a reklamkampany sugarzasat mar akkor is
leallithatja, illetve felfUggesztheti — kdltség-, kartalanitas- és kartéritési fizetés nélkul -, ha
akar a brit, akar a magyar hatdésagi eljaras megindult. A leallitasrol vagy felfiggesztésrdl
az MTM-SBS zrt. a megrendel6t haladéktalanul irasban értesiti a hatdsag altali
vélelmezett jogsértés megnevezésével. Ha a CAP vagy az ASA a jogsértd reklam ismételt
vagy folyamatos kdzzététele miatt az Ofcom-hoz utalja a jogsértés miatti eljarast, akkor a
megrendeld a reklamsugarzas beszuntetésébdl eredd karon tul az Ofcom Aaltal
megallapitott birsag dsszegét vagy az egyéb joghatrannyal a Médiaszolgaltatonak okozott
kart is teljes egészében — ide értve az eljarassal kapcsolatos koltségeket, valamint az
MTM-SBS zrt-t ért kart is — megtériteni koteles. Az itt rogzitett megtéritési kotelezettség a
brit birésag altal megallapitott joghatranyokra és az eljarassal kapcsolatos koltségekre
(ide értve az Ugyvédi kdltségeket) is vonatkozik.

Hasonléan az eléz6ekhez a megrendelé a magyar hatésag (NFH, GVH, PSZAF vagy
egyéb hatdsag) altal a jogsérté reklam miatt végrehajthaté hatarozatdaban az MTM-SBS
zrt-vel (mint reklamszolgaltatoval) szemben megallapitott birsag 6sszegéért vagy egyéb
joghéatranyért (sugarzas besziintetése) is helytalini tartozik. A hatarozat birdsagi
fellvizsgalatarol — a megrendeldvel torténd konzultaciéo mellett — az MTM-SBS zrt. sajat
hataskérében dont. A felllvizsgalat koltségei is megrendelét terhelik, kivéve, ha a
megrendeld irdsos nyilatkozatdban a felllvizsgalatot kifejezetten ellenzi, és ha a
joghéatranyért vald helytallads (birsag Osszegének a medfizetése vagy a sugarzas
beszlntetése miatti kar megtéritése megtortént. Amennyiben az MTM-SBS zrt. a birdsagi
felllvizsgalat mellett dont és a birésag a birsag megfizetését vagy egyéb joghatrany
alkalmazasat felfiggeszti, akkor a megrendel6 a kézigazgatasi hatarozat jogerés birdsagi
itéletben torténd helybenhagyasat (vagy részleges helybehagyast) kdvetéen tartozik a
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birsag 6sszegét vagy az egyéb joghatranybol szarmazé kart az MTM-SBS zrt-nek
megfizetni. Amennyiben a megrendel6 irasos nyilatkozataban kifejezetten a kdzigazgatasi
hatarozat felllvizsgalatat igényli, akkor az MTM-SBS zrt. ennek az igénynek csak akkor
koteles eleget tenni, ha a megrendel6 a hatarozat szerinti birsagdsszeg megfizetésén tul
az eljarasi illetéket is medfizeti, illetve azt az felllvizsgalati eljaras el6tt letétbe helyezi,
vagy irasos kotelezettségvallalasban vallalja ezek megfizetését.

A megrendel6 a birsag dsszegének vagy az egyéb a Médiaszolgaltatét és/vagy az MTM-
SBS zrt. karat az MTM-SBS zrt. ez iranyu irasbeli felszdélitasa kézbesitésétdl szamitott 8
banki napon koteles megfizetni. A felszélitashoz az MTM-SBS zrt. a hatarozatot is
mellékeli.

A megrendel6 vallalja, hogy fentiek szerinti jogsértés megszintetése, illetve az azzal
kapcsolatos eljarasban az MTM-SBS zrt-vel, illetve a Médiaszolgaltatoval egylttmiikddik
— tébbek kozott azzal, hogy az eljarasban kért adatokat és dokumentaciét az MTM-SBS
zrt. és/vagy a médiaszolgaltatd rendelkezésére bocsajtja. Az MTM-SBS zrt. is koteles a
megrendelével egyuttmikodni és az eljarasi cselekményekrél folyamatosan a
megrendeldvel konzultalni, ezekrdl tajékoztatni.

Szintén a megrendelét terheli a felelésség és helytallasi kdtelezettség az olyan arut vagy
szolgaltatast népszer(sitd reklamokért, amely aru vagy szolgaltatas eléallitdsa vagy
forgalmazasa és reklamozasa mind a megrendeld, mind az MTM-SBS zrt. megitélése
szerint Magyarorszagon nem utkézik magyar jogszabalyokba, de az illetékes magyar
hatésag/birésag ezzel ellenkezéleg, a jogszabalyba Utkdzést allapitia meg. A megrendeld
mar ebben a kérben tudomasul veszi, hogy az ilyen reklam megrendelése esetén az
MTM-SBS Televizi6 zrt. a megrendelés visszaigazolasat a megrendeld altal olyan irasbeli
jognyilatkozatanak illetve tartozas elismerési nyilatkozat kibocsatasahoz koétheti, amely
szerint a megrendel6 teljes korGen helytall az MTM-SBS zrt-vel (illetve a
Médiaszolgaltatéval szemben az ilyen jogsértd reklam miatt alkalmazott
jogkovetkezményekért. Az MTM-SBS Televizio zrt. mindaddig, amig kézhez nem vette a
megrendeld ilyen cégszerien alairt okiratat, nem koteles a reklamkampany sugarzasara,
illetve a reklamsugarzasok megkezdésére (akkor sem, ha visszaigazolas megtortént, és
beallt mar a visszaigazolas szerinti teljesitési idépont, de az okiratot a megrendelé még
nem kuildte meg). A reklamsugarzas ilyen okbdl valé elmaradasa esetén az MTM-SBS
Televizi6 zrt. a visszaigazolt feltételek szerinti sugarzasi dij 100%-at szamlazza ki. Az
MTM-SBS zrt. jogosult arra is, hogy az el6z6ek szerinti jognyilatkozaton tul a sugarzas
megkezdésének feltételéll tovabbi biztositékadast (ugymint a reklamozé készfizetd
kezességi megallapodasa - ha a reklamszolgaltatd a megrendel6 -, évadék nyujtasa,
ugyveédi letét, stb.) allapitson meg az esetleges jogkOvetkezmények miatti karanak
megtéritlésére. Az MTM-SBS zrt. a megrendelés visszaigazolasaban koézli mar a
megrendelével az ilyen - biztositék adasara - iranyu igényét és azt a hataridét, amig a
feleknek meg kell allapodniuk a biztositékadas maodjaban és feltételeiben. A megrendeld
részérdl kifejezett ezen tobbletfeltételek hataridén bellli irasos elfogadasa hianyaban a
felek kdzott nem jon létre a szerz6dés, illetve az MTM-SBS zrt. ajanlathoz valo
kotottsége is megszinik.

Ha egy adott rekldam kapcsan az MTM-SBS zrt. és/vagy a Médiaszolgaltatd a
megrendelbtdl eltéréen ugy itéli meg, hogy az, vagy annak kért sugarzasi idépontja
jogsértd, akkor az MTM-SBS zrt. a megrendelés visszaigazolasa el6tt olyan igénnyel
élhet, hogy a megrendel6 irasban kulon is kotelezettséget vallaljon arra, hogy az
esetleges jogsértésbél (brit vagy magyar hatdsag) altal megallapitott joghatranyokért
telies korlien helytall. A nyilatkozat kibocsatasanak megtagadasa vagy elmulasztasa
esetén az MTM-SBS zrt. megrendelést nem koételes visszaigazolni.

Amennyiben az MTM-SBS zrt. jogsértés okan a mar visszaigazolt sugarzast
visszautasitja — ha a visszaigazolas a reklamfilm széllitasa el6tt mar megtortént -, akkor
err6l a reklamfilm atvételét kovetd masodik munkanapon, de legkésébb a visszaigazolt
sugarzas el6tt legalabb 2 munkanappal irasban értesiti a megrendel6t. Az ilyen okbdl
torténd visszautasitas miatt az MTM-SBS zrt-t, illetve a médiaszolgaltatot a
megrendelével szemben koltség-, kartalanitasi-, vagy kartéritési fizetési kotelezettség
nem terheli.

Visszautasithaté a reklamsugarzas — el6z6 pontban foglalt eljaras és jogkdvetkezmények
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nélkul - akkor is, ha a szallitott reklamfilm hosszabb, mint a megrendeld szerinti reklam-
filmhossz. Mind a jelen pont, mind az el6z6 pont(ok) szerinti visszautasitas esetén, ha a
megrendeld a kifogasolt jogsértést vagy a hosszat orvosolja, és ennek megfeleléen a
reklamfilmet kijavitja és a zaras napjan (lasd: 1/a. melléklet) 11:00 6raig szallitja, akkor a
visszaigazolas szerint sugarozza a Médiaszolgaltatdé a reklamot, illetve a
reklamkampanyt.

A Médiaszolgaltatd és az MTM-SBS zrt. ugyancsak kizarjak mindennem felelésségét a
reklamfilm, vagy a reklamfilmben felhasznalt jogi oltalom alatt all6 elemek vagyoni
felhasznalasi jogainak megléte tekintetében, valamint a reklamfiim altal t6rténd
személyhez fliz6d6 jogok megsértéséért, ideértve a személyes adatok sérelmét is. A
megrendeld tudomasul veszi, hogy az ezekkel kapcsolatos mindennem( koévetelésért
harmadik személyek iranyaban kdézvetlenil kell helytallnia. Ha az MTM-SBS zrt. vagy a
Médiaszolgaltato all helyt, akkor a megrendel6 koteles megtériteni az MTM-SBS zrt. és a
médiaszolgaltatd harmadik személlyel szembeni helytallasabdl fakado teljes karat és
koltségét.

A Médiaszolgaltato, illetve az MTM-SBS zrt kizarjak felel¢sségiiket a médiaszolgaltatas
misorterjesztésének technikai minésége miatti, illetve a misorterjesztésben keletkezett
hiba folytan a reklamok nem elvart technikai minéségben torténd kozzétételéért, valamint
ha a visszaigazolt reklamsugarzas elmaradasa vagy hibas teljesitése a musorterjeszt6
rendszerben térténé meghibasodas kovetkezmeénye. A megrendelé tudomasul veszi,
hogy a jelen pontban foglalt okok miatti hibas teljesités esetén — kivéve, ha ez a hibas
teljesités a Médiaszolgaltatdé és/vagy az MTM-SBS zrt. szandékos vagy sulyosan
gondatlan magatartasanak kovetkezménye - kartalanitasi-, koltség vagy kartéritési
igénnyel nem léphet fel.

7. A megrendelt és visszaigazolt adasidék lemondasa

A megrendel6 a visszaigazolt kampanymegrendelést kizarélag irasban a Zzarasi
hatarnapig, a sugarzasi dij alabbiakban meghatarozott szazalékanak megfizetése mellett
mondhatja le. A lemondott sugarzasok utan fizetendd dij vetitési alapja mindenkor a
megrendelt és visszaigazolt kampanyértékbdl lemondott volumen (lemondott sugarzasok
dija).

A lemondott sugarzasok utan fizetendé dij mértéke a kdvetkezd:

Ha a lemondas a lemondott sugarzasi napot megel6z6en

e 28-15 naptari napon belll érkezik, a vetitési alap 25 %-a
e 14-8 naptari napon belil érkezik, a vetitési alap 50 %-a
e 7 naptari napon belll érkezik, a vetitési alap 100 %-a.

Az MTM-SBS zrt. fenntartja a jogot arra, hogy esetenként a fentiektél eltéré lemondasi
dijat szamitson fel.

8. A megrendelt és visszaigazolt adasid6k médositasa

A megrendel6 jogosult a megrendelt és visszaigazolt budzsé, illetve a sugarzasi id6szak
modositasat irasban kérni az alabbi feltételekkel:

= amennyiben a modositds a havi kampany bldzsé csdkkenését jelenti, ugy a
megrendelt és visszaigazolt adasidék lemondasara megallapitott dijfizetési szabalyok
Iépnek érvénybe;

= amennyiben a médositas a havi kampany bidzsé ndvekedését jelenti, és a modositas
a megrendelési hataridon tul érkezik, ugy az MTM-SBS zrt. a piaci viszonyok, a
kereslet-kinalat flggvényében szabhatja meg a tdbbletsugarzas feltételeit és a
sugarzasi dijat;



8.2

8.3

8.4

9.1

= amennyiben a médositds nem jar a kampanybldzsé vagy a sugarzasi hénap
valtozasaval, hanem kizarélag a hoénapon (december bontott idészakai kilén
hénapnak szamitanak - lasd: 2. fejezet értelmezd rendelkezések) beldli
id6zités/sugarzas megvaltozasara vonatkozik, ugy az MTM-SBS zrt. a havi
kampanyban térténd modositasért alkalmanként 35.000,-Ft + AFA technikai kéltséget
szamol fel;

= amennyiben a moédositdas nem jar a kampanybldzsé vagy a sugarzasi hénap
valtozasaval, hanem kizarélag reklamfilm-hosszvaltozasra vonatkozik, ugy az MTM-
SBS zrt. a havi kampanyban térténé modositasért alkalmanként 70.000,-Ft + AFA
technikai koltséget szamol fel.

= amennyiben a modositas nem jar a filmhossz megvaltozasaval, hanem kizardlag a
kreativ anyagok cserejére vonatkozik, ugy az MTM-SBS Zrt. a havi kampanyban
tortén6 modositasért alkalmanként 15.000,-Ft + AFA technikai koltséget szamol fel.

= amennyiben a moédositas az elébb felsorolt lehetéségek kdzll tobbet is érint, ugy a
technikai koéltségek dsszeadddnak.

= Az MTM-SBS zrt. fenntartja a jogot, hogy egyedi elbiralas alapjan a fentiektdl eltérd
technikai koltséget szamoljon fel.

Az MTM-SBS zrt. a technikai koltséget a sugarzast megel6z6 hénap 15-én, vagy azutan
kért modositasokra szamitja fel.

Moédositasra kizarélag még nem lezart napban van lehetéség. (Id. 1/a.sz. melléklet —
zarasi rend)

Fuggetlenul a fentiekben alkalmazhatoé jogkdvetkezményektél a modositas csak akkor
tekintheté elfogadottnak, ha azt az MTM-SBS zrt. irdsban, a modositas kérelem
kézhezvételétdl szamitott 2 munkanapon belll irdsban visszaigazolta. Amennyiben a
modositast az MTM-SBS zrt. nem fogadja el, ugy a modositasi kérés kézhezvételétdl
szamitott 2 munkanapon belll irasbeli visszajelzést kuld. A megrendelési hataridén tul
érkez6 modositas elfogadasa az MTM-SBS zrt. diszkrecionalis jogkdre.

Reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak

Fix C/GRP megallapodas alapjan torténé értékesités

Azoknak a megrendel6knek, akik egyedi kulon szerz6désben éves vagy annal rovidebb
id6szakra a Médiaszolgaltatasban minimum netté 1.000.000 Ft kdltési vallalast vallalnak,
a reklamértékesités fix C/GRP alapu értékesitési formaban torténhet.

A fix C/GRP megallapodas keretében torténd értékesitésnél a kampany budzsé
Osszegéért meghatarozott mennyiségli GRP teljesitésének vallalasa toérténik. Ebben az
értékesitési formaban a 30 masodperces szpottal elért GRP ara keril meghatarozasra.

A kampany soran az MTM-SBS zrt. folyamatosan figyelemmel kiséri a teljesitett GRP
mennyiséget annak érdekében, hogy a teljes kampanyidészakra vonatkozéan a teljesitett
kampanyérték ne térjen el a visszaigazolttél. Amennyiben a tényleges, teljesitett adatok
ettdl eltérést mutatnak, alul- vagy felllteljesités esetén az MTM-SBS zrt. koteles a
kampanyérték (Ft-ban) korrigalasara még a kampany idészaka alatt, amennyiben erre
nincs mod, a megrendeldvel torténd kozos megegyezeés alapjan a kovetkez6 kampany
soran. Amennyiben a fentiek szerint nincs méd a kampanyérték korrigalasara (pl.: a
kampany véget ér és harom hdnapon belll nincs folytatasa), akkor az MTM-SBS zrt. az
elszamolasrol esetenként kilon-kilon egyeztet a megrendelével. Tulteljesités esetén az
MTM-SBS zrt. fenntartja a jogot, hogy a visszaigazolt sugarzasokbdl — egyeztetés mellett
- téroljon.



A megrendeld tudomasul veszi és elfogadja, hogy a teljesitett GRP mennyiség folyamatos
ellenérzése az AGB Nielsen Médiakutaté Kft. altal mért és feldolgozott percenkénti adatok
alapjan torténik, illetve az MTM-SBS zrt. MediaPro elnevezési értékesitési szoftverében.
Ennek az értékesitési formanak a specialis, sajatos feltételei az egyedi szerz6désekben
kerllnek meghatarozasra.

9.1.1 Szezonalis index

Mértéke:
Januar 85%
Februar 90%
Marcius 110%
Aprilis 120%
Majus 125%
Junius 120%
Julius 85%
Augusztus 85%
Szeptember 120%
Oktober 125%
November 120%
December 1-23 110%
December 24-31 85%

9.1.2 2011-ben az MTM-SBS zrt. a FEM3 tekintetében kizarélag az aldbbiakban felsorolt

9.2

célcsoportokban fogad el megrendelést:

Fem 18-39
Fem 18-49
MS 18-49

A PRO4 tekintetében az alabbi célcsoportokban fogad el megrendelést az MTM-SBS zrt.

18+
18-49

Arjeqyzéken torténd értékesités:

Azon megrendel6k szamara, akik nem felelnek meg a fix C/GRP megallapodas alapjan
torténd értékesitési forma feltételeinek, vagy nem ezt valasztjak, a reklamidd értékesitése
az alabbi arjegyzék szerinti sugarzasi dijakon az erre az értékesitési formara
megallapitott alabbi feltételekkel torténik.

9.2.1 Az arjegyzéki arak 30" szpotra és 100%-0s indexre:

- FEM3
Napszakok Kategoria Spot ar 30"
07:00-16:59 l. 75 000
17:00-23:59 Il. 155 000
24:00-25:59 Il. 75 000

- PRO4
Napszakok Kategoria Spot ar 30"
07:00-16:59 l. 48 400
17:00-23:59 Il. 100 000
24:00-25:59 Il. 48 400

Az arak az Afat nem tartalmazzak, azok kiilon felszamitasra kerilnek.
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Arjegyzéki aron torténd értékesités esetén is a listadrak a szezonalis index szerint
meghatarozott mértékében médosulnak (lasd: 9.1.2 pontot).

A Médiaszolgaltato, illetve az MTM-SBS zrt. fenntartjak az arvaltoztatas jogat. Az
arvaltoztatas lehet csak id6szakos jellegl, és/vagy vonatkozhat csak valamely napszakra
és/vagy misorkdrnyezetre (korlatozott arvaltozas).

Az arvaltozasrol legkésébb a targyhénap megrendelési hatarideje/hatarnapja elétt 2
munkanappal a megrendel6ket irasban értesiteni kell. Az ar- és kategodriavaltozasok
életbelépésétél a mar érvényes egyedi szerzddésekre is az Uj, illetve a mddositott
arjegyzék vonatkozik. Aremelés esetén a dijkdzIéstél szamitott 14 munkanapig
dijmentesen mondhat6 le, vagy mddosithatdo a megrendelés, azt kovetéen csak a
visszaigazolt megrendelések lemondasara, vagy médositasara vonatkozd dijhanyad
megfizetése mellett.

A korlatozott (napszaki vagy muisorkornyezeti) arvaltozasrél az MTM-SBS zrt. az errdl
sz0l6 doéntés meghozatala utan haladéktalanul, de legkésébb azok hatalyba lépését
megel6z6en 6 héttel irasban értesiti az érintett megrendeléket. Ha a megrendel6 az
értesités kézhezvételétél szamitott 5 munkanapon belil irdsban nem igazolja vissza a
korlatozott arvaltozas elfogadasat, akkor a reklam sugarzasa az eredeti megrendelés és
visszaigazolashoz idében lehet6 legkdzelebb esé még szabad (el nem adott) az eredeti
megrendelésnek és visszaigazolasnak megfelel6 arkategéria szerinti reklamidében
torténik.

A Médiaszolgaltatdas mUsorstrukturajanak megvaltozasa miatti arvaltoztatas nem mindsul
aremelésnek, és igy nem vonatkozik ra a 6 hetes el6zetes értesitési kotelezettség. Az
ilyen arvaltozasrol az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatd altal térténé misorstruktiura-
valtozas elhatarozasat kovetéen haladéktalanul értesitést kuld az érintett
megrendeléknek. Ha az ilyen misorstruktira valtozasa miatt a megrendelt és
visszaigazolt sugarzas magasabb arkategoriaba esik, a megrendelé az errél szolo
értesités kézhezvételét koévetd 3 munkanapon belldl jogosult a sugarzast
jogkdvetkezmények nélkll irasban lemondani, ennek hidnyaban a magasabb ar kerdl
szamlazasra. Ha alacsonyabb arkategoridaba kerll a sugarzas, akkor a tényleges
sugarzasi arkategoria szerint torténik a szamlazas.

Az arjeqyzéki értékesitési formanal érvényesithetdé engedmények és kedvezmények:

Mennyiségi engedmény

Azok a megrendel6k, akik egyedi szerz6désben a Médiaszolgaltatas tekintetében 2011.
évre vallalast tesznek nettd keretdsszeg (reklamkoltés + tdmogatas) elkdltésére — Koltési
vallalasra -, az aldbbi mennyiségi engedményben részesulnek:

Koltési vallalas (nettod Ft 0sszeg) Kedvezmény
- 999.999 5%
1.000.000 - 4.999.999 10%
5.000.000 - 9.999.999 15%
10.000.000 - 20%

(A Koltési vallalas — dsszhangban az Ertelmez6 rendelkezésekkel a FEM3 és a PRO4
tekintetében kilén-kilon kezelendd és ezzel ellenkezd megallapodas hijan, nem vonhaté
0ssze a mennyiségi engedmény szazalékos megallapitasanal sem!)

Az egyedi szerz6déses okirat |étrejotte el6tt is igénybe vehetdé a mennyiségi kedvezmeény,
ha a megrendel6 irasos jognyilatkozatot kiild a Koltési vallalasrél és a jognyilatkozatban a
jelen ASZF elfogadasardl is nyilatkozik. A mennyiségi engedmény a szerzédés létrejottét
vagy az irasbeli nyilatkozat kézhezvételét kdvetd klasszikus reklamsugarzasokra jar.
Ezzel 6sszhangban — hacsak nem tortént ezzel ellenkez6é megallapodas — a misor, illetve
médiatamogatasra forditott kéltés nem képezi a vetitési alapot, amely alapjan a
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kedvezmény kiszamitasra kerdl.

A kedvezmeény vetitési alapja a megrendel6 altal vallalt kedvezményekkel csokkentett
reklamsugarzasi netto koltés.

Amennyiben a megrendel6 a Koltési vallalasat nem teljesiti, akkor a megrendel6 koételes
az altala jogosulatlanul igénybe vett mennyiségi engedmény 6sszegét 2012. januar 31-ig
az MTM-SBS zrt. kibocsatott szamlaja ellenében visszafizetni (az alabbi 14. pontban
foglalt jogkdvetkezményeken tul).

A mennyiségi engedmény egyéb kedvezményekkel nem 6sszevonhato.

A fix C/GRP értékesitési és az arjeqyzeéki értékesitési formaban is adhatdé engedmények,
illetve kedvezmények:

UdvozI6 kedvezmény

A Médiaszolgaltatdsban még nem hirdetett megrendelének (Uj megrendeld) és Ui
termékkategoriak  (nem  hirdetett  aru/szolgaltatds) elsé reklamkampanyanak
megrendelésére Udvozlé kedvezmény nyujthatd (vetitési alapja az elsé kampany netto
ertéke):

e Az Uj megrendeld Udvozlé kedvezmény mértéke: 15 %
e Az Uj termékkategéria Udvozlb kedvezmény mértéke: 5%

Nem mindsul Uj termékkategdrianak az, amikor jogutddlas vagy atalakulas (cégegyestilés,
szétvalas) folytan kerul a megrendel6héz az uj termékkategoria, illetve termék.

Minden esetben egyedi elbiralas alapjan kerll megallapitasra, hogy a hirdetendé termék
valéban uj termékkategériat képez-e.

Elsé kampanynak mindsil az uj megrendelé altal megrendelt vagy Uj termékkategoria
reklamkampanya, ha annak megrendelt 6sszege legalabb eléri a netté 500.000 Ft-ot ? és
a kampany sugarzasi id6szaka maximum 1 honap.

Az (dvozlb kedvezmeény csak 100% folotti szezonindex(i hdnapokban vehet igénybe.

Az (dvozl6 kedvezmény felhasznalasahoz elengedhetetlen feltétel az Udvozlé
kedvezmény nyilatkozat (lasd: 5. sz. minta nyomtatvany) kitoltése.

Egyéb kedvezmény:

Az MTM-SBS zrt. mindkét értékesitési formanal fenntartia a jogot arra, hogy a
Médiaszolgaltatas reklamid6 értékesitésénél a megrendelbvel kotott egyedi szerz6désben
a megrendelének a fentieken tul tovabbi vagy mas tipusu kedvezményeket biztositson.

Ugynokséqi engedmény:

Azokat a megrendeld gazdasagi tarsasagokat, amelyek a reklamozdo(k) megbizasabdl
jarnak el - tehat a reklamszolgaltatokat, illetve megrendeld Ugyndkségeket — , mindenféle
és fajta kedvezménnyel és engedménnyel csdkkentett Afa nélkiili szamladsszegre vetitve
15 (tizendt) szazalék Ugyndkségi engedmény illeti meg, ha:

e az arjegyzéki értékesitési formaban torténd eértékesitésnél Ugyndkseégi
megallapodast kotnek a médiaszolgaltatasban torténd reklamozasrol az MTM-
SBS zrt-vel — lasd: jelen ASZF 4. sz. melléklete, vagy

o fix C/GRP alapu értékesitésre egyedi szerzédést kdtnek.
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Az Ugynokségi engedmeény elszamolasa ugy torténik, hogy az MTM-SBS zrt. az
ugynokségi engedménnyel csdkkentett szamlat bocsat ki a megrendeld Ugyndkség
részére.

A jelen ASZF szerinti és az adott kampanyban igénybe vett engedmények/kedvezmények
nem adodnak 6ssze, hanem egymas utan kerllnek levonasra a kampany netté értékébdl.

10. Felarak
Mindkét értékesitési formanal:
e reklamblokkon bellli els6, masodik és utolso, utolso elétti hely 15%
e reklamfilm ismétlése ugyanazon blokkon belul 10%

Idegen termék szpoton belil annak hosszanak
10 %-at meghaladd mértékben egyedi ajanlat szerint,de minimum 15%

e reklamblokkon beluli szektorkategoria exkluzivitas: 10%
e szpotlistas megrendelés felar: 25%
e prime felar (a természetes — fenti napszakmixtél valo eltérés): 25%
e egyedi szpotelhelyezéssel kapcsolatos igények teljesitése: 25-50%.

A felarak vetitési alapja a megrendelés net 6sszege.
A felarak nem adddnak 6ssze, hanem egymas utan kerllnek felszamitasra.

Egy reklamfiimben maximum két idegen termék jelenhet meg felar fizetése nélkil. Az
idegen termék fogalma tagan értelmezendd, minden, a reklamfilmben szereplé idegen
termék, téma, szponzor megjelenés, szponzor logo stb. idegen terméknek tekintendé.

Nem keril az idegen termék felar felszamitasra, ha az idegen termék a reklamban, mint
vasarlast 6szténzd nyeremény, ajandék, akcioé folytan tartalmazza, vagy ha az idegen
termék maximum a reklamfilm hosszanak 10%-aig szerepel.

11. Egyedi reklamozasi formak

Az MTM-SBS zrt. a Médiaszolgaltatasban a klasszikus reklamblokkon Kkivdli
reklamsugarzasok — igy toébbek koézott az osztott képerny6s reklam, egyedi — single —
reklamszpot sugarzas vagy olyan reklamszpot sugarzas, amelyhez gyartasi szolgaltatas
is kapcsolodik — tekintetében az arképzést egyedi elbirdlas alapjan késziti a
megrendelbvel torténd egyedi megallapodas keretében.

12. Televizios vasarlas és televizios vasarlasi miisorablak
Televiziés vasarlas

A televizios vasarlas, ha annak id6tartama nem haladja meg a 60 mp-et, akkor arra a
(klasszikus) reklamsugarzasokra vonatkozé feltételek az iranyadok, és nem kell, hogy
kilén egyedi szerzédés targyat képezzék.

Az MTM-SBS zrt. és a megrendel§ ugyanakkor megallapodhatnak, hogy az ilyen
televizios vasarlasok vonatkozasdban is az aldbbiak — kilon szerzddési feltételek -
érvényesuljenek.

A 60 mp-et meghalado televizids vasarlas sugarzasanak vallalasa minden esetben egyedi
kilén szerz6dés alapjan torténik, egyedileg megallapitott sugarzasi dijak ellenében GRP
teljesitési garancia nélkul.

A 60 mp-nél hosszabb televizids vasarlas tekintetében a jelen ASZF szerinti
reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak nem
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érvényesek azzal, hogy az egyedi kilon szerz6désben nem szabalyozott feltételek
tekintetében a jelen ASZF rendelkezései az iranyaddk. A televizids vasarlas a reklamokra
el6irt a szerkesztett tartalomtél megkulonbdztethetd és kénnyen felismerheté maédon,
reklamblokkban vagy azon kivdl (de mindenképpen a szerkesztett
tartalomtél/misorszamtol megkulénbdztetheté modon) keriinek k6zzé tételre.

A televiziés vasarlas sugarzasara forditott koltés akkor szamit be a Koltési és Share
vallalasba — fliggetlendl a televizids vasarlas hosszatél — ha ez irasban rogzitésre kerlt.

Televizids vasarlasi miisorablak

A televizids vasarlasi misorablak (amelyek idétartama nem szamit be az Ofcom
szabalyok szerinti reklamid® keretbe és sem idétartam és darabszam/nap sincs
korlatozva) kdzzétételének a vallalasa mindenkor kuldn szerz6dés targyat képezi, és
televizios vasarlasi miisorablakra nem vonatkoznak a jelen ASZF szerinti
reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak. A
televizios vasarlasi misorablakok sugarzasanak vallalasa kizardlag a televizids vasarlasi
muisorablakra megallapitott kulon arakon torténik, GRP teljesités vallalasa nélkul.

A televizids misorablak kozzé tételére forditott koltés a Koltési és Share vallalasba nem
szamitnak be.

13. Tarsadalmi célu reklam (TCR)

Az Ofcom szabalyok szerint a TCR forrasanak, illetve annak a szervezetnek, amelynek

erdekében kozzé tételre kerll a sajat orszaga szerinti torvényeknek, illetve jogszabalyai

szerint, azoknak megdfelelve jogszerlen kell mikddnie, és a médiaszolgaltatd

kotelezettsége annak megallapitasa, hogy az a szervezet, amely a TCR forrasa megfelel-

e a kézhasznu jogallasnak, illetve, hogy kbézhasznu célt szolgal a megrendelni kivant

kézlemény és nem kereskedelmi célokat. A fentiekbél kodvetkezéen, csak az alabbi

ismérveket teljesiték fogadhaték el TCR-nek:

= ha az Uzenet kdzvetett vagy burkolt formaban sem &szténdz aru vasarlasara,
szolgaltatas igénybe vételére, vagy ha nem népszerisiti valamely gazdasagi tarsasag
tevékenységét, termékét a rola alkotott képet;

= ha megrendeld, illetve a forras a kézhasznu jogallasu szervezet, amelyet kdézhasznu
vagy kiemelkedéen kozhasznu szervezetként nyilvantartasba vettek a kdzhasznu
szervezetekrdl szolé 1997. évi CLVI. térvényben foglalt feltételeknek megfeleléen, és a
megrendeld — a forras - nyilvantartasba vételt ezzel az okirattal igazolja, vagy ha a
nyilvantartasba vétel nem tértént meg, akkor is megfelel a hivatkozott térvény szerint a
kézhasznu jogallasu szervezet nyilvantartasba vételére megallapitott feltételeknek;

= ha a megrendel§ reklamszolgaltato, akkor a reklamszolgaltatébnak a megrendeléshez a
kézhasznu jogallasu szervezet a TCR kampany megrendelésére vonatkozo
megbizasat és a megbizo kdozhasznu szervezetként nyilvantartasba vételének okiratat,
vagy annak igazolasat is mellékelnie kell, hogy a megbizé megfelel a kdzhasznu
jogallasu szervezet feltételeinek.

A TCR forrasat a TCR-ben egyértelmien meg kell nevezni, ennek hianyaban a TCR
jogseértd, ezért sugarzasa visszautasithaté. Ha a TCR sugarzas visszaigazolasa a konkrét
TCR szpot/kézlemény megtekintése nélkll tortént, akkor az itt emlitett okok folytan a
sugarzas elmaradasa miatti kart — a sugarzasi dijat a megrendeldnek ki kell fizetnie.

A fenti feltételek fennallasa esetén is az MTM-SBS zrt. a Médiaszolgaltatéval térténé
egyeztetetés mellett - fenntartja a jogot arra, hogy egyedi elbiralas alapjan dontsén TCR
kampanyoknak a Misorszolgaltatdsban sugarzasra val6 befogadasarol.

A TCR tartalmaért kizarélag csak a megrendeld, illetve a forrasként megjeldlt szervezet
tartozik felelésséggel.
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A TCR kedvezményes sugarzasi dijanak megallapitasa kdzhasznu cél ismeretében
torténik, és mértéke az arjegyzeki dij 20 szazalékatdl 40 szazalékaig terjedhet.

Az MTM-SBS zrt. a Médiaszolgaltatéval t6rténd egyeztetés mellett fenntartja a jogot, hogy
ennél nagyobb mértékii engedményt biztositson, illetve téritésmentesen fogadja be a
médiaszolgaltatasban sugarzasra a TCR-t, ha a kézcélu cél ezt indokolja.

A TCR megrendelés utan a megrendeld reklamszolgaltatét igyndkségi engedmény sem
ileti.

A tarsadalmi céli rekldam sugarzasa TCR f6cimek kozott torténik, de sugarozhatéd
reklamblokkban is, reklamfécimek kozott is.

A TCR koltések csak akkor szamitandok be a Koltési és Share vallalasba, ha err6l irasos
rendelkezés van.

14. Elallas, koltési- vallalas nem teljesiilésének jogkovetkezményei mindkét
értékesitési rendszer esetén (banatpénz)

Az a megrendel6, aki’lamely az MTM-SBS zrt-vel a Médiaszolgaltatasban térténd reklam-
és médiaszolgaltatas, illetve misortamogatasra koltésre — Koltési vallalasra - hatarozott
ideju szerz6dést kot a szerz6dés hatarozott idejének lejarta el6tt elallhat a szerz6déstél,
ha az MTM-SBS zrt-nek intézett irdsos jognyilatkozatban vallalja, hogy a szerzédésben
meghatarozott a jognyilatkozat kézbesitési id6pontjaban még nem teljesiilt koltési vallalas
40%-at (negyven szazalék) megfizeti (banatpénz). A banatpénz dsszegérél az MTM-SBS
zrt. a szamlat az elallasi jognyilatkozat kézhezvétele utan allitja ki, a fizetés esedékessége
a szamla datumatdl szamitott 30 naptari nap.

Abban az esetben, ha megrendel6 oldalan az egyedi hatarozott idejl szerz6désben vallalt
Koltési vallalas a vonatkozé szerz8dés hatalya alatt a megrendelének felréhaté mddon
nem teljesll, akkor ezt a kérilményt a megrendeld részérél a nem teljesllt vallalas
tekintetében a szerzédés hatalyanak lejartaval beall6 (részleges) elallasnak kell tekinteni,
és a megrendel6 alabbi banatpénz fizetési kotelezettségét vonja maga utan az alabbiak
szerint:

A Kaoltési vallalas nem teljestlésének mértéke

A nettd alulkdltés mértéke %-ban | A banatpénz fizetési kdtelezettség %-ban
0-19,99% 20%
20-100% 30%

e A banatpénz kiszamitasanak alapja az eredeti — az egyedi szerzddés szerinti -
nettd alapu kéltési vallalas.

e A banatpénz Osszegére Ugynokségi engedmény nem alkalmazhato, illetve a
fizetendd banatpénz az ugyndkségi engedménnyel nem csdkkenthetd

e A banatpénz fizetési kotelezettség rovatban szerepl§ szazalékokat a vallalast
csOkkentd dsszegre kell alkalmazni.

A banatpénz mértéke az egyedi szerz6désekben eltérhet a fentiektdl akkor, ha a
szerz8désben rogzitett egyéb feltételek a szerzédés idébeli hatalyanak lejarataval a
megrendeld felrohaté magatartdsa okan nem teljesulnek.

A banatpénz 6sszegérél a szamlat az MTM-SBS zrt. a szerz6dés megsziinésének, illetve
hatalyanak lejartat kovetéen allitja ki, a szamla rendezésének esedékessége a szamla
kiallitasatol szamitott 30 naptari nap.

Ha megrendeld részérél az egyedi szerz8désben az értelmezd rendelkezések szerinti
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értelemben Share vallalas is tortént, és a megrendel6 reklamszolgaltato altal biztositott
adatok vagy az egyedi szerzddés szerinti az MTM-SBS zrt. altali audit szerint a Share
vallalas a szerz6dés lejartaval nem teljesul, akkor az MTM-SBS zrt. jogosult arra, hogy a
Share vallalasra tekintettel biztositott engedmények és a vallalas nem teljesilésének
aranyaban banatpénz fizetését igényelie, amely mértékét az egyedi szerzédés
tartalmazza.

Az a megrendel6, amelyik a Médiaszolgaltatas tekintetében Share vallalast tett,
hozzajarul ahhoz, hogy az MTM-SBS zrt. fliggetlen kdnyvvizsgald utjan a Share vallalas
teljesulését 2012. marcius 15-ig bezarélag a megrendelénél, illetve ha megrendeld
reklamszolgaltatd és a Share vallalas a reklamozora tortént, akkor reklamozénal
ellendrizze és az ellenérzés eredményérél az MTM-SBS zrt-t irasban tajékoztassa, illetve
e tekintetben nyilatkozzon. A tajékoztatas, nyilatkozat az alulteljesités mértékére is
vonatkozik. A kdnyvvizsgalo ellenérzési joga csak a Share vallalas teljestlésének vagy
nem teljestilésének megallapitasara, valamint nem teljeslilés esetén annak elmaradasi
mértéke tekintetében szikséges informaciok és nyilvantartas vizsgalatara szoritkozik.
Nem teljestlés esetén a kdnyvvizsgalassal kapcsolatos igazolt kdltségeit az MTM-SBS
zrt. a megrendel6nek kiszamlazza.

15. Szamlazas és fizetési feltételek

A havi kampanymegrendelés soran sugarzasra keruld reklamkampany tekintheté egy
teljesitési egységnek. A rekldamkampanyt reklamszpotok alkotjak, amelyek sugarzasa
Onmagaban még nem mindsul teljesitésnek. A reklamkampany sugarzasa akkor teljesull,
amikor a havi kampanyba tartozé visszaigazolas szerinti utolsé reklamszpot sugarzasra
kerdl.

Az arjegyzéki formaban torténd értékesitésnél a szamlazasra, illetve a dij megallapitasara
mindig a reklamblokk sugarzasanak kezdési idépontnak megfelelé arkategoria szerinti
arral kerul sor a blokkban 1év6é Osszes reklamsugarzasra vonatkozéan. A szamlazas
mindig a reklamfilm tényleges hossza alapjan torténik, megkezdett 5 masodpercenként, a
kildénbozb film, illetve id6hosszakra megallapitott szpot arindex, valamint a megrendel6t
megilleté engedmények, illetve kedvezmények, valamint felarak figyelembe vételével, a
reklamkampany teljesllése, azaz a (havi) kampany utolsé reklamszpotjanak sugarzasa
utan. A hdénapon belll teljesult kampanyok szamlazasara a kampany utolsé szpotjanak
sugarzasat kdvetd héten kerul sor. Az ilyen értékesitési formanal a szamla mellékleténél
szallitott GRP mennyiség feltiintetése csak tajékoztaté jellegi.

A C/GRP formaban torténé értékesitésnél erre az értékesitési formara jellemzd
eltérésekkel a fentiek szerint torténik a szadmlazds. A havi szamla bizonylatként
tartalmazza az adott honapban sugarzasra kerilt szpotokat, melyekhez az elére jelzett
GRP érték mellett a ténylegesen teljesitett GRP is feltintetésre kertil.

A szamla rendezésének esedékessége a szamla keltétél szamitott 30. naptari nap. A
fizetés abban az idépontban minésul teljesitettnek, amikor a targybeli 6sszeg az MTM-
SBS zrt. szamlajan jovairasra kerll. A szamla rendezésével kapcsolatos bankkdltségek
mindenkor a megrendel6t terhelik

Késedelmes fizetés esetén az MTM-SBS zrt. a Ptk. szerinti késedelmi kamatot szamitja
fel.

Abban az esetben, ha a megrendeld hataridbben nem tesz eleget a fizetési
kotelezettségének és az MTM-SBS zrt. fizetési felszélitasara sem rendezi a késedelmi
kamattal megnoévelt lejart tartozasat, akkor az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy
amennyiben a megrendelével szemben fizetési kotelezettsége van - akar mas
jogviszonybdl eredéen — akkor a beszamitassal éljen a lejart tartozas késedelmi kamattal
novelt 6sszeg tekintetében.
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A Megrendel6 tudomasul veszi tovabba, hogyha a megrendelé hataridben nem tesz
eleget a fizetési kotelezettségének és az MTM-SBS zrt. fizetési felszolitasara sem rendezi
a késedelmi kamattal megndvelt lejart tartozasat, és az MTM-SBS zrt. nem él vagy nem
tud élni, vagy csak részben tud élni a fentiek szerinti beszamitassal, akkor az MTM-SBS
zrt. jogi lépeseket tesz kdvetelésének érvényesitésére — ide értve a felszamolasi eljaras
kezdeményezését, a kdvetelése engedmeényezését is. Amennyiben a lejart tartozast a
Megrendeld csak részben fizeti ki, akkor az MTM-SBS a Megrendel§ altal kifizetett
részbeli 6sszeget a késedelmi kamatokra szamolja és csak a fennmaradé Osszeggel
csOkkenti a téketartozast.

Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra is, hogy a fenti 15.7 pontban foglaltatokon tul azon
megrendeldk reklamkampany sugarzasat — a megrendeld irasbeli értesitése mellett -
leallitsa, amely megrendelének lejart tartozasa van az MTM-SBS zrt-vel szemben és az
emiatti karat a megrendel&vel szemben érvényesitse.

Az MTM-SBS zrt. a kovetkez6 esetekben jogosult elbrefizetést — tehat sugarzas

teljesitését megel6z8en annak ellenértékét kérni:

o Uj — a médiaszolgaltatasban még nem hirdetd megrendel6 esetén kulonos
tekintettel akkor, ha a megrendel6 az MTM-SBS zrt. altal értékesitett mas
médiaszolgaltatasban sem hirdetett még;

o ha az egyedi szerz6dés igy rendelkezik,

o ha a megrendel6nek lejart tartozasa van az MTM-SBS zrt. felé és/vagy a korabbi
szamlait késedelmesen egyenlitette ki (nemcsak a médiaszolgaltatasban teljesitett
szolgaltatassal kapcsolatban, de egyéb MTM-SBS zrt-vel fennallé jogviszony
kapcsan is);

o ha a céginformacioé alapjan nem itélhetd meg a cég pénzigyi helyzete, illetve
fizetbképessége;

Elbrefizetés esetén a megrendeld koteles az elélegbekérd levélen feltlintetett 6sszeget az
ott 1évé hataridén belll rendezni. Amennyiben a fizetés rendezése a megadott hatarnapig
nem toérténik meg, ugy az MTM-SBS zrt., illetve a Médiaszolgaltaté fenntartja a jogot arra,
hogy a sugarzas teljesitése mindaddig ne kezdddjon el, amig a fizetés rendezése nem
torténik meg, illetve, ha a teljesités mar megkezd6dott, akkor a teljesitést leallitsa, mindkét
esetben a kartéritési igényének fenntartasa mellett.

Az elbleg teljesitésének id6pontja az elblegkéré levélen feltlintetett 06sszeg
beérkezése/jovairasa az MTM-SBS zrt. bankszamlajara.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogyha a teljesitett reklamszolgaltatasokkal kapcsolatban
lejart tartozasa van az MTM-SBS zrt-vel (nemcsak a Médiaszolgaltatas tekintetében),
akkor az MTM-SBS zrt. a Médiaszolgaltatas vonatkozasaban is Uj reklamkampany vagy
egyéb reklamszolgaltatdas megrendelés visszaigazolasat mindaddig visszautasithatja,
amig a megrendel6 a késedelmi kamattal novelt tartozasat hianytalanul nem rendezi,
vagy a visszaigazolast a sugarzasi dij el6re torténd megfizetéséhez kéti. A megrendeld
azt is tudomasul veszi, hogy az MTM-SBS zrt. arra is jogosult, hogy a mar visszaigazolt
sugarzasok teljesitését azok elbére torténd megfizetéséhez kosse, vagy a kampany
sugarzasat a tartozas medfizetéseéig felfiggessze.

Az MTM-SBS zrt. a fenti pontok szerinti jogositvanyaival akkor is élhet, ha a lejart tartozas
a megrendel6vel addjogi szempontbdl ugynevezett kapcsolt vallalkozasnak mindsithet6
megrendeld oldalan all fenn. Az ezekben a pontokban meghatarozott jogkdvetkezmények
alkalmazasa mellett az MTM-SBS zrt. fenntartja a jogot a lejart tartozasok utani késedelmi
kamat, valamint a megrendel6i magatartasabol szarmazé meédiaszolgaltatd és az 6
oldalan keletkezett karanak az érvényesitésére.

Kulfoldi megrendel6k részére a szamlak a sugarzasi dijtétel forintértéke szerint kerlinek
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kidllitasra a szamlazas napjan érvényes az MTM-SBS zrt. szamlavezetd bankja
devizavételi arfolyama alapjan, a kivant devizaban. A szamla ellenértékét a szamla
szerinti pénznemben kell rendezni. Kulfoldi megrendelés esetén a kulféldi és a belfoldi
bankkdltség is a megrendel6t terheli.

Egy szamlaban lévé egyedi tételekkel kapcsolatos kifogas esetén ez csak a vitatott tétel
esedékes kifizetésének keltét érinti, a tobbi tételnek a fizetési esedékességén nem
valtoztat.

A szamlaval kapcsolatos kérdéseket, kifogasokat, annak kézhezvételétdl szamitott 8
naptari napon belll irasban kell k6zolni. E hataridén tul reklamacionak helye nincs.

16. Reklamanyagok szallitasa

A sugarzando reklamanyagot/reklamfilmet a médiaszolgaltatasra megallapitott ,Miszaki
meédia specifikacid” elnevezésli dokumentumaban rogzitett technikai el&irasoknak
megfeleld minéségben 625/50 DigitBeta hordozon legkésdbb 4 munkanappal a
visszaigazolt kampanysugarzas megkezdése, illetve a vonatkoz6 reklam sugarzasa el6tt
(1/b. Melléklet szerinti reklamfilm leadasi rendben meghatarozott hataridében) kell
eljuttatni az MTM-SBS Zrt. Kereskedelmi lgazgatosagra. (Cim: MTM-SBS Zrt. 1145
Budapest, Rona u. 174.). Amennyiben a rekldamanyag/reklamfilm médiaszolgaltatasban
mar sugarzasra kerllt, elegendé a megfelel6 filmazonosité/filmkéd megadasa. Az MTM-
SBS zrt. jogosult a megfelel6 filmazonosité/filmkdéd megadasa esetén a reklamfilm-anyag
megrendeldi szallitasi kdtelezettségétdl eltekinteni, ha birtokaban van az adott reklamfilm.
Amennyiben a reklamanyag/reklamfilm sugarzasa egy id6ében mas olyan
médiaszolgaltatasban is megrendelésre keril, elégséges ezt egy példanyban leadni
(azonban sziikséges a Médiaszolgaltatasra vided-kisérét kildeni).

Az atadott hordozén csak a sugarzasra kerulé reklamfilm lehet. A reklamfilmet elé6zetesen
fel nem hasznalt szalagra kell rogziteni. A hordoz6 cimkéjén a kdvetkezé adatokat kell
feltintetni:

e Reklamozé és a reklamfilm neve és id6 kddja.

Amennyiben a reklamfilm nem felel meg a sziikséges technikai kdvetelményeknek, ugy a
megrendel6 az MTM-SBS zrt. ide vonatkozo felszdlitdsara 24 éran belul koteles azt
kicserélni, de legkésébb a zarasi rend szerinti hatariddig. Az MTM-SBS zrt. az ilyen csere
esetén is jogosult az aladbbi 16.3 pont szerinti késedelmi dijat felszamitani. A
reklamanyaggal egyiitt at kell adni a hianytalanul kitdltétt vided-kiséré lapot — jelen ASZF
2. szamU mintanyomtatvanya - és a hianytalanul kitdltétt Jogi Nyilatkozatot is - jelen ASZF
3. szamu mintanyomtatvanya. A Jogi Nyilatkozat kiterjed az alabbiakra és tartalmazza a
kovetkezbket:

a.) Reklamozas céljara megrendelt mi/reklamfilm (szerzett zeneszam, dalszdveg,
szlogen stb.) vonatkozasaban a reklamozé vagy reklamszolgaltatd nyilatkozatat
arrél, hogy a szerzbi-, szomszédos- jogi oltalomban részesulé jogosultak reda, mint
felhasznalora atruhaztak a televiziés felhasznalashoz — ide értve a kodolt
sugarzast is -, a felhasznalasi jogok atengedéséhez szukséges vagyoni jogokat,
illetve hogy rendelkezik a felhasznalotdl a jogok atengedéséhez szikséges
engedéllyel és hozzajarulassal. A nyilatkozatban fel kell tuntetni a felhasznalasi jog
atruhazasanak, illetve az atengedésnek az id6tartamat, teruleti hatalyat és a
televizios sugarzast (ide értve az egyes televiziés felhasznalasokat, a
tovabbkozvetitést) érintd esetleges korlatozasokat.

b.) El6zetesen meglévé mi esetén, ha a szerz6 és a reklamoz6é vagy
reklamszolgaltatd (a reklamfiim eléallitd) megallapodtak, hogy a reklamfilmben
felhasznalt mlvet (zeneszamot, dalszéveget, irodalmi mivet, stb.) a reklamban
torténd felhasznalas szempontjabdl reklamozas céljara megrendelt minek tekintik,
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akkor az el6z6 a./) pontban foglalt nyilatkozaton kivul, a szerz6knek errél a tényrdl
a kdzds jogkezeldknek kildott értesités masolatat is mellékelni kell.

c.) A reklamban felhasznalt, el6zetesen meglévé (mar nyilvanossagra) hozott - nem
reklam céljabdl megrendelt - mi vonatkozasaban a kévetkezé adatokat:

— a felhasznalt zeneml(ivek, vagy irodalmi miivek zeneszerzbje, illetve irdja,
eredetileg idegen nyelvl irodalmi md esetében a forditdé neve is;

— felhasznalt zenemiivek, irodalmi m{ cime, ha atdolgozott mirdl van szo,
akkor az eredeti mi cime és szerz6je, valamint az atdolgozott md cime,
szerzdje és az atdolgozo neve is;

— felhasznalt zenemiivek szdvegirdja, eredetileg idegen nyelvl széveg esetén
a forditd neve is;

— felhasznalt zenemiivek el6adai;

— a CD kiadgja;

— akiadas éve;

— a felhasznalt mi idétartama;

— areklamfilm eléallitdjanak neve és cime;

— ezen kivill egy olyan nyilatkozatot is, amely tartalmazza, hogy a felhasznalt
mivek tekintetében a reklamfilmet el6allitd rendelkezik a szerzéi-,
szomszédos- jogi oltalomban részesllé jogosultak engedélyével és
hozzajarulasaval a m{i felhasznalasa vonatkozasaban.

A nyilatkozatoknak a hianya hibas teljesitésnek mindsul, és mindaddig, mig ezek
atadasara, illetve poétlasara nem kerll sor, azt ugy kell tekinteni, mintha a reklamanyag
atadasa nem tortént volna meg, és az MTM-SBS zrt. az alabbiakban részletezett — az
alabbi 16.3 pont szerinti - jogkdvetkezményeit alkalmazza megrendelével szemben.

A leadasi hatarid6n tul, késve érkezett reklamanyagok atvételét, cseréjét kizardélag egyedi
egyeztetés alapjan, és késedelmi pétdij felszamitasaval vallalia az MTM-SBS zrt. a
koévetkez6k szerint:

A leadasi hatarnap utani szallitas esetén, vagy a mar leadott reklamfilm cseréjénél (amely
ebbdl a szempontbdl kesedelmes leadasnak mingsul) filmenkent és késedelmi naponkent
a fizetendd késedelmi pétdij 6sszege 10.000 Ft+AFA.

A zaras napja utan az MTM-SBS zrt. - csak kivételes esetben — legkésdbb a sugarzast
megel6z6 munkanap 11:00 éraig fogadja be a reklamfilmet, illetve vallalja a filmcserét.
Lezart napban torténd csere esetén a késedelmi potdij 6sszege cserélt megjelenésenként
45.000 Ft +AFA.

A poétdijat az MTM-SBS zrt. a vonatkozé kampanyszamlaban kulon tételként szamlazza.

A zarasi hatarnap 12:00 orajat koévetden a reklamfiim befogadasara, reklamfilm
modositasra, ideértve az esetleges filmcserét is mar nincs lehetéség. A megrendeld
tudomasul veszi, hogy az itt meghatarozott ok folytan a sugéarzas lehetetlenné valasa
miatt az MTM-SBS zrt-vel, illetve a médiaszolgaltatoval szemben kartéritési felelésséggel
tartozik, és az MTM-SBS zrt., a sugarzasi dij 100%-ban térténd megfizetésén tul az 6t,
illetve a Médiaszolgaltatot meghalado kar megtéritését is kovetelheti.

A reklamfilm technikai-minéségi hibajabol adédé sugarzas hibas teljesitéséért kizarja a
felelésségét. Amennyiben a sugarzas hibas teljesitése az MTM-SBS zrt. és/vagy a
Médiaszolgaltatd felrohaté magatartasanak koévetkezménye — ide nem értve a
mUsorterjesztés technikai hibait, amelyért a felelésségi szabalyok szerint sem az MTM-
SBS zrt,, sem a Médiaszolgaltatd nem tartozik felelésséggel — az MTM-SBS zrt. a
megrendel6vel torténd egyeztetése mellett kompenzalia a megrendel6t a hibas
sugarzassal egyenértéki reklamsugarzas felajanlasaval. Egyéb kompenzaciora, valamint
kar megfizetésére nem kotelezheté sem az MTM-SBS zrt., sem a Médiaszolgaltaté.
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17. Reklamacio

A sugarzassal kapcsolatos reklamaciot, a sugarzast kdveté 5 munkanapon belil irdsban
kell el6terjeszteni.

A Médiaszolgaltato, illetve az MTM-SBS zrt. a reklamaci6 kivizsgalasa érdekében minden
sugarzott reklamot, reklamblokkot 2 hétig megdriz. Ezutan benyujtott reklamaciéval az
MTM-SBS zrt. (és a Médiaszolgaltatd) nem tud foglalkozni.

18. Titoktartas

A megrendel6 kotelezettséget vallal arra, hogy sem &6, sem a vele kapcsolatban
(munkaviszonyban, munkavégzésre iranyuldé egyéb jogviszonyban, megbizasi
jogviszonyban, egyéb tevékenység folytatasara iranyuld jogviszonyban, teljesitési
segédként stb.) allé jogi vagy természetes személy, jogi személyiséggel nem rendelkezd
gazdalkodd szervezet, valamint a vele szerz6déses jogviszonyban allé harmadik
személyeken keresztlil az & - akar szandékos, akar gondatlan - magatartasaval
Osszefliggésben mas harmadik illetéktelen személy semmilyen Uzleti titkot képezd
informacié birtokdaba nem kertl. A rekldamszolgaltatd megrendeld a reklamozodval,
amelynek megbizasabdl eljar, a reklamozoét érinté informaciok tekintetében nem koti a
titoktartasi kotelezettség.

Az uzleti titoktartas kotelezettsége az MTM-SBS zrt. (és a Médiaszolgaltatét) is terhel
azzal, hogy a Médiaszolgaltatéval szemben mindazon informaciok tekintetében, amelyek
a Médiaszolgaltatot is érintik, a titoktartasi kotelezettség nem érvényesiil.

A titoktartasi kotelezettség fiiggetlen a jelen ASZF id6beli hatalyatdl, illetve az egyedi
szerz6dés érvényességi idejétdl.

Uzleti titok alatt a PTK 81.§. (2)-ban foglaltakat kell érteni, ideértve az (izleti kapcsolatot,
az uzletkotést megel6z6 tajekoztatast, targyalast, ajanlattételt is, akkor is, ha azt nem
koveti szerz6déskotés. A titoktartas megsertése sulyos szerz6désszegés.

19. Altalanos- és zaré rendelkezések

irasos jognyilatkozat/nyilatkozat alatt a nyomtatott formaban, kézbesitével, postai Gton
(ajanlott tértivevénnyel), telefaxon vagy elektronikus uton kildétt nyilatkozat értendd. A
megrendeld és az MTM-SBS zrt. is kijelentik, hogy biztositott az elektronikus nyilatkozat
irdsvédett mentése és annak archivalasa, és ennek megfelelden azok ugyanugy
visszakeresheték és reprodukalhaték, mintha azok papir-alapuak lennének. Az a
megrendeld, amelyik az elektronikus levelezés itt rogzitett feltételeit nem tudja biztositani,
err6l az MTM-SBS zrt-nek irasos nyilatkozatot koteles tenni.

A jelen ASZF vonatkozasaban megérkezettnek, illetve kézbesitettnek akkor tekintendd a
jognyilatkozat, ha:

o az személyes kézbesités utjan toérténik, amikor a masik fél alairasaval igazoltan
atvette,

o az postai uton torténik, amikor a tértivevényt a jognyilatkozatot kibocsato fél
visszakapja,

o az telefax utjan térténik, a visszaigazol6 szelvény datumaval,

. az elektronikus Uton torténik, amikor a masik fél szamara hozzaférhetévé valik.

A személyes, fax és elektronikus uton kuldoétt nyilatkozatoknal, ha a kézbesitési datum 17
6ra utani, vagy munkaszineti nap, akkor a kovetkez6 munkanap 9 O6rai idéponttal
tekintend6 kézbesitettnek.

A megrendeld és az MTM-SBS zrt. egymas kozotti jogviszonyara a magyar jog
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alkalmazandd. A felek kijelentik, hogy a jelen megallapodasbdl eredd esetleges vitas
Ugyeiket megkisérlik peren kivil, megegyezéssel rendezni. Csak akkor fordulnak (rendes)
birésaghoz, ha vitas kérdés rendezése az egyeztetd targyalasok megkezdésétél szamitott
30 napon belll nem vezet megegyezésre.

Kllféldi céggel valé jogvita esetén a Magyar Gazdasagi Kamara mellett nevezett
Valasztott Birésag az illetékes.

A jelen ASZF a jelen ASZF-et érintd esetleges jogszabalyi — ide értve az Ofcom
szabalyokat is - pénziigyi el6irasi szabalyok valtozédsa esetén az ASZF hatalya alatt,
azoknak megfeleléen az MTM-SBS zrt. részérél egyoldalian megvaltoztathaté. Az MTM-
SBS zrt. egyéb esetekben is jogosult az ASZF egyoldalt médositasara.

A jelen ASZF magyar nyelven késziilt. Annak idegen nyelv(i valtozatai forditas. Vita
esetén a magyar nyelv( valtozat az iranyado.

A jelen ASZF-ben nem szabalyozott kérdésekben — a reklamszolgaltatas tartalmi, reklam
elhelyezési és egyéb a Misorszolgaltatasban torténd kozzé tétele tekintetében az Ofcom
szabalyok és a magyar reklamjogi szabalyok, a felek kozotti jogviszony tekintetében a
(magyar) Ptk. az iranyado.

Az Altalanos Szerzédési Feltételek kdzzétételének maodijai:

e www.brandcare.hu oldalon,

A jelen ASZF kozzétételtsl 2011. december 31-ig vagy visszavonasig érvényes.


http://www.brandcare.hu/

1/a . szamu Melléklet

Zarasi rend
Zarando nap A zaras napja (11 6ra)
Hétfé megel6z6 hét csutdrtok
Kedd megel6z8 hét péntek
Szerda targyhét hétfé
CsUtortok targyhét kedd
Péntek targyhét szerda
Szombat targyhét szerda
Vasarnap targyhét csitortdk

Unnepnapokhoz kapcsolodd zaras kilon értesités alapjan torténik.

1/b. szamu Melléklet

Reklamfilm leadasi rend

Els6 sugarzas napja Filmleadas hatarideje
Hétfé megel6z6 hét kedd

Kedd megel6z8 hét szerda
Szerda megel6z6 hét csitdrtdk
Csutoértok megel6zd hét péntek
Péntek sugarzas hetének hétfbje
Szombat sugarzas hetének keddje
Vasarnap sugarzas hetének keddje

Unnepnapokhoz kapcsolodd reklamfilm leadas kilon értesités alapjan torténik.



2. szamu Melléklet

Arjeqgyzéki arak FEM3 2011

18+ Januar | Februar | Marcius | Aprilis | Majus | Junius | Jilius | Augusztus | Szeptember | Oktéber | November Dece|1213ber 1- De;::_r;l:er
85% 90% 110% 120% 125% 120% 85% 85% 120% 125% 120% 110% 85%
07:00-16:59 | 63 750/ 67 500{ 82 500 90 000| 93 750| 90 000| 63 750 63 750 90 000| 93 750 90 000 82 500 63 750
17:00-23:59 | 131 750| 139 500| 170 500|186 000|193 750|186 000|131 750 131 750 186 000[ 193 750 186 000 170 500 131 750
24:00-25:59 | 63 750| 67 500/ 82 500/ 90 000 93 750 90 000| 63 750 63 750 90 000| 93 750 90 000 82 500 63 750

Arjegyzéki arak PRO4 2011

< < . PR . . - M December 1-{ December
Age 18 + Januar | Februdr | Marcius | Aprilis | M3jus | Junius |Julius | Augusztus | Szeptember | Oktdber | November 23 24-31
85% 90% 110% 120% 125% 120% 85% 85% 120% 125% 120% 110% 85%
07:00-16:59 [ 41100 [ 43500 53200 | 58100 | 60500 | 58100 [41 100 41100 58 100 60 500 58 100 53 200 41100
17:00-23:59 | 85000 | 90000 | 110000 (120000125 000|120 00085 000 85 000 120 000 125 000 120 000 110 000 85 000
24:00-25:59 [ 41 100 | 43500 53200 [ 58100 [ 60 500 [ 58 100 [41 100 41100 58 100 60 500 58 100 53 200 41100




