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, 'FEM3, PRO4, SUPERTV2
ALTALANOS SZERZODESI FELTETELEK

|. Bevezet6 rendelkezések

A jelen Altalanos Szerzédési Feltételek (,ASZF”) az Egyesiilt Kiralysagban bejegyzett CEE
Broadcasting Ltd., mint médiaszolgaltatdo szerkeszt6i felelésségével és ellendrzésével, az
Egyesllt Kiralysag médiahatésaga (,Ofcom”) altal kibocsatott licencek alapjan mikodé
,FEM3” (licenc szama: TLCS 748), a ,SuperTV2” (licenc szama: TLCS 1678) és PRO4
(licenc szama: TLCS 1541) magyar nyelvi, kizarolag Magyarorszag teriletén terjesztett,
kédolt, linearis audiovizudlis milsorszolgaltatdésok - a tovabbiakban egyuttesen
Médiaszolgaltatas(ok), kilon-kulon: FEM3, PRO4, STV2 - reklamidejének értékesitésére
vonatkoznak.

A CEE Broadcasting Ltd. (korabbi nevén SBS Hungary Broadcasting Ltd) — a tovabbiakban:
Médiaszolgaltatd - és az MTM-SBS TELEViZIO ZARTKORUEN MUKODO
RESZVENYTARSASAG (székhelye: 1145 Budapest, Réna u. 174., Cg: 01-10-043174;
adoszama: 12168295-2-44) kozott létrejott szerz6dés alapjan a Médiaszolgaltatasok
reklamidejét és kereskedelmi fellleteit kizarolagos jelleggel az MTM-SBS Televizio Zrt. — a
tovabbiakban: MTM-SBS Zrt. — jogosult értékesiteni. Az MTM-SBS Zrt. a jelen ASZF szerint
kozvetitett szolgaltatast nyuijt.

A fenti szerz6dés szerint az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatasok reklamidejének
értékesitése targyaban a Médiaszolgaltatd nevében és képviseletében teljes korlen eljarva
jogosult az ajanlattételre, annak elfogadasara, a megrendelések befogadasara és
visszaigazolasara, egyeb jognyilatkozatok tételére, a  Médiaszolgaltatasokban
reklamsugarzas és egyéb kereskedelmi kdzlemények bemutatasanak vallalasara. Az MTM-
SBS Zrt. jogosult tovabba az ezekre vonatkozd szerz6dések megkotésére, a szolgaltatas
ellenértékeként fizetendd dij teljesitésének elfogadasara.

A megrendel§ (reklamozd, illetve reklamszolgaltatd) MTM-SBS Zrt-hez az el6z6kben
meghatarozott targyban intézett jognyilatkozatai, illetve az MTM-SBS Zrt. altal tett
jognyilatkozatok, a létrejott szerz6dések — értelemszeriien - a Médiaszolgaltatéval szemben
is hatalyosak.

A jelen ASZF targyaban az MTM-SBS Zrt. részérél az MTM-SBS Zrt. Kereskedelmi és
Uzletfejlesztési igazgatésaga jar el. Az MTM-SBS Kereskedelmi igazgatosaga ezt a jogat —
részben vagy egészben — harmadik személyre a vele kotoétt szerz8dés alapjan atruhazhatja.
Az ilyen atruhazas a megrendel6vel szemben akkor hatalyos, ha err6l az MTM-SBS Zrt. a
megrendel6t irasban tajékoztatta. Az MTM-SBS Zrt. jogosult a belsé szervezeti egységei
k6zott a hataskorok atrendezésére, amelyrél a megrendel6t irasban értesiti.

A jelen ASZF - az ezzel ellenkezd kikdtés hianyaban - a Médiaszolgaltatasok
reklamidejének (értékesitési formatdl figgetlen), misortdmogatas, termékmegjelenités (ide
értve a nyereménybemutatast is) értékesitési tevékenységébe tartozé valamennyi ajanlat,
visszaigazolas és szerz6dés elvalaszthatatlan részét képezik. A jelen ASZF a vonatkozé
rendelkezéseknek megfeleléen iranyadé a Médiaszolgaltatasokban teljesitett televizids
vasarlasokra, (magyar torvények szerinti) tarsadalmi célu reklam (TCR) sugarzasokra. A
jelen ASZF megfelelsen iranyadd a Médiaszolgaltatasokban teljesitett televizios
vasarlasokra, tovabba mas szolgaltatasokkal 6sszefiiggd, de a Médiaszolgaltatdsokban
teljesitendé a jelen ASZF targyat képezé kereskedelmi kdzleményekre is, ha a felek a
szerz6désben ezzel ellenkezbleg irdsban nem rendelkeznek.
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Az ajanlat elfogadasaval, illetve a megrendeld elkildésével a megrendel6 részérél a jelen
ASZF tartalmat megismertnek és elfogadottnak kell tekinteni, tekintettel arra, ezt az MTM-
SBS Zrt. a megrendel6k részére elérhetdvé tette, tovabba az ASZF az MTM-SBS Zrt. altal
kildott ajanlatok részét képezi.

Az ASZF a szokasos szerz6dési gyakorlattdl eltéré rendelkezéseket is tartalmaz, illetve
tartalmazhat, egyrészt a reklamidé, misortamogatas és termékmegjelenités értékesitésének
speciadlis jellege folytan, masrészt mivel a Médiaszolgaltatasok brit joghatésag alatt
mikodnek, ezért a magyar reklamjogi szabalyok mellett, a Code of Broadcasting Advertising
(BCAP Code), illetve a misortamogatas/termékmegjelenités tekintetében a Broadcasting
Code 9. fejezete vonatkoznak ra. Az MTM-SBS Zrt. erre a korulményre a megrendel6k
figyelmét ajanlattételkor kulon is felhivja.

Az olyan televizios vasarlasra, amely tartalmaban tavollévék kozotti kereskedésben
értékesitett terméket népszerisit, egyebekben nem kulonbozik a klasszikus reklamtol és
idétartama nem haladja meg a 60 mp-et - kiilén hivatkozas nélkiil is - a jelen ASZF reklamra
vonatkozé szabalyai érvényesek.

Kiildn irasos szerzédés, illetve szerzddési okirat hianyaban a jelen ASZF a megrendeléssel
és azzal megegyezd tartalmi (a mindenkori utolsd) visszaigazolassal egyutt képezik az
MTM-SBS Zrt. és a megrendel6 kozott létrejott szerz6dést a Médiaszolgaltatasokban kézzé
tett kereskedelmi kdzlemény targyaban. Kivételt képez a termékmegjelenités és a televizids
vasarlasi milsorablak, amely egy okiratban foglalt irasos szerz6dés targyat kell, hogy
képezze, hacsak az el6bbiek targyaban ettdl eltéréen a felek kozott errdl nincs irasos
megegyezés. A reklamszolgaltatas, tAmogatas és nyereménymegjelenités targyaban |étrejott
egy okiratban foglalt szerz6désnek is elvalaszthatatlan részét képezi a jelen ASZF, illetve az
egy okiratban foglalt szerz6dés szévege a jelen ASZF-fel egyiittesen képezi a felek kdzott
megkotott szerzédést.

Az ASZF-t6l barmely eltérés csak akkor érvényes, ha azt az MTM-SBS Zrt. irasban
elfogadta, vagy az az irasos szerz6désben rogzitésre kerllt. Ez vonatkozik a megrendeld
altal egyoldaluan megallapitott feltételekre akkor is, ha azokat az MTM-SBS Zrt. kilon ezeket
nem utasitotta vissza, vagy nem kifogasolta.

Szdébeli megallapodas csak akkor érvényes, ha az irasban is megerdsitésre kerult (amely
lehet irasos megrendelé és annak irasban térténd visszaigazolasa, vagy Deal memo vagy
barmely olyan irasos forma — akar elektronikus levelezés - is).

Minden nem a Médiaszolgaltatasokban teljesitett szolgaltatas (ide értve a merchandising,
rendezvény, egyéb platformokon teljesitett szolgaltatas) valamint a 60 mp-et meghaladé
hosszusagu televizids vasarlasok, a televizidés vasarlasi misorablak kézzétételének feltételei
mindig egyedi, kulon szerz6désben kertlnek szabalyozasra.

Az MTM-SBS Zrt. a megrendeléknek biztositja az ,elkilonllt értékesités” lehetéségének az
igénybe vételét. Az elkllondlt értékesités igénybe vételének biztositasa azt jelenti, hogy a
megrendel6k részére ésszerl piaci aron és indokolatlan megkulonboztetés nélkal a
Médiaszolgaltatasok reklamideje kulon-kulon is elérhetd, illetve azokban egymastdl
fuggetlendl, 6nalléan, ésszer( piaci aron reklam- és egyéb kereskedelmi kdzlemények
sugarzasa megrendelhetd, koltési és egyéb vallalasok tehet6k. Masrészt tekintettel arra a
korilményre, hogy az MTM-SBS Zrt. a ,TV2” elnevezési, orszagos linearis audiovizualis
médiaszolgaltatas jogosultja, médiaszolgaltatdja és kereskedelmi fellleteinek kizardlagos
értékesit6je elkulonult értékesités az olyan értékesités is, amely értékesitési csomag a TV2-t
nem tartalmazza, amely értékesitési csomag megrendel részérdl torténd valasztasara az
MTM-SBS Zrt. redlis piaci aron és feltételekkel mindenkor lehetéséget biztosit.
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11. Az MTM-SBS Zrt. a megrendelével kotétt szerzédésben eltérhet a jelen ASZF-tél.

Il. Ertelmezd rendelkezések

A jelen Altalanos Szerzédési Feltételekben:

ASA: (Advertising Standards Authority): fuggetlen (kormanytol és az iparagtol)
hatosagi feladatokat ellatd szervezet, amely ellenérzi és figyeli az Ofcom licenc alatt
mikodé médiaszolgaltatasokban kdzzétett reklamokat is, eljar a fogyaszt6i panaszoknal,
az ASA ezt a tevékenységét a brit kormany, az Ofcom és birosag elismerése
(felhatalmazasa) mellett, illetve alapjan végzi;

Alkoholital reklamja: az olyan alkoholos italt tartalmaz6 reklam, amely italnal az
alkoholtartalom legalabb 0,5%. Alacsony alkoholtartalmu ital 0,5-1,2% kozotti
alkoholtartalmu ital. Az 1,2% feletti alkoholtartalma ital 18 éven aluliaknak nem
reklamozhat6, a kifejezetten 18 éven aluliaknak készilt/szant mlsorok kdrnyezetében
nem reklamozhaté, ilyen misort nem tdmogathat;

Arjegyzéki vagy listaaron torténd értékesitési rendszer: az olyan értékesitési forma,
amelynél a reklamidé értékesitése a jelen ASZF részét képezd arjegyzéki aron vagy a
szerz8désben meghatarozott aron torténik GRP teljesitési vallalas nélkiil;

ASZF: a jelen Altalanos Szerzédési Feltételek, amelyek a Médiaszolgaltatasokban
kozzétett, illetve kozzétenni kivant reklamok, misor/misorsav/imédiaszolgaltatas
tdmogatasa, termékmegjelenités — ide értve a kellék- és nyereménybemutatas Uzenetek
szerzddéses feltételeit szabalyozzak. Az ASZF elvalaszthatatlan részét képezik az ASZF-
hez csatolt mellékletek és mintanyomtatvanyok;

Agazati kiilon jogszabalyok: az egyes arukra, szolgaltatasokra vonatkozé azon magyar
jogszabalyok, amelyek ezen aruk/szolgaltatasok reklamozasara, kozzé tételére
fogyasztdk tajékoztatasara a gazdasagi reklamtevékenységrél és a fogyasztdkkal
szembeni tisztességtelen gyakorlatrol szélé térvényeken tul részletesebb és esetleg
szigorubb szabalyokat irnak el6. A brit szabalyozasban ezeket a nem altalanos
szabalyokat is a BCAP Code — kddex tartalmazza;

BCAP Code vagy kédex (UK Code of Broadcast Advertising): valamennyi Ofcom licenc
alapjan mikoédé médiaszolgaltatasban (televizid és radiod) kdzzétett reklamra, elsédleges
jelleggel azok tartalma, az abban foglalt kereskedelmi kommunikacioéra vonatkozo, azok
tekintetében érvényes szabalyrendszer, amely szabalyrendszer célia a fogyasztok
védelme. A kddex részét képezi a reklamok misorrendbeli elhelyezésének a szabalyai is
(32. fejezet: Scheduling). A BCAP Code-ot az ezzel a jogkorrel felhatalmazott CAP
(Committee of Advertising Practice), illetve a BCAP (Broadcasting Committee of
Advertising Practice) alakitotta ki, illetve dolgozta ki;

Broadcasting Code: (Médiaszolgaltatasi Kodex) az Ofcom licenccel mikddé
médiaszolgaltatasok médiaszolgaltatdi altal a meédiaszolgaltatasi tevékenysége soran
kovetendd és betartandé a szerkesztett tartalmak (mlsorok) tartalmi és misorendbeli
elhelyezés szabalyait tartalmazé kodex. Ennek a 9. fejezete tartalmazza a misorokban
megjelenitett és az ahhoz kapcsolédd kereskedelmi kozlemények/utalasok, ugymint
termékmegjelenités, kellékmegjelenitésre, tamogatas és a midsorban megjelend, a misor
tartalmabél szarmaztathaté egyéb kereskedelmi jellegli tartalmakra vonatkozo
szabalyokat;

Burkolt kereskedelmi koézlemény: a misorszamban termékre, szolgaltatasra vagy
védjegyre torténd utalas vagy hivatkozas, amely a médiaszolgaltatd szandéka szerint
reklamcélokat szolgal és ez a korilmény a nézdk szdmara nem kerul egyértelmien
jelzésre, illetve jellegét tekintve félrevezetheti a nézbéket. Amennyiben ilyen utalas,
hivatkozas fizetés vagy mas hasonl6 ellenszolgaltatas ellenében torténik, akkor az nagy
valészinlséggel burkolt kereskedelmi kozlemény. Burkolt kereskedelmi kozlemény
(reklam) kdzzététele tilos;

CAP (Committee of Advertising Practice): amelyet az ASA igazgatasa alatt m{kodik,
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és amely egyik megalkotdja a BCAP kddexnek, reklamfelligyeletként a monitoring
szolgalata ellen6rzi és figyeli a média reklamszolgaltatasat, kivizsgalja az ezzel
kapcsolatos panaszokat és jogsértés esetén szankcidkat alkalmaz;
Célcsoport: a magyar lakossagnak egy csoportja, a miszeres nézettséget merd
gazdasagi tarsasdg (az ASZF kibocsatasakor a Nielsen Koézonségméré Kit.)
adatszolgaltatasa szerinti bontasban;
Cost/GRP: (30”): Cost per GRP, 1% nézettségre esé koltség Ft, illetve ar Ft-ban/30 mp
hosszusagu reklamfilm;
Deal Memo: egy okiratba foglalt el6szerz6dés, amelyben a megrendel6 meghatarozott
idészakon beluli meghatarozott Koltési és/vagy Share vallalasra, mig az MTM-SBS Zrt.
vallalas teljesitésének lényeges feltételeire, kilonds tekintettel a sugarzasi dijakra,
napszaki megosztasra (ha az eltér a természetes napszaki megosztastél), esetleges
blokkpoziciéra vallal kdtelezettséget, a jelen ASZF a Deal memo elvalaszthatatlan részét
képezi;
Ertékesités: a Médiaszolgaltatdsokban barmilyen formaban megjelend reklam,
tdmogatas és termékmegjelenités (kellék-és nyereménymegjelenités) értékesitése,
szervezeése és bonyolitasa;
Ertékesitési rendszer: a Médiaszolgaltatasok reklamideje értékesitése soran alkalmazott
rendszerek ugymint: ,Fix C/GRP” értékesitési rendszer és az arjegyzéken (listaaron)
torténd értékesités;
FEM3: az ilyen elnevezés/védjegy alatt a Médiaszolgaltatd szerkesztéi felligyeletével és
ellenérzésével Ofcom licenc alapjan mikoédé, kédolt, csak a mUsorterjesztdi rendszerek
utjan programcsomagban terjesztett, el6fizetéi dij fizetése mellett hozzaférhetd,
elsésorban néknek sz6l6 altalanos szérakoztatd linearis audiovizualis médiaszolgaltatas,
amely naponta minimum 20 maximum 24 éra musoridében sugaroz muisort;
Filmkéd: a felek altal k6zdsen hasznalt, a reklamfilm azonositasara szolgalé 15 jegyd,
betlikbél (ékezet nélkili nagybetik) és szamokbdl allé kéd, amely a reklam sugarzasaval
kapcsolatos mindennemd dokumentumon, beleértve a hirdetési anyag cimkéjét is,
megjelenik az alabbiak szerint:

- a filmkdéd elsé harom betlijele a Reklamszolgaltatd (megrendeld Ugynokség)

neveének elsé harom betije,

- a filmkod 4. és 5. szama az adott évet jeldli,

- afilmkod 6., 7. és 8. betiijele a Reklamozé (hirdet) nevének elsé harom betdije,

- a filmkod 9., 10. és 11. betljele a hirdetendd termék elsé harom betdje,

- a filmkdd 12. és 13. szama a reklamfilm verziészama,

- a filmkod 14. és 15. szdma a reklamfilm hosszat jeldli.

Példa: UGYO7HIRTERO0220
Fttv.: a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen gyakorlat tilalmarél sz6l6 2008. évi XLVII.
évi torvény;
Fogyasztovédelmi miisor (consumer advice programme): fogyasztévédelmi tanacsado
masor, illetve arukat, szolgaltatasokat értékel6, azokat bemutaté misor;
GRP: Gross Rating Point: a sugarzott reklam, illetve reklamkampany altal az adott
célcsoport korében elért nézettségi szazalék, illetve a kampanyban sugarzott reklamok
adott célcsoportban elért 6sszesitett nézettsége;
Grtv.: a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirél és egyes korlatairdl szélo
2008. évi XLVIIl. térvény (amelynek hatalya kiterjed a Magyarorszagon kozzétett
reklamokra);
Gyartasi dij: a kereskedelmi kdzlemény (reklam, tamogatdi Gzenet, nyereménybemutatas
elkészitésének koltségei), ha annak elkészitését a megrendel6 az MTM-SBS Zrt-tél
rendeli meg, illetve a termékmegjelenitéssel kapcsolatban a misor gyartdjanak, illetve
filmelSallitéjanak vagy az MTM-SBS Zrt-nek. a misorba foglalasaval felmerilt koltségei;
Gyerekek, illetve kiskoruak: a 16 éven aluliak, illetve a Broadcasting Code szerint 15
éven aluliak;
Gyerekeknek szant vagy gyermekeket is vonzé termékek/szolgaltatasok olyan
termékek/szolgaltatasok, amelyek alapvetéen a gyerekek érdeklédési kdrébe tartoznak,
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illetve az olyan termékek és szolgaltatasok, amelyek a gyerekek szamara is valdszinileg
vonzoak, de nem kizarélag az 6 erdeklédési kdrikbe tartoznak, illetve 6ket célozzak meg;
Gyerekmiisor (children program): olyan misorok, amelyek elsédlegesen a 16 év alatti
nézok szamara késziltek (készllnek), illetve készitenek;

Hatosag(ok): a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH), a Nemzeti Fogyasztévédelmi Hatosag
(NFH), NMHH Médiatanacs, Pénziigyi Szervezetek Allami Felligyelete (PSZAF), és az
Ofcom licenc alapjan mikodé médiaszolgaltatasok felett fellgyeletet és hatosagi jogkort
ellatoé brit hatdosagok (ASA, Ofcom);

HFSS aru/termék: magas zsir-, s6- és cukor tartalmu termék;

Hirmisor: az olyan misor, amely helyi, nemzeti és nemzetkézi hireket tartalmazé misor;
Idegen termék: ugyanazon reklamfiimben a reklamozoé termék-, ill. szolgaltataskorén
kivul es6 termék vagy szolgaltatas megjelenitése és/vagy népszerisitése;

Idészerii tajékoztaté misor (current affairs programme): olyan misor, amely idészer(
események és kérdések elemzését, értékelését, magyarazatat tartalmazza, mutatja be,
ide értve politikai, kdzpolitikai, gazdasagi vitakkal foglalkozé misorokat is;

Kampany: a megrendel6 altal egy honapon bellli az adott Médiaszolgaltatasban
sugarzasra megrendelt egy adott terméket/markat/arut/szolgaltatast népszerisité, illetve
megjelenité reklamszpotok, tamogatasi-, nyereményilzenetek sorozata (ez utdbbinal
kampanynak tekintheté az is, ha a tamogatasi/nyereménylzenetek tdbb nem ugyanazon
misorhoz kapcsolddnak és ugyanaz a kereskedelmi Gizenetiik);

Kampanyblidzsé: a megrendelt reklam -, illetve tamogatasi kampany dija;
Kellékmegjelenités (prop placement): jelentéktelen, csekély értékii termék vagy
szolgaltatas azok védjegyének vagy azokra vald utalas misorban valé megjelenitése, ha
ezek megjelenitéséért, bemutatasaért a Médiaszolgaltaté vagy kapcsolt vallalkozas (ide
értve az MTM-SBS Zrt-t is) nem részesll pénzbeli vagy egyéb ellenszolgaltatasban
eltekintve a termék/szolgaltatasnak a rendelkezésre bocsatasat a misor elkészitéséhez;
Kereskedelmi fémiisoridé: FEM3 és PRO4 tekintetében: 17:00-23:59, a SuperTV2
tekintetében: 18:00-22:59 kozaotti idbétartam;

Kereskedelmi kozlemény: olyan kereskedelmi célu tartalom, amely gazdasagi
tevékenységet folytatdé természetes vagy jogi személy, illetve jogi személyiséggel nem
rendelkez6 gazdasagi tarsasag arujanak, szolgaltatasanak vagy arculatanak kozvetlen
vagy kozvetett népszerlsitése. Az ilyen tartalmak fizetés vagy hasonlé ellenszolgaltatas
ellenében, vagy onreklamozas céljabdl kisérik a médiatartalmakat, vagy szerepelnek
abban. A kereskedelmi kozlemény formai koézé tartozik tdbbek kozoétt a reklam, a
tamogatasi Uzenet, termékmegjelenités, a televizids vasarlas és televizios vasarlasi
misorablak;

Kiemelt vagy prémium kategoriaju miisorszam vagy miisor: a Médiaszolgaltatasban
kozzé tett, kiemelt koltségvetésl, vagy beszerzési koltségl a Médiaszolgaltato altal ilyen
kategoriajuként mindsitett misor, amelynek a kornyezetében, illetve az abban megjelend
kereskedelmi kdzlemény sugarzasanak, illetve megjelenitési dija a tébbi, azonos vagy
koézel azonos musornapon és midsorsavban kdzzétett misorban torténé megjelenéshez
képest magasabb &sszegben keril megallapitasra. A kiemelt/ prémium jelleg
napszakokra, sugarazasi napokra és id6szakra is vonatkozhat, amelynél valamilyen
szempontbdl az adott napszakban, sugarzasi napban és idészakban sugarzott misorok
vagy musorfolyam a Médiaszolgalgatason belll megkulénboztetd jelleggel birnak

Koltési- vagy volumenvallalas: a megrendeld altal a Médiaszolgaltatasban és/vagy a
Médiaszolgaltatasokban egylttesen meghatarozott idészak alatt reklamsugarzas és
médiaszolgaltatas/misortamogatas/termékmegjelenités elkoltésére vallalt netté vagy
netnet O0sszeg. A tadmogatasi/termékmegjelenitési koltések kulon szerzddés targyat
képezik. A Koltési vallaladsba - ezzel ellenkezd kikotés hidnyaban - csak pénzbel
ellenszolgaltatassal az MTM-SBS Zrt-nek (mint a Médiaszolgaltatasok kereskedelmi
felleteit kizardlag értékesitd6 kozvetitett szolgaltatast nyujténak) fizetett rekldam- és
tamogatéi/termékmegjelenitési koltések, szamitanak be (a barterkdltések nem). Ennek
megfeleléen a Koltési vallalasba nem szamitanddk be: a nem az MTM-SBS Zrt-nek
kdzvetlenul fizetett milsor/médiaszolgéaltatas tamogatasi és termékmegjelenitési
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koltségek/bsszegek, a gyartasi dijak, a barterkoéltések, technikai dijak és felarak, kotbérek,
a szponzor, illetve a rekldmozoé/tdmogatd) altal finanszirozott mdisorkéltés, azaz a
szponzorfinanszirozott misorra (advertiser-funded program (,AFP”)) forditott gyartasi
koltés. A szponzorfinanszirozott miisor tamogatasi dija — ha az a gyartasi dijtol
elkllénithetd, beszamit a Koltési vallalasba. Szintén nem képezik a Koéltési vallalas részét
a televizios vasarlas mdisorablak, a 60 mp-nél hosszabb televiziés vasarlas, a
reklamszolgaltaton (megrendeld Ugynokségen) kivil mas harmadik személy altal
kozvetitett reklammegrendelések, valamint nem a Médiaszolgaltatasban igénybe vett
szolgaltatasok kdltései (merchandising, internet, stb.). A tarsadalmi célu reklamkdltések
akkor szamitnak be a Koltési vallalasba, ha ezt a szerzédés igy rendezi. A Koltési vallalas
a vonatkoz6 szerz6déstdl (ide értve a megrendelést és annak visszaigazolasat, Deal
memot is) fiiggéen vonatkozhat a jelen ASZF szerint egy adott Médiaszolgaltatasra
és/vagy toébb Médiaszolgaltatasra.

Megrendeld: a reklamozé vagy a reklamszolgaltatd gazdalkodé szervezet (Ptk. 685.§. c.
pontja) és gazdasagi és szakmai tevékenysége keretében eljaré természetes személy,
aki/amely kereskedelmi kdzlemény vagy egyéb kereskedelmi kommunikacié kdzzétételét
a Médiaszolgaltatas(ok)ban megrendeli;

Médiaszolgaltatas: a FEM3, a SUPERTV2 és a PRO4 kulén-kilén és egylttesen is;
Médiaszolgaltat6: a CEE Broadcasting Limited ;

Miisor: a Médiaszolgaltaté altal megszerkesztett és annak szerkeszt6i felelésségével és
ellenérzése alatt a Médiaszolgaltatasban nyilvanosan és folyamatosan kozzétett
mulsorszamok és kereskedelmi kozlemények sorozata, illetve a Médiaszolgaltatas
megkllonboztetd neve/védjegye alatti miisorfolyam, a misor a szoveg kontextusaban a
misorszamot is jelenti, jelentheti;

Miisorral 6sszefiigg6 kereskedelmi jellegii anyag: (program-related material ,PRM”): a
mulsor alatt vagy annak kérnyezetében a misor tartalmabdl kdzvetlenul szarmaztathato
termék vagy szolgéltatdas promdcidja, ha ez a promécié szerkesztbileg indokolt, ha a
nézéknek is elényds vagy lehetéséget a misorral torténd interaktivitasra;

Miisorrend, illetve a misortikor: a Meédiaszolgaltatd altal a Médiaszolgaltatas
megszerkesztett mlsora, illetve a misortikre - ez utébbi a misorcimeket vagy tipusokat
és reklamblokkok egymas utani tervezett sorrendjét azok hosszanak és el6relathatélag
tervezett kezdési idépontjanak megjeldlését vagy napszaki sugarzasi tervét tartalmazza;
Miisorszam: hangok, illetbleg hangos vagy néma mozgoképek sorozata, amely a
Médiaszolgaltato altal kialakitott misorrendben vagy kinalatban 6nallé egységet alkot, és
amelynek formdja és tartalma a radidés vagy televizibs médiaszolgaltataséhoz
hasonlithato;

Napszaki megoszlas: a megrendelt, illetve leszallitott GRP napszakonkénti aranya,
illetve az arjegyzéki eértékesitésnél megrendelt/teljesitett reklamszpot sugarzasok
napszaki aranyanak mutatéja. A Médiaszolgaltatasokban az MTM-SBS Zrt. a jelen ASZF
IV. fejezete szerinti napszakokra fogad be reklammegrendelést.

Netnet 6sszeg vagy Koltési vallalas: az lgynodkségi engedmény nélklli nettd Osszeg
vagy Koltési vallalas;

Net vagy netté oOsszeg vagy vallaldas: a megrendelének biztositott 0Osszes
kedvezménnyel csokkentett Afa nélkiili 6sszeg vagy Koltési vallalas, amely 6sszegbél,
illetve vallalasbol — ha a megrendeld reklamszolgaltaté/megrendeld Ggyndkség — a jelen
ASZF szerinti 15% ligyndkségi engedmény még nem kerlilt levonasra;

Nézettségi mutatdok: a misor célcsoport kdrében elért nézettségi % a Nielsen
Koézonségmérés Kift. altal mért és feldolgozott adatok alapjan az MTM-SBS Zrt. MediaPro
elnevezési sajat értékesitési szoftverében;

Nyereményfelajanlé: a nyereménybemutatast megrendeld, illetve az a személy
(gazdasagi tarsasag vagy természetes, amely/aki a bemutatott
nyeremeényt/nyereménytargyat biztositja, illetve amelynek/akinek érdekében kerul sor a
nyereménybemutatasra;

Nyereménybemutatas formaja: a nyereményt bemutatd Uzenet Médiaszolgaltatasban,
illetve a misorban tortén6 megjelenési/kdozzé tételi mddja (igy a muisor/misorok
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megnevezésre, amelyben megjelennek, megjelenések szama/mdsor, a
megjelenés/lzenet idétartama/misor, megjelenés vizualis és akusztikus tartalma, stb.).
Nyereményiizenet: a misorban (esetleg miisorelézetesben) a megnyerheté termék,
szolgaltatast bemutatd kereskedelmi koézlemény. A nyereménylizenet a nyeremény
értékétél és a bemutatas ellenszolgaltatasatdl fuggéen vagy kellékmegjelenités, vagy
termékmegjelenites;

Ofcom: Office of Communication, az Egyesilt Kiralysag fuggetlen kommunikaciés
iparagi (radio, televizio, telekommunikacié) szabalyozé média- és versenyhatésaga;
Ofcom szabalyok: Az (Ofcom) Broadcasting Code (Médiaszolgaltatasi Kédex), illetve
ennek a midsorokban a kereskedelmi kézlemények, kereskedelmi utalasok kozzétételére,
megjelenitésére vonatkoz6 szabaly egyittese (9. fejezet), a Code on the Scheduling of
Advertising (reklamok beszerkesztésének szabalyai), valamint a BCAP Code (ide értve
annak részét képez6 szabalyai a televizios reklamok misorba szerkesztésérdl), valamint
a vonatkozé iranymutatasok. Az érvényes szabalyok elérheték az Ofcom, valamint az
ASA honlapjan;

Osztott képernydés reklam: az audiovizudlis médiaszolgaltatasban a misorszam
kOzzététele alatt kozzétett, a képernyé6 meghatarozott részét betdltdé reklam, amelyet
misorszamtél vizualisan jol felismerhetben kerll kdzlésre a reklam jellegének feltlintetése
mellett;

PRO4: az ilyen elnevezés/védjegy alatt a Médiaszolgaltatd szerkesztbi felligyeletével és
ellenérzésével Ofcom licenc alapjan mikoédé, kodolt, csak a mlsorterjesztéi rendszerek
utjan programcsomagban terjesztett, el6fizetéi dij fizetése mellett hozzaférhetd,
els6sorban  férfiaknak  sz6lé6  altaldnos  szérakoztatdé  linearis  audiovizudlis
médiaszolgaltatas, amely naponta minimum 18 maximum 24 6ra misoridében sugaroz
misort;

Reklamfilm vagy reklamszpot: a reklamkampany keretében sugarzasra kerlld egy
egyseéget képezd reklam (fliggetlenil attdl, hogy a kozzététele reklamblokkban, egyedi
reklamként vagy teljes képernydn, vagy osztott képernyén térténik);

Reklamkampany vagy kampany: a Médiaszolgaltatasban adott naptari hénapon belll
sugarzasra megrendelt egy adott terméket/markat/arut/szolgaltatast/brandet, illetve a
reklamozé azonos tevékenységét népszerUsité reklamok, illetve reklamszpotok sorozata;
Reklamozé vagy Hirdeté: akinek/amelynek az érdekében a reklam koézzétételre kertdil,
illetve aki/amely a reklam kozzétételét sajat érdekében megrendeli;

Reklam kozzétevéje: a Médiaszolgaltato,

Reklamszolgaltaté vagy megrendelé lUgynokség: az, aki/amely 6nalld gazdasagi
tevékenysége koérében a reklamot megalkotja, létrehozza, illetve ezzel 6sszefliggésben
egyéb szolgaltatast nyujt, kulondsen a reklamozé megbizasabdl, mint kozvetitd
szolgaltatd jar el a Meédiaszolgaltatasokban torténd kereskedelmi kozlemény kdzzé
tételének megrendeléseknél;

SevenOne Media: A ProSiebenSat1 A.G. transznaciondlis médiacsoport (amelynek az
MTM-SBS Zrt. is a tagvallalkozasa) keresked6haza, és amelynek elnevezését
védjegyhasznalati megallapodas alapjan az MTM-SBS Zrt. kereskedelmi tevékenysége
korében, mint markanevet haszndlja, amely markanév (brand) alatt az ilyen
tevékenységét — igy tobbek kozott a Médiaszolgaltatasok kereskedelmi fellleteinek az
ékesitést is — végzi

Share vallalas vagy koltési arany: a Médiaszolgaltatas és/vagy a Médiaszolgaltatasok
részesedése a megrendeld targyévi a magyarorszagi magyar nyelvli audiovizualis
médiaszolgaltatasokban torténd televizids koltésébdl szazalékban megallapitva. A Share
vallalasba, illetve annak teljestlése megallapitasanal azok a koltések szamitandok be,
amelyek a Koltési vallalasba. Ezzel ellenkezd irasbeli kikotés hianyadban a Share vallalas
a Médiaszolgaltatasok tekintetében kulon-kulon kezelend6. A Médiaszolgaltatasok
tekintetében egyuttes Koltési vallalasnal a Share vallalas is igy tekintendd. A Share
vallalas csak akkor minésul teljesiltnek, ha megrendeld televizids)kdltésére vetitve
megfelel a vallalt szazalékos aranynak, fliggetlenil a Koltési vallalas felll-, vagy
alulteljesitésétél,
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SuperTV2 (STV2): az ilyen elnevezés/védjegy alatt a Médiaszolgaltaté szerkesztsi
feligyeletével és ellenérzésével Ofcom licenc alapjan mikoéds, kédolt, csak a
misorterjeszt6i rendszerek utjan programcsomagban terjesztett, el6fizetdi dij fizetése
mellett hozzaférhetd, altalanos szoérakoztatd linearis audiovizudlis médiaszolgaltatas,
amely naponta minimum 18 maximum 24 éra misoridében sugaroz misort. Az STV2
musorjele SD és HD formatumban is el6allitasra, illetve kibocsatasra kerul ugyanazzal a
mdsorral, illetve misorfolyammal;

Tamogatas: olyan hozzjjarulas, illetve finanszirozas, amelyet valamely koz-vagy
maganvallalkozas vagy természetes személy nyujt azzal a céllal, hogy terméket,
szolgaltatasat, védjegyét, tevékenységét a médiaszolgaltatd népszerisitse;

Tamogatott miisor/médiaszolgaltatas: olyan misor — ide értve annak szegmensét,
misorblokkot, médiaszolgaltatast — amelynek koltségeit teljesen vagy részben a tamogato
finanszirozza. llyen tamogatott misor a szponzor/reklamozo altal finanszirozott (AFP)
misorok. Ez utdbbi koltés/finanszirozas koltsége csak akkor képezi a Koltési vallalas
részét, ha a vonatkozé szerzddés vagy a felek kozotti megallapodas kifejezetten igy
rendelkezik;

Tamogaté: az a (nem audiovizualis médiaszolgaltatd vagy filmeléallitd/misorkészitd)
kéz- vagy maganvallalkozas, illetve gazdasagi és szakmai tevékenysege korében eljaré
természetes személy, amely/aki hozzajarul a miisor/annak szegmense/misorblokk/
médiaszolgaltatas finanszirozasahoz vagy teljes egészében finanszirozza azt/azokat
abbdl a célbdl, hogy a termeékét, szolgaltatasat, védjegyét és/vagy tevékenységét
népszerisitse;

Tamogatéi dij: az dij, illetve hozzajarulas, koltségvallalas, amelyet a Tamogaté teljesit,
illetve biztosit a mlsor elkészitési és/vagy kdzzeé tételi kdltségeihez, illetve a misor annak
szegmense, a misorblokk, a médiaszolgaltatas Tamogato altal fedezett kdltséghanyada,
illetve a felek megallapodasa szerinti — megrendelés és utolsé visszaigazolas — szerint a
musortamogatoéi forma szerinti kozléséért fizetendd dij;

Tamogatasi forma: a tamogatas, illetve a tamogatdéi Uzenet/lizenetek
Médiaszolgaltatasban torténé megjelenési’kozzé tételi médja (pl.: misor elétt, misorral
egyidejlleq, illetve a miisorban, misormegszakitas utan, mldsor utan, tamogatasi Uzenet
id6hossza, megjelenés szam, stb.);

Tamogatéi vagy tamogatoi lizenet/utalds: minden a misortamogaté termékére,
szolgaltatasara, veédjegyére vald utalas, illetve az ezeket tartalmazoé kereskedelmi Uzenet.
Targyhé vagy targyidészak, tamogatasi/megjelenési idészak: a megrendelt reklam
sugarzasi honapja, illetve tamogatas/nyeremény/termékmegjelenités megrendelt
id6szaka;

Tarsadalmi célu reklam (TCR): nem politikai reklamnak mindstild, Uzleti érdekeltséget
nem tartalmazd, nem ingyenesen kozzé tett, reklam- és kereskedelmi célokat nem
szolgald, valamilyen kdézhasznu vagy mas kozérdekd, jotékonysagi cél/tevékenység
tdamogatasara vagy ilyen cél megvalosulasat veszélyeztetdé magatartasra hivja fel a
figyelmet, illetve az ilyen célokat szolgald szervezetek ilyen vonatkozasu hirdetései;
Televiziés koltés: a megrendeld targyévi reklam- és tamogatasi koltése azokban a
médiaszolgaltatasokban (illetve médiaszolgaltatasoknak nyujtott/fizetett kbltése), amelyek
vonatkozasaban a megrendel6i Share vallalas tortént. A televizios koltésbe a megrendel6i
Koltési vallalasba szamitott koltések szamitdédnak be;

Televiziés reklam: barmilyen olyan — milsorszamon Kkivili - tajékoztatas (és vagy
megjelenési mod), amelyet k6z-vagy maganvallalkozas vagy természetes személy fizetés
vagy hasonlé ellenszolgaltatas ellenében vagy onreklamozas céljabol egy szakma, uzlet,
foglalkozas vagy hivatas tekintetében kerll sugarzasra/k6zzé tételre annak érdekében,
hogy elémozditsa aruk, szolgaltatasok értékesitését, ide értve ingatlanokét, jogok és
kotelezettségeket is. Nem tekinthetdé televiziés reklamnak, illetve nem szamit be a
megengedett reklamid6 mennyiségbe a sajat médiaszolgaltatds, a muisorok, a
médiaszolgaltatassal kapcsolatos szolgaltatasok (broadcast related services), mint
médiaszolgaltatas/médiaszolgaltatoé sajat brandjeinek (termékeinek) — ide értve a brandelt
aktivitasokat, eseményeket is — (nem a misorszamon bellli) népszerisitése. Mas
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médiaszolgaltatd miisorszamanak elézetese viszont reklamnak tekintendd, kivételt képez
ez alél az un. Cross Promotion Code (kereszt-promdcios kédex) altal megengedett
promociod (a pénzmozgas nélkali ugyanazon médiaszolgaltatd masik
médiaszolgaltatasanak/misorainak vagy abban legalabb 30%-os tulajdoni vagy szavazati
joggal rendelkez6 médiaszolgaltaté médiaszolgaltatasanak/misorainak promocids
szpotjai — ezek nem terhelik a reklam-id6keretet, illetve a megengedett reklamidét);

o Televizios vasarlas: az a reklam, amely kdzvetlen ajanlatot (a kereskedelmi elosztdval
vagy szolgaltatoval vald kapcsolatteremtés utjan térténd) tartalmaz arunak (beleértve
ingatlant is), szolgaltatasnak, jogoknak és kotelezettségeknek az igénybe vételére
pénzbeli ellenszolgaltatas ellenében, a televiziés vasarlas idétartama beszamit a
megengedett reklamidébe (12 perc/ora, amelybél a reklam 9 perc lehet);

o Televiziéos vasarlasi miisorablak: legalabb 15 perc hosszusagu televiziés vasarlas,
amely nem szamit be a reklamidébe, sem id6beli, sem darab szamu korlat nincs;

o Termékmegjelenités: a miisorban megjelené termék/szolgaltatas, ezekre torténé képi
és/vagy hangi utalas, ha bemutatds a médiaszolgaltatbnak vagy a miisorkészitd
producernek torténé pénzfizetés vagy neki nyujtott jelentékeny ellenszolgaltatas ellenében
torténik;

o Termékfa: az MTM-SBS Zrt. altal a reklamértékesitésére kialakitott kategoria rendszer,
amelybe a reklam annak tartalma, témaja, népszerisiteni kivant terméke (szolgaltatasa)
alapjan besorolasra keriil (termékfa az ASZF 8. sz. melléklete);

o Tpvt.: A tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmarol sz6lé 1996. évi
LVII. tv. ;

o Virtudlis rekldm: a misorjelbe injektalt vagy utdlagosan illesztett reklam, ennek
hasznalatat a nézéknek jelezni kell, meglévé reklamot cserél at;

lll. Ajanlati Rend

Az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatdsokkal kapcsolatos kereskedelmi értékesitési
tevékenységénél csak irasbeli ajanlatot, illetve ajanlati felhivast fogad el. Ha az ajanlattevd
reklamszolgaltatd, illetve megrendel6 Ggynodkség, akkor a targyevi elsé ajanlatkérése mellé a
reklamozé/tamogatd, megbizasi nyilatkozatat is mellékelni kell. Nem szikséges az ilyen
megbizasi nyilatkozatot mellékelni, ha az MTM-SBS Zrt. mar a targyévre vonatkozdlag
rendelkezik (akkor mas jogviszonybdl eredden) ilyen nyilatkozattal. llyen nyilatkozat
hianyaban az MTM-SBS Zrt. nem ad ajanlatot. Allandé jelleg(i reklamoz6i megbizas esetén a
tovabbi ajanlatokhoz, illetve ajanlati felhivasokhoz a megbizasi nyilatkozatot nem Kkell
mellékelni.

Ha az ajanlati felhivas szoban tértént és azt a megrendel6 48 6ran belll irasban nem erdsiti
meg, akkor az MTM-SBS Zrt. az ajanlati felhivast targytalannak tekinti. Az MTM-SBS Zrt. az
ajanlati felhivasra ajanlati kdtelezettség (ajanlat adasa) nem terheli.

Az ajanlati felhivasra adott ajanlatban szereplé arak és egyéb feltételek az ajanlati kotottség
idétartaman belll érvényesek. Az ajanlati kotottség — ha az ajanlatban ettdl eltérd ajanlati
kotottség nem szerepel - 7 munkanap. Az ajanlatban nem szerepld feltételek tekintetében a
jelen ASZF az ajanlat részét képezik.

Az ajanlattol eltérd tartalmu elfogadas — barmelyik fél részérdl - Uj ajanlatnak tekintendé.
Kildn a jelen ASZF targyi hatalya ala tartozd irdsos szerzédés hianyaban a felek altal
teliesitend®, vallalt szolgaltatasokat és egyéb lényeges feltételeket egybehangzdan
tartalmazé megrendelés és visszaigazolas a jelen ASZF-fel egyiitt képezi a felek kdzott
létrejott szerzddést. Lényeges feltétel a reklamidé értékesitésnél a kampanyblidzsé, a
kampanyiddszak, arak (lista vagy C/GRP), engedmények/arcsdkkenté tényezdk (ha vannak
ilyennek). A tdmogatasnal a tamogatasi forma és az ahhoz kapcsol6dé tamogatasi dij.
Egyéb feltételek, ugymint Koltési és/vagy Share vallalds - ha az ajanlat és annak
elfogadasaban van ilyen vallalas, illetve ezek, mint arcsokkentd tényezdk figyelembe vételre
kerlltek - a hatarozott ideji megallapodasok esetén szintén Iényeges feltételnek minésulnek.
Az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot arra, hogy sajat dontése alapjan mindkét értékesitési
rendszerben a jelen ASZF szerinti arcsdkkenté tényezékon kivill egyedi arcsokkentd vagy
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novelé tényezbket érvényesitsen, illetve a reklamidét egyéb értékesitési rendszerben
nyujtsa.

A megrendeld reklamszolgaltatdé/médialigyndkség koteles a magyarorszagi
reklamszolgaltatok (médialigyndkségek) szamara a reklamozé altal kiirt tenderen vald
részvétel el6tt az MTM-SBS Zrt-t6l a Médiaszolgaltatasokban térténé reklamkampanyok és
tamogatas sugarzasi feltételei tekintetében informaciot kérni, és palyazataban ezeket a
feltételeket prezentalni. A megrendeld médialigyndokség koteles arra is, hogy az 6
ugyfélkorébe tartozo reklamozo altal kiirt tenderen valé indulas el6tt tajekoztassa az MTM-
SBS Zrt-t a részvételérdl és el6zetesen egyeztessen az MTM-SBS Zrt-vel a palyazataban
ko6zolt a Médiaszolgaltatasokkal kapcsolatos feltételek tekintetében. Az MTM-SBS Zrt. altal
megadott feltételek tajékoztato jellegliek, és az MTM-SBS Zrt. a konkrét ajanlat vagy ajanlati
felhivas ismeretében jogosult ezektdl eltérni.

IV. Megrendelés

Az MTM-SBS Zrt. csak irasos megrendelést fogad el, reklamsugarzas megrendelésénél a 1.
sz. mintanyomtatvany alapjan. Az irasos megrendel6 elkuldésével — akkor is, ha az nem
kitoltott mintanyomtatvannyal torténik, amely befogadasara az MTM-SBS Zrt. sajat dontése
alapjan jogosult - a megrendeld részérél az ASZF-et megismertnek és elfogadottnak kell
tekinteni. Ez a rendelkezés ugyis is értelmezendd, hogy megrendelé az elsé megrendelés
elkiildésével a jelen ASZF-et megismerte és azt elfogadta.

Uj — a Médiaszolgaltatasokban még nem hirdetett — megrendeld koételes a cégjegyzék
szerinti nevét, cégjegyzék szamat, székhelyét, adészamat megadni. Egyéni vallalkoz6 a
vallalkozasi igazolvanyszamat és annak igazolasat, hogy vallalkozasi tevékenysége korében
jar el. Természetes személy megrendel6é a személy igazolvanyat és lakcimkartyajat koteles
bemutatni, amelyekrél az MTM-SBS Zrt. masolatot készit. Kilféldi — belféldi telephellyel nem
rendelkezd — megrendel6 a vallalkozasat az illetésége szerinti cégbirésagi nyilvantartasban
szerepld teljes nevén kell, hogy megnevezze, be kell, hogy mutassa az adészamat és
cégjegyzék szamat, belfoldi telephellyel rendelkez6é, pedig ennek adatait. Az MTM-SBS Zrt.
ezekr6l az adatokrdl nyilvantartast vezet, amelyet a reklam/tdmogatéi Uzenet elsé kdzzé
tételétél szamitott 5 évig 6riz meg. Az adatokban bekdvetkezd valtozasokat a kdvetkezd
megrendelés alkalmaval a megrendel6 koteles az MTM-SBS Zrt-nek bejelenteni. Az MTM-
SBS Zrt. jogosult a megrendel6tdl a fenti adatok iranti kérelemtdl eltekinteni, illetve anélkdl is
az irasos megrendelést befogadni, ha a cégadatokat - mas jogviszonybdl eredéen — mar
nyilvantartasba vette.

Aru illetve szolgaltatas reklamjanak, illetve ezt tartalmazé tamogatasi lzenet — a
tovabbiakban: arureklam — kozzétételének megrendelésekor (ha a vonatkozé aru reklamja
még a Médiaszolgaltatasokban nem kerllt kozzétételre) a megrendelének a 2. sz.
mintanyomtatvany kitdltésével nyilatkoznia kell arrél, hogy az arunak a forgalomba hozatala
feltételeként a kulon jogszabalyban meghatarozott elézetes minéségi, vagy megfelel6ségi
vizsgalatot elvégezték, és ennek alapjan az aru forgalomba hozhaté. Ha az aru nem esik
ilyen tanusitasi kotelezettség ala, akkor ezt a tényt kell a nyilatkozatnak tartalmaznia. Ebben
a vonatkozasban is el lehet tekinteni a mintanyomtatvany kitdltésének megkdvetelésétél, ha
elézetesen — mas hirdetési jogviszony alapjan — a nyilatkozat az MTM-SBS zrt.
rendelkezésére all.

Az MTM-SBS Zrt. jogosult a Grtv. vagy egyéb magyar jogszabalyok, illetve Ofcom szabalyok
szerinti egyéb okirat bemutatasat, vagy a hirdetett aru termékjellemzdinek/tulajdonsagainak
igazolasat is kérni a megrendel6tél (nem vénykoteles gydgyszer, TB tdmogatasba nem
befogadott gydgyszer, gydgyaszati segédeszkdz, alkoholtartalom, stb.).

A megrendeléssel a megrendelé visszavonhatatlanul vallalja, hogy az MTM-SBS Zrt. altal
visszaigazolt kampanybudzsének megfeleld 0sszeg Médiaszolgaltatasban
(Médiaszolgaltatasokban) torténé elkoltését és megfizetését.

Reklammegrendelésnél, ha az irasos megrendelés elsé reklamszpotjanak sugarzasi
idépontjat megel6zéen az MTM-SBS Zrt. Kereskedelmi Igazgatésag Ertékesitési
Osztalyahoz (1145 Budapest, Roéna u. 174., fax: +36-1-467-6442, e-mail:
sales@sevenonemedia.hu ) az alabbi megrendelési hataridékkel megérkezik és azt az MTM-
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4-
SBS Zrt. visszaigazolja, akkor az MTM-SBS Zrt. az arjegyzéki értékesitésnél minden
visszaigazolt feltételt garantal azzal a kiegészitéssel, hogy a sugarzasok meghatarozott
idépontjai valtozhatnak. A fix C/GRP értékesitésnél az MTM-SBS Zrt. a C/GRP dijat és az
egyéb visszaigazolt szerz6dés feltételeket — amely egyéb szerzédési feltételeket a Deal

Memo vagy mas elnevezésii okiratok tartalmazzak — a jelen ASZF szerinti jogositvanyai
figyelembe vételével - teljesiteni vallalja.

Megrendelési hataridék/hatarnapok:

2013. aprilis 2013. marcius 1. péntek
2013. majus 2013. 4prilis 2. kedd
2013. junius 2013. majus 3. péntek
2013. jalius 2013. majus 31. péntek

2013. augusztus

2013. szeptember

2013. oktober
2013. november
2013. december

2013. julius 3. szerda
2013. augusztus 2. péntek
2013. szeptember 2. hétfé
2013. oktéber 3. csutortdok
2013. oktéber 31. csutdrtok

7. A tamogatasnal a megrendelési hataridé/hatarnap az egyilttes ajanlat elfogadasatol
szamitott 10 munkanap, de legkés6bb a megrendelni kivant tamogatasi forma szerint a
tamogatdi Uzenet elsd kozlését megelézéen 5 munkanap. A megrendelé megkuldésével a
megrendeld részérél a tdmogatott misor (misorsav, stb.) jellemzéit (szerkesztési elveit,
koncepcidjat, tartalmat, megjelenitését, arculatat a megrendeld részérdl megismertnek kell
tekinteni.

A vissza nem igazolt megrendelés tekintetében nincs teljesitési kotelezettség.

A megrendelési hatarnapon tul beérkezett megrendeléseknél az MTM-SBS a szerzédéses
feltételeket nem garantalja és ilyen esetben jogosult a felarazasra is, a felarak megallapitasa
a kampanyérték/budzsé 5-15% kozotti értékben torténik, a rekldammegrendeléseknél az
alabbi tablazat szerint. A valtoztatasok csak akkor érvényesek, ha azt/azokat a megrendeld
ezek kézhezvételétdl szamitott 2 munkanapon belll irasban visszaigazolja. Ha nincs
visszaigazolas, vagy az hataridén tul érkezik, akkor az MTM-SBS Zrt-nek nem koételes a
megrendelés teljesitésére, kivéve, ha a felek ettdl eltér6en megallapodtak.

© ®

Aprilis marcius 4. marcius 11. marcius 18.
Majus aprilis 3. aprilis 10. aprilis 17.
Junius majus 6. majus 13. majus 20.
Julius junius 3. junius 10. junius 17.
Augusztus julius 4. julius 11. julius 18.
Szeptember augusztus 5. augusztus 12. augusztus 19.
Oktéber szeptember 3. szeptember 10. szeptember 17.
November oktober 4. oktéber 11. oktéber 18.
December november 4. november 11. november 18.

10. A (reklam) megrendelésnek tartalmaznia kell:
i) a megrendel6 (cég) nevét (ha a megrendeld reklamszolgaltaté/megrendeld tUgyndkseég,
akkor reklamozo nevét is);
i) a hirdetendé/rekldmozott vagy szolgaltatas nevét, alkoholreklam esetén a rekldamozott ital
alkoholtartalmat, HFSS termék reklamja esetén ennek jelzését, illetve minden olyan a
rekldmban szerepld terméktulajdonsagot, amely a BCAP kddex és a magyar reklamjogi
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11.

12.

13.

14.

Lﬁ
rendelkezések szerint a reklamok misorbeli elhelyezését befolyasolja;

i) a Médiaszolgaltatdas megnevezését, amely tekintetében a reklamsugarzas,
kampanymegrendelés torténik;

iv) kampany/sugarzas id6északat, kilénds tekintettel az els6 és utolsdé sugarzasi napra;
tovabba, ha megrendeld altal kivant misorkérnyezetet, sugarzasi napokat, napszaki
megoszlast (ha az eltér a jelen ASZF szerinti napszaki megoszlastél) azzal, hogy ha a
felek kozotti szerzédés ettdl eltéréen nem rendelkezik, az MTM-SBS Zrt. ez utébbi
tényezdk teljesitési vallalasa esetén felarat alkalmazhat;

v) a reklamkampany keretében sugarzasra kerilé reklamfilm (tdbb reklamfilm esetében
kulon-kalon reklamfilmekként) azok adatait (hosszat, cimét, filmkddjat, ha mar sugarzott
reklamfilmrél van szd). Ha a Meédiaszolgaltatasokban korabban még nem sugarzott
reklamfilm a megrendelés targya, akkor ezt a korulményt;

vi) a kampanybudzsét Ft-ban és azt, hogy ez a kampanybidzsé a teljes és Share vallalas
szerinti televizidos reklamkampany kéltésbél milyen részt képvisel;

vii) az egyedi éves szerz8désben megallapodott, vagy az ajanlat szerint arcsékkenté vagy
arnovel6 tényezéket (ha vannak ilyennek);

viii)a megrendel6 szerinti termékfa szerinti kategodria besorolast, amelyet az MTM-SBS Zrt.
felllbiralhat, ha Aallaspontja szerinti besorolas eltér a megrendelé besorolasatol.
Ugyanakkor jelen fejezet 17. pontja szerint ez exkluzivitas biztositasaval nem jar.

iX) mindazokat az informaciokat, amelyek a kampanymegrendelés szerzédésszer(, illetve a
felek kozott elé6zetesen létrejott megallapodas szerinti teljesitéséhez sziikségesek.

A fix C/GRP értékesitési rendszerben teljesitendé megrendelésnél a fentieken tul az alabbi
adatokat kell, hogy a megrendelé még tartalmazza:

i) a kampanyban reklamozott aru vasarlasi célcsoportjat (figyelemmel VIII. fejezet 1.8
pontjara (befogadott célcsoport megrendelés),

(i) az egyedi szerz6dés szerint megallapitott C/GRP arat, és az ehhez kapcsolt szerz6dés
szerinti napszaki megoszlasat (ha van ilyen), illetve amennyiben ettél vagy az alabbi
napszakmegoszlastél eltérni kivan a megrendeld, akkor a megrendelni kivant napszaki
megoszlast, melyrél tudomasul veszi, hogy ez az igény felar alkalmazasat jelentheti;

Egyedi reklamozasi forma (single szpot, osztott képernyd, virtualis reklam, stb.)

megrendelésénél a megrendelni kivant egyedi reklamozasi forma megnevezése és azzal

kapcsolatos egyedi igények. Az ilyen reklamozasi forma teljesitésének vallalasa mindig
egyedi arképzéssel torténik és a megrendelési hataridék is eltérhetnek/eltérnek az ajanlat
szerint a fentiek szerinti megrendelési hatarid6tél.

A tdmogatas megrendelésénél a megrendelének az alabbi informacidkat kell tartalmaznia:

(i) a megrendeld nevét és (reklammegrendelésnél megkdvetelt) cégadatait, ha a megrendelé
reklamszolgaltaté/megrendeld Ugyndkség, akkor tamogatdé nevét is — ha még a
Médiaszolgaltatasokban vagy az MTM-SBS Zrt-vel folytatott mas jogviszony alapjan a
tdmogatdé még nem ismert az MTM-SBS Zrt. részére, akkor tamogaté cégadatait is;

(ila terméket/szolgaltatast/tevékenységet/markat, amellyel a tamogatasi Uzenetben
megjelenni kivan;

(i) a misor(ok), misorszegmens, misorsav, médiaszolgaltatdas megnevezése, amelyek
tdmogatasat a megrendel megrendeli;

(iv) megrendelt tdmogatasi idészak és tamogatasi forma, kulonds tekintettel a megjelenési
szamot és helyét, sugarzasi gyakorisagot, az Uzenet hossza, tobb eltérd tartalmu vagy
hosszusagu tamogatodi Uzenet esetén a kért rotacio, illetve megosztas, illetve a kulonb6zé
hosszusagu uzenet elhelyezési igényét azzal, hogy a misoron belll rovid, emlékeztetd
uzenet lehet csak, amely a misor tamogatott jellegére utal,

(v)tamogatasi dijat;

(vi) minden egyéb olyan korilményt — ide értve a tranzakciés konstrukciot (csak pénzbeli
ellenszolgaltatas, barterrel vegyes pénzbeli ellenszolgéaltatas, csak barter) -, amely a
megrendelt tmogatas teljesitéséhez szukséges.

Ha a megrendelésben a (reklam) kampanybldzsé vagy a tdmogatasi dij devizaban kerdl

megallapitasra, ugy az MTM-SBS Zrt. a megrendelés (Ft) értékét a megrendelés napjan az
MTM-SBS Zrt. szamlavezet6 bankja szerinti eladasi arfolyamon szamitja at.
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Lﬂ

A hidanyos megrendelét az MTM-SBS Zrt. csak hianypdétlas utan igazolja vissza, és az MTM-
SBS Zrt. ilyenkor is jogosult arra, hogy fenti 9. pont szerint jarjon el, ha a megrendelési
hataridére a kijavitott/kiegészitett megrendeld nem érkezik meg. A hibas vagy hianyos
filmkdd vagy egyéb hibasan megadott adatok, informaciék miatti karokért valo a felelésség a
megrendel6t terheli.

A kozzétételre megrendelhetd reklamszpot/reklamfilm és tdmogatasi Uzenet legrévidebb
ideje 5 masodperc, a leghosszabb ideje reklamnal ideje 60 masodperc, tamogatasi
uzenetnél 10 mp. Az MTM-SBS Zrt. egyedi reklamozasi formaknal, illetve az emlékeztetd
tamogatasi Uzenetnél 5 mp-nél rovidebb reklamfiimet/tamogatasi Uzenetet is — egyedi déntés
alapjan — befogadhat. A 60 masodpercnél hosszabb reklamfiimek, illetve a 10 mp-nél
hosszabb tamogatasi Uzenetek befogadasa szintén egyedi elbiralas alapjan térténik.

A Médiaszolgaltatdas muisor- és reklamstrukturajat (ide értve a rekldamblokkok hosszat) a
Médiaszolgaltatd a vonatkozé Ofcom szabalyok betartasaval sajat belatasa alapjan alakitja
ki. Az igy kialakitott reklamstruktura szerinti reklamblokkokon belili reklamsugarzasok, illetve
tobb tamogatd esetén a misorhoz kapcsolédé tamogatasi Gzenetek sorrendjét az MTM-SBS
Zrt. hatarozza meg a vonatkozé felar fizetése hianyaban. Az MTM-SBS Zrt. ugyanakkor
torekszik arra, hogy ugyanabban a reklamblokkban termékfa kategodria szerint tobb azonos
kategoriaba besorolasu reklam ne kerlljon beszerkesztésre, de ilyen kotelezettséget nem
vallal. Tamogatas esetében a szerzdédés szerint kikotott szektorkizardlagossag esetén vallal
ilyen iranyu koételezettséget az MTM-SBS Zrt.

A megrendelé tudomasul veszi, hogy a reklamsugarzasok ideje — a jelen ASZF vagy a
vonatkozd szerzdédés szerinti napszakmix, illetve napszaki megoszlas betartasaval torténik.
Ettdl eltér6 napszakmix/napszaki megoszlas, illetve naphasznalati, vagy muisorkérnyezeti
megjelenési igény teljesitése felarfizetés ellenében vallal az MTM-SBS Zrt. — felarfizetés
ellenében torténik.

Az MTM-SBS Zrt. a kévetkez6 napszakokra fogad be megrendelést:

SuperTV2 02:00-17:59 18:00-22:59 23:00-23:59
FEM3 02:00-16:59 17:00-23:59 23:59-23:59
PROA4 02:00-16:59 17:00-23:59 23:59-23:59

Az MTM-SBS Zrt. a 30 masodperctdl eltéré reklamfilm hossznal, idétartamnal a sugarzasi
dijat/arat mind a C/GRP értékesitési formaban, mind az arjegyzékil/listaaras értékesitésnél az
alabbi szpothossz indexek szerint szamolja el:

Szpothossz index:

21.

5mp 30%
10 mp 50%
15 mp 65%
20 mp 80%
25 mp 90%
30 mp 100%
35 mp 117%
40 mp 133%
45 mp 150%
50 mp 167%
55 mp 183%
60 mp 200%

A reklamkampanyban megrendelt/visszaigazolt reklamidd, illetve tamogatési felllet
felhaszndlasi joga nem ruhazhato6 at. A megrendelt reklamidé/tdmogatasi felllet csak annak
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a reklamozd reklamjanak, illetve tamogatdé (zenetének a sugarzasara hasznalhatd fel,
amelynek érdekében a megrendelés tortént. A reklamszolgaltaté/megrendel6 gyndkség az
tgyfélkdrébe tartozé mas reklamozoé/tamogatd érdekében megrendelt reklamidét/tamogatasi
fellletet csak akkor hasznalhatja fel, ha ehhez elézetesen az MTM-SBS Zrt. irasban — sajat
diszkrecionalis jogkérében - hozzajarult. A jelen pontban foglalt rendelkezés a
termékmegijelenitésre és a nyereménybemutatasra is megfeleléen iranyado.
Médiaszolgaltatasok kozott sem cserélheték a megrendelt reklamok/tamogatasi Uzenetek,
egyén kereskedelmi koézlemények. Minden ilyen jellegli igény Uj ajanlatnak, illetve
megrendelésnek tekintendd, amely a jelen ASZF szerinti felarfizetés, technikai kéltség, illetve
lemondasi kotbér vagy modositasi dij hatalya ala eshet.

V. Visszaigazolas

Az MTM-SBS Zrt. a megrendelési hataridére beérkezett reklamkampany megrendelés
szerinti kampanybudzsét és az egyéb feltételeket — ha a megrendelés megfelel az el6z6ek
szerinti feltételeknek - a megrendelési hatarid6t kdveté 2 munkanapon bellll igazolja vissza.
Kivételt képeznek ez aldl a januari és a februari teljesitésli megrendelések. A visszaigazolas
mindenkor irasban torténik. A tdmogatds megrendelésének irdsos visszaigazolasa a
megrendelés megérkezését kdvetd 3 munkanapon belll torténik.

A reklamsugarzas megrendelésének részletes szpotlista formatumu visszaigazolasa a
megrendelés megérkezésének datumatol figgéen legkorabban a reklam koézzétételének
honapjat megel6zéen 15 (tizendt) munkanappal, de legkés6ébb a kampany indulasat
megel6z6en 5 (6t) munkanappal torténik. Az arjegyzéki/listaaron torténd értékesitésnél a
visszaigazolas mar tartalmazza a sugarzasi dijat/arakat. A megrendelé a visszaigazolas
megérkezésétdl szamitott 2 munkanapon belll, de legkésdbb a reklamblokk zarasaig (1/A
melléklet) jogosult irdasban a visszaigazolast észrevételezni. Ennek hidnyaban a
visszaigazolast elfogadottnak kell tekinteni. A ,Fix C/GRP” értékesitési rendszernél a
spotlista alapu visszaigazolas annyiban tajékozaté jellegli, hogy a napszakmix megoszlas
megtartasa mellett, attdl el lehet térni.

Az MTM-SBS minden két hétben U] visszaigazolast kild a megrendelének, amennyiben a
szpotlistaban valtozas kovetkezett be.

Abban az esetben, ha a megrendel6 I1ényeges feltételek tekintetében eltér a megrendel6 és
az MTM-SBS Zrt. altal egylttesen elfogadott ajanlattél, akkor amennyiben ennek
megfeleléen a megrendeld a megrendelést az MTM-SBS Zrt. szerint kdzdlt hatarid6ben nem
korrigalja, akkor az MTM-SBS Zrt. a megrendel6t targytalannak tekinti, kivéve, ha idékdzben
az egyittesen elfogadott ajanlat a megrendelében foglaltak szerint id6kézben nem mddosult.
A megrendel6 tudomasul veszi, hogy a Médiaszolgaltaté fenntartja a mlsorvaltozas jogat. A
misorvaltozas folytan a reklamnak a vallalt napszakmix megoszlas betartasaval mas
milsorkérnyezetben, rekldamblokkban vagy sugéarzasi idépontban toérténd sugarzasnal a
megrendeld sem a Médiaszolgaltatoval, sem az MTM-SBS Zrt-vel szemben nem Iéphet fel
semmilyen igénnyel vagy koveteléssel tekintettel arra a korilményre, hogy arra nézve nincs
kételezettségvallalas, hogy a reklamfilm sugarzasa adott reklamblokkban/blokkokban, illetve
misorkornyezetben torténik. Ugyanakkor, amennyiben meghatarozott vagy kiemelt
misorkodrnyezeti vagy reklamblokk sugarzasi vallalasnal az ilyen felar nem kerUl
felszamitasra, ha a misorvaltozas miatt a reklam nem az ilyen vallalas szerint keril
kbzzétételre. Amennyiben a miisorvaltozas a misortdmogatast és/vagy a nyereményt
bemutaté Uzenetet érinti, és ennek kdvetkeztében a tamogatasi-/nyereményizenet sugarzasa
alacsonyabb  médiaértékii savba keril és/vagy a visszaigazolt tamogatasi
forma/nyereményuzenet bemutatatasi forma a misorvaltozas kdvetkeztében nem teljesithetd
— ide értve az érintett misor megszlinését vagy sugarzasanak felfiggesztését -, akkor a
médiaérték kulonbségében, illetve az elmaradt sugarzas meédiaértékében a megrendel6t az
MTM-SBS Zrt. kompenzélja. A kompenzalas a visszaigazolt tamogatasi, illetve nyeremény
bemutatasi forma szerinti sugarzasokhoz képest a Médiaszolgaltatasban tébbletsugarzasok
teljesitésével a vonatkozé misorhoz (ide értve a misorelb6zetest is) vagy mas misorhoz
kapcsoléddan torténik a megrendeldvel torténé elbzetes egyeztetés mellett. A médiaérték
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tekintetében a Médiaszolgaltatas reklamarjegyzéki, illetve listaara az iranyadd. A megrendel6
ezen kompenzacios igényen kivil egyéb igényt misorvaltozas folytan a Médiaszolgaltatoval,
illetve az MTM-SBS Zrt-vel szemben nem érvényesithet.

VI. Felel6sségvallalas a médiaszolgaltatasban k6zolt reklamért és tamogatasi tizenetért

A megrendelé tudomasul veszi, hogy a Médiaszolgaltatasokban sugarzott reklamokra,
tamogatasokra, nyeremény bemutatasara — ide értve azokkal szembeni tartalmi és vizualis
megjelenést, az abban foglalt kereskedelmi kommunikaciét/gyakorlatot - az Ofcom szabalyok
— elsédlegesen a BCAP kodex (lasd: értelmez6 rendelkezések), illetve a Broadcasting Code
az érvényesek. A reklamokra, illetve a tamogatasi/nyereménylizenetben foglalt a
kereskedelmi kommunikaciora, tilalmakra az Ofcom szabalyok mellett és azokon tul a
magyar reklamjogi szabalyok (Grtv., Fttv., agazati jogszabalyok) is hatalyosak.

A Médiaszolgaltatasok reklamstrukturaja, reklamok mdisorkérnyezeti beszerkesztése, ide
értve a misorszamok reklammal térténé megszakitasat, a szerkesztett tartalom és a
reklamok elvalasztasa, klasszikus reklamblokkoktdl eltéré reklamozasi technikak, illetve Uj
reklamozasi formak alkalmazasa a vonatkozo Ofcom szabalyok elGirasainak megfelel6en
torténik. A tamogatasi Uzenetek muisorhoz kapcsolasara, illetve ezek és a nyeremény
bemutatasi Uzenet misorban valdé megjelenitésére az Ofcom szabalyok az iranyaddk, ezek
kozzétételénél, illetve misorhoz, miisorszegmens, misorblokkhoz vald illesztésénél, a
musorban val6 kozlésénél, valamint a médiaszolgaltatas tamogatasanal a Médiaszolgaltatd
ezen szabalyok betartasaval jar el.

A Médiaszolgaltatd és az MTM-SBS Zrt. kizarjdk a felelésségiket a
reklam/tamogatasi/nyereménylizenet — tovabbiakban egylttesen kereskedelmi kdzlemény -
tartalmaért, tényallitasaiért, az ebben foglalt kereskedelmi gyakorlatért és/vagy kereskedelmi
kommunikacioért (ide értve megtévesztd volta), ezek vizualis és akusztikus megjelenitéséért,
illetve a reklamoknak/tamogatasi/nyereményizenetek az Ofcom és a magyar reklamjogi
szabalyoknak torténé megfelelésségéért. Mindezekért kizarélag a megrendeld felelbs.

A megrendeld kizarolagos feleléssége tehat az Ofcom szabalyok, a Grtv., Fttv. szabalyainak,
iletve amennyiben a (magyar) agazati jogszabalyok a reklam targyat képezé arura,
szolgaltatasra szigorubb ismérveket irnak el6, akkor ezen elbirasoknak rendelkezéseknek
valo tejes kori megfelelés. A megrendelé kotelezettsége, hogy a szakmai gondossag
kévetelménye szerint vizsgalja meg és biztositsa, hogy a reklam/tamogatdi-, illetve
nyereménylzenet mind tartalmi, mind vizualis és akusztikus megjelenése vonatkozasaban
megfeleljen ezeknek az el6zékben emlitett szabalyoknak. A megrendel6 felelés azért, hogy a
kereskedelmi kozlemény a fentieken tulmendéen ne sértsen alkotmanyos és emberi
alapjogokat, a kdzerkolcsot és kozizlést. A megrendelé tudomasul veszi, hogy az Ofcom
szabalyok kulon is hangsulyozzak a reklampiaci szerepl6k — ide értve a tamogatok és

nyereményfelajanidk (termékmegjelenitok), mint hirdeték - kereskedelmi
kommunikaciojukkal kapcsolatos tarsadalmi felelésségét, amelyre kulén is utal egyes
szabalyoknal, de altalanos elvként leszogezi, hogy a kereskedelmi

koézlemények/kommunikacionak nemcsak a szabalyok sz6/betli szerinti tartalmanak, de azok
szellemiségének is meg kell felelniuk.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy az MTM-SBS Zrt. (és a Médiaszolgaltatd) nem koteles
a kézbesitett kereskedelmi kdzleményt annak sugarzasa, illetve misorba szerkesztése el6tt
megtekinteni és jogszabalyi (ide értve az Ofcom szabalyok és a magyar reklamjogi
szabalyoknak) valé megfelelésségét vizsgalni. Ezért a megrendel6 a kereskedelmi
kdézlemény altal, a vonatkoz6 szabalyok megszegéséért vald felel6sségét nem mentheti ki
azzal, hogy az MTM-SBS Zrt. vagy a Médiaszolgaltaté nem a kell6 szakmai gondossaggal
jart el ezek sugarzasra torténd befogadasanal, illetve, hogy nem figyelmeztette 6t ezek jog-,
illetve szabalyseért6 voltarol.

Az MTM-SBS Zrt. — nem atvallalva a fentiek szerinti megrendeldi felelésséget — jogosult arra,
hogy az Ofcom szabalyok és a magyar reklamjogi és agazati jogszabalyok szerint tiltott arut
népszerlsité kereskedelmi kdzlemény kézzé tétele megrendelésének a visszaigazolasat
visszautasitsa, amennyiben a megrendel6bdl mar ez a kérilmény kidertl. Amennyiben ez a
megrendelébdl nem derdl ki, akkor ezzel a visszautasitasi joggal az MTM-SBS Zrt. a
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kereskedelmi kézlemény adasanyaganak hozza térténdé megérkezését kévetéen is élhet. Az
MTM-SBS Zrt. a visszautasitasi jogat az altala barmely okbdl vélelmezett jog-, illetve
szabalysértd kereskedelmi kozleménnyel kapcsolatban is gyakorolhatja. A sugarzas
vallalasanak visszautasitasarol a megrendelét az MTM-SBS Zrt. az adasanyag kézvételét
kévetd 2 munkanapon beliil irasban értesiti. A megrendelé - ha kereskedelmi kézlemény
jogsértése olyan, hogy az kijavithaté -, vagy ha a megrendel6 azt kicseréli és, ha a
kijavitott/kicserélt adasanyag annak kézbesitésére megallapitott hataridé napjaig beérkezik
az MTM-SBS Zrt-hez, akkor az MTM-SBS Zrt. a megrendelével szemben nem alkalmaz
jogkovetkezményt. Ha késve érkezik meg, de még a zaras el6tt( 1/A. melléklet), akkor az
MTM-SBS Zrt. késedelmi dijat szamit fel a jelen ASZF erre vonatkozo rendelkezései szerint.
Abban az esetben viszont, ha a sugarzas kereskedelmi kézlemény jog- illetve szabalysérté
visszautasitdsanak eredmeényeként marad el (nem tortént kijavitas/kicserélés), akkor a
sugarzas elmaradasa miatti karért teljes egészében a megrendeld tartozik felelésséggel. A
feleléssége korében koteles az ezen okbdél elmaradt sugarzas(ok) sugarzasi, illetve
tamogatési, nyeremény bemutatds dijanak 100%-ban térténd megtéritésére, az MTM-SBS
Zrt. ezen 6sszegrél kibocsatott szamlajanak rendezésére. A megrendelé tudomasul veszi,
hogy az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogat az ezen fellli kozvetlen és kdzvetett karanak az
érvényesitésére is.

A BCAP Kddex altal legfontosabb arukategoériak, amelyek televizioban nem reklamozhaték a
jelen ASZF-hez csatolt 7. sz. melléklet tartalmazza. Azok az &ruk, amelyek nem
reklamozhatdk, tamogatasi/nyereményiizenetben sem jelenhetnek meg ugysem, hogy
azokra utalas torténik.

A megrendel6 teljes korGen helytallni tartozik a Médiaszolgaltatoval és/vagy az MTM-SBS
Zrt-vel szemben a brit és/vagy a magyar hatésagok altal az Ofcom szabalyok, illetve a
magyar reklamjogi szabalyok megsértése alkalmazott joghatranyokért. A helytallasi
kotelezettsége a megrendelének akkor is fennall, ha jogsértés nem reklamozhatd aru
reklamja/tdmogatasi/nyereményizenete, tekintettel arra a kériiményre, hogy az MTM-SBS
Zrt. nem vallal kotelezettséget a kereskedelmi kézlemény elézetes megtekintésére, tartalmi
vizsgalatara.

A megrendel6 tudomasul veszi, hogy ha az angol reklamfelligyeleti szerv és/vagy az Ofcom,
illetve a magyar hatésag a Médiaszolgaltatét, illetve az MTM-SBS Zrt-t, (mint kdzvetit6
szolgaltatot) felszolitja a kereskedelmi kézlemény sugarzasanak besziintetésére, mert annak
tartalma vagy sugarzasi idépontja, miisorkdrnyezeti elhelyezése vagy egyéb ok miatt jog-,
illetve szabalysértd, akkor a Médiaszolgaltatdé a felhivas/felszolitas/hatarozat kézhezvételét
kovetben haladéktalanul megszinteti ezek sugarzasat az egyéb esetleges hatosag altal
megallapitott jogkdvetkezmények érvényesitési joganak fenntartasa mellett. A sugarzas
besziintetésérdl az MTM-SBS Zrt. a megrendelét haladéktalanul irasban értesti. A
megrendeld koteles a sugarzés elmaradasa miatti kar 100%-ban valé megtéritésére az
MTM-SBS Zrt., illetve a Médiaszolgéltatd ezen karan tuli kara érvényesitési joganak
fenntartatdsa mellett. Amennyiben a jogsértés orvosolhaté azzal, hogy — megrendelével
egyeztetve — a Médiaszolgaltatdé mas idépontban/misorkérnyezetben sugarozza a reklamot,
illetve tamogatasi/nyereménylizenet mas misorhoz kapcsolhatd, illetve misorban
bemutathatd, akkor a mddositasra megallapitott felar kerll érvényesitésre. Az elmaradt
sugarzas dijanak megtéritési vagy felar fizetésének kotelezettsége aldl a megrendeld csak
akkor mentesul, ha megrendel6ben jelezte a reklam beszerkesztésének misorkornyezeti,
illetve id6pontbeli korlatait, illetve tamogatasnal/nyereménybemutatasnal az ilyen iranyu
informaciokat és az MTM-SBS Zrt., illetve a Médiaszolgaltaté ezeket a kdrilményeket nem
vette figyelembe, és ennek folytan az ilyen irdnyu jogsértés igazolhatdan és kifejezetten a
Médiaszolgaltaté és/vagy az MTM-SBS Zrt. felrohatd magatartasanak a kévetkezménye. A
megrendeld tovabba tudomasul veszi, hogy a tartalmi/tényallitdsi okok miatti jogsért6
kereskedelmi kdzlemény ujbdli sugarzasa (a kampanysugarzas folytatasa) csak abban az
esetben torténik, illetve az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatasban sugarzésra befogadasra
csak akkor vallalja, ha az az angol reklamfellgyeleti szerv/Ofcom vagy a magyar hatésag
irAanymutatasa szerint kijavitasra kerilt. Ha a jogsértés a kereskedelmi kézlemény misorbeli,
illetve a misorban val6 elhelyezésének a kodvetkezménye, akkor a Médiaszolgaltatd az U
megrendelésnél mar csak a vonatkozé misorrendbeli  elhelyezési/misorhoz
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kapcsolhaté/miisorban valdé bemutatasi szabalyok, betartasaval, jogsértést nem
eredményez6 modon teszi kozzé a kereskedelmi kdzleményt. A Médiaszolgaltato, illetve az
MTM-SBS Zrt. a kereskedelmi kdézlemény (kampany) sugarzasat mar akkor is
leallithatja/leallitathatja, illetve felfliggesztheti/felfliggesztetheti — koltség-, kartalanitas- és
kartéritési fizetés nélkil -, ha értesul arrél, hogy a brit reklamfellgyeleti szerv/Ofcom és/vagy
a magyar hatésag eljarast indit. A leallitasrol vagy felfuggesztésrél az MTM-SBS Zrt. az
eljarasrol torténd tudomasszerzését kdvetden a megrendelét haladéktalanul irasban értesiti
a hatosag altali vélelmezett jogsértés megnevezésével. Az ilyen leallitas miatti karviselés is
teljes egészében a megrendelét terheli.

Ha az angol reklamfeligyeleti szerv a jogsérté reklam ismételt és/vagy folyamatos
kozzététele, illetve annak idépont- és/vagy misorkdrnyezetbeli jogsértd elhelyezése miatt az
Ofcom-hoz utalja a jogsértés miatti eljarast, vagy az Ofcom a tamogatasi/termékmegjenitési
szabalyok megsértése miatt eljar a Médiaszolgaltatoval szemben, a megrendel6 — az el6z6
pont szerinti fizetési kotelezettségén tul - az Ofcom/brit birésag altal megallapitott birsag
Osszegét, vagy ezek altal megallapitott egyéb joghatrany miatt a Médiaszolgaltaténak, illetve
az MTM-SBS Zrt-nek okozott kar Osszegét - ide értve az eljarassal kapcsolatos igazolt
koltségeket - is megtériteni tartozik az MTM-SBS Zrt. ez iranyu irasbeli felszélitasat kovets 8
banki napon belil. Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy a brit birésag elétti eljarast csak
akkor kezdeményezze, ha az alabbi pontban foglaltak szerint a megrendeld a birsag vagy
egyéb joghatrany miatti karésszeget a varhato eljarasi és Ggyvédi koltséggel egyltt letétbe
helyezi vagy erre vonatkozdéan egyéb biztositékot ad vagy ezek atvallalasardl tartozas
elismerd nyilatkozatot bocsat ki. Az MTM-SBS Zrt. sajat mérlegelése alapjan arra is jogosult,
hogy ha a jogsértés miatti eljards az Ofcom-hoz utalja a reklamfellgyeleti szerv, akkor az
eljarast csak akkor vallalja, ha a megrendel6 az eljaras koltségeit megelblegezi vagy letétbe
teszi.

A megrendeld a magyar hatésag (NFH, GVH, PSZAF vagy egyéb hatésag) altal a jogsértd
kereskedelmi kdzlemény miatt végrehajthaté hatarozataban az MTM-SBS Zrt-vel (mint
kozvetett szolgaltatast teljesitd szolgaltatéval) szemben megallapitott birsag 6sszegét vagy
egyéb joghatrany megallapitasabdl okozott karért is helytallni tartozik. A hatarozat birésagi
felulvizsgalatarol — a megrendelével torténé konzultacio mellett — a Médiaszolgaltatoval
egyutt az MTM-SBS Zrt. sajat hataskorikben dontenek. A feliilvizsgalat koltségei is
megrendelét terhelik, kivéve, ha a megrendeld irasos nyilatkozataban a felllvizsgalatot
kifejezetten ellenzi, és ha a joghatranyért valé helytallas (a birsag 6sszegének vagy az
egyéb joghatrannyal okozott kar) megfizetése a megrendel§ részérél telies korlen
megtortént. Felllvizsgalati eljaras esetén (ha a birésag a birsag megfizetését vagy egyéb
joghatrany alkalmazasat felfliggeszti), akkor a megrendeld a kdzigazgatasi hatarozat jogerés
birésagi itéletben térténd helybenhagyasat (vagy részleges helybehagyast) kovetéen tartozik
a birsag Osszegét vagy az egyéb joghatranybdl szarmazd kart és az eljaras igazolt
koltségeivel az MTM-SBS Zrt-nek megfizetni az MTM-SBS Zrt. erre iranyuld irasbeli
felszodlitasatdl szamitott 8 banki napon bellil. Ha a megrendeld irasos nyilatkozataban
kifejezetten a kdzigazgatasi hatarozat felllvizsgalatat igényli, akkor az MTM-SBS Zrt. ennek
az igénynek csak akkor koételes eleget tenni, ha a megrendeld a kotelezettségvallalo, illetve
tartozas elismerd nyilatkozatot ir ald a hatarozat szerinti birsag- vagy karésszeg és az
eljarasi koltségek megfizetésérdl. Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra is, hogy a felulvizsgalati
eljaras el6tt ezen Osszegek letétbe helyezését, vagy egyéb mas biztositékot kérjen. A
hatarozat részbeni vagy teljes egészében térténé az MTM-SBS Zrt. javara térténd jogerds
megvaltoztatasa esetén, ha ez érinti a megrendel altal kifizetett birsagot is, akkor az MTM-
SBS Zrt. a visszafizetett birsagdsszeget - annak megérkezését kdvetéen haladéktalanul - a
megrendelének visszafizeti. Ez vonatozik a mar kifizetett karésszegre is. A megrendeld
tudomasul veszi ugyanakkor, hogy a magyar hatdésag altal inditott eljaras esetén az MTM-
SBS Zrt. torekszik arra az ehhez szikséges lépesek megtételével, hogy az eljaras
kozvetlenul a megrendelével szemben torténjen.

A megrendelé kulon is vallalja, hogy fentiek szerinti jogsértés megszintetése, illetve
jogsértéssel kapcsolatos eljarasban az MTM-SBS Zrt-vel, illetve a Médiaszolgaltatoval
egyuttmikdodik — tdbbek ko6zott azzal, hogy az eljarasban kért adatokat és dokumentaciot az
MTM-SBS Zrt. és/vagy a Médiaszolgaltatd rendelkezésére bocsatja. Az MTM-SBS Zrt. is
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kételes a megrendelével egyuttmikédni és az eljarasi cselekményekrél folyamatosan a
megrendelbvel konzultalni, ezekrdl tajékoztatni.

Szintén a megrendelét terheli a felelésség és helytallasi kotelezettség az olyan arut vagy
szolgaltatast népszerisité kereskedelmi kozleményért, amely aru vagy szolgaltatas
eléallitasa vagy forgalmazasa és reklamozasa mind a megrendel6, mind az MTM-SBS Zrt.
megitélése szerint Magyarorszagon nem Utkézik magyar jogszabalyokba, de az illetékes
magyar hatésag/birésag ezzel ellenkezéleg, ezt nem igy itéli meg. A megrendelé mar ebben
a koérben tudomasul veszi, hogy az ilyen kereskedelmi kbzlemény megrendelése esetén az
MTM-SBS Zrt. a megrendelés visszaigazolasat a megrendel6 altal olyan tartozas elismerési
nyilatkozat kibocsatasahoz kdtheti, amely szerint a megrendel6 teljes koérlen helytall az
MTM-SBS Zrt-vel (illetve a Médiaszolgaltatoval) szemben az ilyen jogsérté reklam miatt
alkalmazott jogkOvetkezményekért. Az MTM-SBS Zrt. err6l az igényérdl a megrendel6t a
megrendelés kézhezvételét kdvetben legkesébb 10 munkanapon beldl értesiti. Az MTM-SBS
Televizié Zrt. mindaddig, amig kézhez nem vette a megrendelé ilyen cégszeriien alairt
okiratat, nem koteles a reklamkampany/tamogatasi Uzenet sugarzasara, illetve a
reklam/tamogatasi Uzenet sugarzasainak megkezdésére (akkor sem, ha visszaigazolas
megtortént, és beallt mar a visszaigazolas szerinti teljesitési id6pont, de az okiratot a
megrendelé még nem kildte meg). A reklamsugarzas ilyen okbdl valé elmaradasa esetén az
MTM-SBS Zrt. a visszaigazolt feltételek szerinti sugarzasi dij 100%-at szamlazza ki. Az
MTM-SBS Zrt. jogosult arra is, hogy az el6z6ek szerinti jognyilatkozaton tul a sugarzas
megkezdésének feltételéll tovabbi biztositékadast (Ugymint a megrendeld készfizetd
kezessegi megallapodasa - ha a reklamszolgaltaté a megrendeld -, 6vadék nyujtasa, ugyvedi
letét, stb.) allapitson meg az esetleges jogkdvetkezmények miatti karanak megtérulésére.

Ha a kereskedelmi koézlemény kapcsan az MTM-SBS Zrt. és/vagy a Médiaszolgaltatd a
megrendel6tdl eltéréen agy itéli meg, hogy az, vagy annak kért sugarzasi idépontja, vagy
adott misorhoz kapcsolasa/abban megjelenitése/kdzlése valoszinlsithetéen jogsértd, akkor
a sugarzas bevallalasat az el6z6 pont szerinti tartozas elismerd nyilatkozat megtételéhez
vagy egyéb biztositékhoz kdsse a visszaigazolast. Ennek hianyaban az MTM-SBS Zrt. a
megrendelést nem igazolja vissza. A tartozasatvallalasi nyilatkozat, illetve biztositék adas
iranti igényeérél az MTM-SBS Zrt. a megrendelét a megrendelés kézhezvételétél szamitott 10
munkanapon belll irasban értesiti.

Visszautasithaté a kereskedelmi kdzlemeény sugarzasa - barmilyen kar vagy koltségtérités
nélkul - akkor is, ha a kézbesitett kdzlemény hosszabb, mint a megrendel§ szerinti hossz. Az
ilyen okbdl torténd visszautasitas esetén, ha a megrendel6 ezt orvosolja és a zaras napjan
(lasd: 1/A. melléklet) 11:00 6raig szallitja, akkor a visszaigazolas szerint sugarozza a
Médiaszolgaltatd a kereskedelmi kdzleményt. Ezekben az esetekben az MTM-SBS Zrt. a
jelen ASZF szerinti vonatkozd késedelmi dijat érvényesit.

A Médiaszolgaltaté és az MTM-SBS Zrt. ugyancsak kizarjak mindennema felelésséguket a
kereskedelmi kézlemény, illetve abban felhasznalt szellemi vagy egyéb jogi oltalom alatt allé
elemek reklamcélu felhasznalasi jogainak megléte (ide értve a védjegy felhasznalasi és
sugarzasi jogosultsagot is) tekintetében, azoknak a személyhez f(iz6d6 jogok megsértéséeért,
ide értve a személyes adatok sérelmét is. A megrendelé tudomasul veszi, hogy az ezekkel
kapcsolatos mindennemi kovetelésért harmadik személyek iranyaban kozvetlendl kell
helytalinia. Ha esetleg ennek ellenére az MTM-SBS Zrt. vagy a Médiaszolgaltaté all helyt,
akkor a megrendel6 koteles megtériteni az MTM-SBS Zrt. és a Médiaszolgaltatdé harmadik
személlyel szembeni helytallasabol fakado teljes karat és koltségét. A megrendeld jogi
nyilatkozatot is koételes kiallitani (3. sz. mintanyomtatvany). Ennek kitoltésével, alairasaval,
illetve kézbesitésével a megrendel6 tobbek kozott igazolja, hogy megszerezte a
kereskedelmi kozleménnyel kapcsolatos szerzdi- és szomszédos jogi felhasznalasi
jogosultsagat, illetve, hogy rendelkezik ezekkel a jogokkal. lgazolja tovabba azt is, hogy a
kereskedelmi kozlemény a Meédiaszolgaltatasban (kodolt, misorterjesztéi rendszeren
keresztll el6fizetSi dij fizetésével hozzaférheté un. ,Basic TV’ vagy ,Basic Pay TV”)
sugarozhatd, és a sugarzas harmadik személyek jogait nem sérti, illetve harmadik
személynek nincs olyan joga, amely a megrendelés szerinti sugarzast akadalyozna vagy
korlatozna.

A Médiaszolgaltatd, illetve az MTM-SBS Zrt. kizarjak felelésségiiket a Médiaszolgaltatas
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misorterjesztésének technikai minésége miatti, illetve Médiaszolgaltatas terjesztésében (ide
értve a terjesztéi halézatban) keletkezett hiba folytan a kereskedelmi kdzlemény nem elvart
technikai min6ségben torténd kozzétételéért, tovabba azért is, ha a visszaigazolt
kereskedelmi kézlemény kozzétételének elmaradasa vagy hibas teljesitése a misorterjeszté
rendszerben térténd meghibasodas/jelkimaradas kévetkezménye. A megrendeld tudomasul
veszi, hogy a jelen pontban foglalt okok miatti hibas teljesités esetén — kivéve, ha ez a hibas
teljesités a Médiaszolgaltaté és/vagy az MTM-SBS Zrt. szandékos vagy sulyosan gondatlan
magatartasanak kdévetkezménye — kartalanitasi/ koltség/ kartéritési igénnyel nem léphet fel.

VII. A megrendelt és visszaigazolt adasidék lemondasa

A megrendel6 a visszaigazolt reklamkampany megrendelést kizardélag irasban a sugarzasi
dij alabbi 2. pontban meghatarozott szazalékanak megfizetése mellett mondhatja le. A
lemondott sugarzasok utan fizetend6é dij vetitési alapja mindenkor a megrendelt és
visszaigazolt kampanyértékbdl (blidzsébél) lemondott volumen. A lemondott adasidét a
megrendeld nem jogosult masik megrendelének atengedni, és a reklamszolgaltatd
(megrendelé Ugynokség) nem jogosult arra sem, hogy azt masik reklamozo érdekében
hasznalja fel.

A lemondott sugarzasok utan fizetendd dij (kétbér) mértéke a fentiek szerinti vetitési alapra
szamitva a kovetkezd, de minimum 10,000 Ft + afa:

Ha a lemondas a lemondott sugarzasi hénap els6 napjat megelbzben:

28 naptari napon belll érkezik 25%
14 naptari napon belul érkezik 50%
7 naptari napon belul érkezik 100%

Az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot arra, hogy esetenként — elsédlegesen a még szabad
reklam inventory fliggvényében - a fentiektél eltéré lemondasi hataridéket és dijat szamitson
fel.

A lemondas csak irasban torténhet. A fenti hatarid6k a reklamkampany sugarzasi
hénapjanak elsd napjahoz képest a lemondasi nyilatkozat MTM-SBS Zrt. altali kézvételétdl
szamitodnak.

A tamogatas/nyereménybemutatas lemondasa tekintetében az alabbi szabalyok
érvényesulnek:

A megrendelt és visszaigazolt (ide értve értelemszerlien a megko6tott szerz6dés szerinti)
tamogatas és nyereménybemutatas csak irasban 90 naptari nappal mondhaté le anélkdl,
hogy a lemondas dij, illetve banatpénz fizetését vonna maga utan. A 90 naptari napos
lemondasi hatarid6 szamitasa, illetve megallapitdsa a tamogatasi/nyereménylizenet elsd
alkalommal térténé sugarzasi napja honapjanak elsé napjahoz képest térténik.

A lemondas napjanak a lemondasrol szolo értesités MTM-SBS Zrt-hez torténd
megérkezését, illetve az MTM-SBS Zrt. altali kézhezvételi napjat kell tekinteni.

A fentiek szerinti hataridén tuli lemondas is csak irasban térténhet a lemondott sugarzasok
érintetett sugarzasok dijaval egyenértékli dij, illetve banatpénz fizetése mellett,
Nyereménybemutatas lemondasa estén a lemondasi dij, illetve banatpénz &sszege a
lemondott nyeremeényértékkel ndvelve kerul kiszamitasra.

Tobb misor tamogatasanak, illetve tébb misorban valé nyeremény megjelenés

megrendelése esetén a lemondast misorokként kalon-kulon kell tekinteni, kivéve, ha tébb
mdsor tamogatasa, illetve azokban a nyeremény megjelenés a megrendel és az MTM-SBS
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Zrt. szerint kampanynak minésul. Kampanynak akkor minésil a Médiaszolgaltatasban tobb
muUsor tdmogatasa, illetve a nyereménybemutatas, ha a tamogatasi/nyereménylzenetek
sugarzasa ugyanazon hénapban torténik, a tdmogatasi/nyereményuizenetben ugyanaz a
termék/szolgaltatas vagy imazs kommunikacié jelenik meg akkor is, ha a tamogatasi
Uzenetek, illetve a nyereménylzenetek sugarzasa nem misor specifikusan, de a
megrendelés/visszaigazolas szerinti rotacido alapjan keril kézzé tételre és a tdmogatasi,
illetve nyereménybemutatasi dij nem misorokként keril megallapitasra.

VIIl. A megrendelt és visszaigazolt adasidok moédositasa

1. A megrendel6 jogosult a megrendelt és visszaigazolt reklam kampanybudzsé, illetve a
sugarzasi idészak modositasat irasban kérni az alabbi feltételekkel:

i) amennyiben a médositas folytan a havi kampany bidzsé csotkken, ugy a megrendelt és
visszaigazolt adasid6k moddositasara a fentiek szerinti, a lemondasara megallapitott
hataridék és dijfizetési szabalyok lIépnek érvénybe;

i) amennyiben a modositassal a havi kampany budzsé novekszik, és a moddositas a
megrendelési hataridén tul érkezik, ugy az MTM-SBS Zrt. a — megrendelési hataridén tal
érkezett megrendelésre vonatkozé szabalyok/dijak figyelembe vételével - a piaci
viszonyok, a kereslet-kinalat fliggvényében allapita meg a ndévekmény miatti
tobbletsugarzas feltételeit és a sugarzasi dijat;

iii) amennyiben a modositas nem jar a kampanybldzsé valtozasaval, a moddositassal
kizarélag a sugarzasi hénap valtozik, és kampany vagy annak része a kdvetkez6 hénapra
tolédik, akkor a kdvetkez6 honapra attolt kampanyérték 10%-a szamithato fel;

iv) kizarélag a targyhdnapon bellil médositas technikai koltsége 50,000Ft + afa/modositas;

V) kizardlag a reklamfilm-hossz mdédositas technikai koltsége 50,000Ft + afa/mddositas;

vi) kizardlag a kreativ modositas nem jar koltséggel, amennyiben még nem lezart napot érint;

2. Amennyiben az el6zékben i.-vi. alpontok alatt felsorolt modositasok kézil tdbb is megvalosul,
akkor a technikai koltségek ésszeadddnak.

3. Az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot, hogy egyedi elbiralas alapjan a fentiektdl eltéré 6sszegi
technikai koltséget szamoljon fel.

4. Az MTM-SBS Zzrt. a technikai koltséget a sugarzast megel6zd honap 12-én, vagy azutan kért
modositasokra szamitja fel.

5. Modositasra kizarélag még nem lezart napban van lehetdség. (Id. 1/A.sz. melléklet — zarasi
rend).

6. Fuggetlenul a fentiek szerint felszamithatd technikai koltségtél a modositas csak akkor
tekintheté elfogadottnak, ha azt az MTM-SBS Zrt. irdsban, a mébdositas kérelem
kézhezvételét6l szamitott 2 munkanapon belll irdsban visszaigazolta. Amennyiben a
modositast az MTM-SBS Zrt. nem fogadja el, ugy a médositasi kérés kézhezvételétdl
szamitott 2 munkanapon belil irasbeli visszajelzést kild. A megrendelési hatariddn tul érkezé
modositas elfogadasa az MTM-SBS Zrt. diszkrecionalis jogkore.

7. A tamogatas/nyereményuzenet kozlésének moédositasa csak irasban toérténhet az el6zé
fejezet szerint az erre vonatkozd lemondasi hataridék szerint azzal, hogy médositas ezen
hataridék mellett akkor tekinthetd elfogadottnak, ha azt a MTM-SBS Zrt. kifejezetten irasban
visszaigazolja. Az MTM-SBS Zrt. csak akkor fogadja ell/igazolja vissza a médositast, ha a
modositas nem veszélyezteti az adasbiztonsagot, ha nincs olyan megallapodas harmadik
személlyel, amely akadalyozza a moddositast és/vagy van szabad tamogatasi vagy
nyereménybemutatasi felllet modositas teljesitésére és, ha a kért médositds nem sért Ofcom
vagy magyar szabalyt. A modositas visszaigazolasa vagy elutasitasa az MTM-SBS Zrt.
részérdl a kérelem beérkezését kdveté 3 munkanapon belll torténik. Ha modositasi igény a
tamogatasi/nyereménymegjelenitési dij csdkkentését is eredményezné, akkor arra az ilyen
modositas lemondasnak tekintendd, és arra a lemondas szabalyai alkalmazandok.

IX. Reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak
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,Fix C/IGRP” értékesités

Azoknak a megrendeldknek, akik a szerz6désben éves vagy annal roévidebb idészakra a
Médiaszolgaltatasokban  kilon-kilén ~ minimum  netté 500,000 Ft, vagy a
Médiaszolgaltatdsokban — az MTM-SBS Zrt. &ltal felajanlott elkdlondlt értékesités
lehetéségének és az egyuttes vallalas Uzleti elényei mérlegelésével - egylttesen nettd
1,500,000 Ft Koltési vallalast vallalnak a reklamértékesités ,Fix C/GRP” alapu értékesitési
formaban torténhet, ha ezt az értékesitési format valasztjak. Ebben a tekintetben is
szerz6désnek tekinthetd az ilyen tartalmu megrendelés és annak megegyezd tartalommal
torténd visszaigazolasa. A megrendelé jogosult az elkilondlt értékesitési lehetéségre
utdlag is visszatérni az MTM-SBS Zrt-nek intézett tartalmu irasbeli nyilatkozattal, hogy
elfogadja az elkulonult értékesitésre adott ajanlatban foglalt feltételeket, és a tovabbiakban
a megrendeléseire ezt kéri iranyadonak tekinteni. Az elkilonllt értékesitésre adott ajanlati
feltételekre a visszatérés akkor valik érvényessé, ha azt az MTM-SBS Zrt. irasban
visszaigazolja. A visszatérés ennek az igénynek az elfogadasa esetén a visszaigazolas
datumatdl torténik.

A ,Fix C/GRP” megallapodasu értékesitésnél a kampanybidzsé 6sszegéért meghatarozott
mennyiségl GRP teljesitésének vallalasa torténik. Ebben az értékesitési formaban a 30
masodperces szpottal elért GRP ara, illetve sugarzasi dija kerll meghatarozasra.

A ,Fix C/GRP” sugarzasi dijaknal is érvényesitésre kerll az alabbi 3. pont szerinti
szezonalis index.

A kampany soran az MTM-SBS Zrt. folyamatosan figyelemmel kiséri a teljesitett GRP
mennyiséget annak érdekében, hogy a teljes kampanyidészakra vonatkozéan a teljesitett
kampanyérték ne térjen el a visszaigazolttél. Amennyiben a tényleges, teljesitett adatok
ettél eltérést mutatnak, alul- vagy felllteljesités esetén, ugy a kampanyérték (Ft-ban)
korrigalasara keril még a kampany idészaka alatt, amennyiben erre nincs mod, a
megrendeldvel torténd kozds megegyezés alapjan a kovetkez6 kampany soran.
Amennyiben a fentiek szerint nincs mod a kampanyérték korrigalasara (pl.: a kampany
véget ér és targyévben nincs folytatasa), akkor az MTM-SBS Zrt. az elszamolasrdl
esetenként kulon-kulon egyeztet a megrendeldvel. Tulteljesités esetén lehetséges a
visszaigazolt kampanyt alkotd szpotok sugarzasabdl szpot sugarzas torlése.

A C/GRP értékesitési rendszer szerinti értékesitésnél a reklamok (visszaigazolt) sugarzasi
idépontja megvaltoztathatd a szerzédés, illetve a jelen ASZF szerinti napszakmix
megoszlas betartasa mellett, kivéve, ha a felek k6z6tt megallapodott specialis feltételek (pl.:
misorkornyezeti, stb. vallalas) ezt nem teszik lehetévé.

Amennyiben a Médiaszolgaltatasok tekintetében egylttesen torténik a Koltési vallalas,
akkor a Koltési vallalas megtételénél reklamkoltésre az egyes Meédiaszolgaltatasokra
megallapodott szazalékos aranynak megfeleléen keril a GRP megoszlas megallapitasra,
hacsak a felek ezzel ellenkez8leg nem allapodnak meg, illetve ha a megrendelében
kifejezetten meghatarozott Médiaszolgaltatasra térténik a megrendelés, és ha a
megrendelési értékkel az adott Médiaszolgaltatasra vallalt szazalékos arany nem kerdl
tullépésre.

A megrendeld tudomasul veszi és elfogadja, hogy a teljesitett GRP mennyiség folyamatos
ellen6rzése az Nielsen Kdézdnségméreés Kft. altal mért és feldolgozott percenkénti adatok
alapjan torténik, illetve az MTM-SBS Zrt. MediaPro elnevezési értékesitési szoftverében.

A Médiaszolgaltatasokban az alabbi célcsoportokra rendelheték meg reklamsugarzasok:
STV2:

18-49
F18-49
MS18-49
18-49ppABC
18-59ppABC
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4-14

i)  FEMS3:

18-49
F18-49
F18-39
F18-59

MS18-49

i)  PROA:

18-49
MS18-49
M18-49
M18-39

1.9 A ,Fix C/GRP” értékesitési formanak a specialis, sajatos feltételei a megrendelével kotott
szerz8désben kerllnek meghatarozasra. Ez a szerzddés tartalmazza a megrendelé Share
vallalasat, amennyiben ilyen vallalas torténik.

1.10 A reklampiaci kereslet és kinalati viszonyokon kivil a megrendelére megallapitott (fix)
C/GRP sugarzasi dijat a megrendel6 Koltési vallaldsa, (esetleges) Share vallalasa, a
fentiek szerinti célcsoportok kozuli célcsoport valasztas, és minden olyan egyéb korulmény,
amely a Médiaszolgaltatas reklamidejének értékesitését elébnydson vagy hatranyosan érinti,
ide értve a felek kozotti aralkut is - befolyasolja. Sugarzasi dijcsokkentd tényez6 a
Médiaszolgaltatasokban az egylttes Koltési és Share vallalas, tovabba ha az egyittes
Koltési vallalason belll az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgaltatasok koltési részesedését, és
ennek megfeleléen a sugarzasok megoszlasat a szabad kéz alapjan allapithatja meg. Az
MTM-SBS Zrt. a szerz6désekben egyéb arcsdkkentd tényezdket is érvényesithet.

1.11 Share vallalas esetén a megrendel§ mar a Share vallalas megtételével kdtelezettséget
vallal arra, hogy legkésdbb a targyévet kovet6 év januar 20.-ig olyan végleges adatot(okat))
ad az MTM-SBS Zrt-nek, amely adat(ok)bdl megallapithaté a Share vallalas teljesilése
(Ertelmez6 rendelkezések szerinti televizids koltés és ebbdl a Médiaszolgaltatas(ok)ban
teliesllt koltés), tovabba kotelezettséget vallal az adatok az alabbi pont szerinti
ellen6rzésének biztositasara. A megrendel6 a fentiek szerinti adatszolgaltatason tulmenéen
azt is vallalja, hogy az MTM-SBS Zrt. ez irdanyu egyedi, évkozi irasbeli kérése esetén az
el6z6kben meghatarozott id6pont elétt is ilyen adatszolgaltatast nyujt az MTM-SBS Zrt-nek.

1.12 A megrendel6 egyuttal kotelezettséget vallal arra is, hogy biztositja, hogy az MTM-SBS Zrt.
a megrendeld fenti targyév tekintetében megkulldott adatszolgaltatasat az adatszolgaltatas
valédisaganak megallapitdasara a megrendeld (reklamozd vagy reklamszolgaltatd)
székhelyén vagy konyvvezetési telephelyén, elézetesen egyeztetett id6pontban az altala
megbizott kdnyvvizsgaléval a jelen ASZF-hez 6. sz. mellékleteként csatolt ,Televizids
koéltés/share vallalas ellenbrzésére kibocsatott iranymutatas” - a tovabbiakban Iranymutatas
— szerint, az abban foglaltaknak megfeleléen ellenérizze. Az ellendrzés elvégzéséhez az
MTM-SBS Zrt. nem koteles a megrendel§ — ide értve a vonatkozd reklamozd - kulon
elézetes hozzajarulasat kérni, csak elézetes idépont kotelezettsége all fenn, mivel a Share
vallalas esetén — figyelemmel annak arcsokkentd tényezd jellegére — a megrendel6 a
vallalas megtételével, az ellen6rzéshez a hozzajarulasat adja. Amennyiben a megrendel6
reklamszolgaltaté igazolja és szavatolja, hogy az Iranymutatas szerinti adatok az &
kényveibdl, illetve dokumentumaibdl is ellendrizhetdk, akkor a kdnyvvizsgal6 az ellendrzést
ezekbdl a konyvekbél, dokumentumokbdl végzi el. Abban az esetben, ha a megrendel6
adatszolgaltatasa a kényvvizsgaldi ellenbrzés szerint nem valdsak és/vagy a Share vallalas
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nem teljesllését mutatja, akkor a kdnyvvizsgaléi ellenérzés koltségeit a megrendeld viseli,
és az MTM-SBS Zrt. ezt a megrendelének kiszamlazza. Az ellen6rzés koltségeinek
megrendelére valé terhelésén tal az MTM-SBS Zrt. a Share vallalas nem teljestlése miatti,
jelen ASZF, illetve a szerz6dés szerinti jogkdvetkezményeket is alkalmazhatja.

1.13 A megrendeld tudomasul veszi, hogy a fentiek szerinti ellen6rzés (audit) megtagadasa vagy

annak olyan akadalyoztatasa, amely lehetetlenné teszi annak elvégzését azzal jar, hogy az
MTM-SBS Zrt. ezt a korlilményt a Share vallalas nem teljesilésének tekinti és a XiIlI.
fejezetben a Share vallalas nem teljesllésére vonatkozé jogkdvetkezményeket alkalmazza.

2. Arjegyzéken, illetve listadron torténd értékesités:

2.1

2.2

2.3

24

25

2.6

2.7

Azon megrendel6k szamara, akik nem felelnek meg a ,Fix C/GRP” értékesitési forma fentiek
szerinti feltételeinek, vagy nem azt valasztjak, a reklamidd értékesitése arjegyzéki/listaaron
az alabbi mellékletek szerinti arjegyzéki dijakon az erre az értékesitési formara megallapitott
alabbi feltételekkel torténik. Az arak 307-s szpotra vonatkoznak, az arak az afa-t nem
tartalmazzak, azok kulon tételként keriiinek felszamitasra.

i) STV2listaarak: 2.sz. melléklet;
i) FEM3 listaarak: 3. sz. melléklet;
i) PRO4 listaarak: 4. sz. melléklet;

Arjegyzéki aron torténd értékesités esetén is a listadrak a szezonalis index szerint
meghatarozott mértékében modosulnak.

A Meédiaszolgaltato, illetve az MTM-SBS Zrt. fenntartjak az évkozi arvaltoztatas jogat. Az
arvaltoztatas lehet csak idészakos jellegli, és/vagy vonatkozhat csak valamely napszakra
és/vagy milsorkoérnyezetre (korlatozott arvaltozas). Az arvaltoztatas jelentheti a
kategoriavaltozast is, tobb kategoria kialakitasat, illetve a kategoria (id6)hatarok modositasat.
Arvaltozas esetén (ha az nem korlatozott arvaltozas) a jelen ASZF médositasra keriil, amely
arvaltozas az ASZF mdédositasanak a modositott ASZF szerinti hatalyba Iépésétél érvényes.
Az MTM-SBS Zrt. az arvaltozasrol legkésébb a targyhdnap megrendelési
hatarideje/hatarnapja el6tt 14 nappal a megrendel6ket irasban kuilén is értesiti. Az ar- és
kategoriavaltozasok azok életbelépésétdél a mar érvényes egyedi szerzbdésekre is
vonatkoznak, ennek megfeleléen az ilyen szerz6dések alapjan megrendelt sugarzasoknal is
mar az Uj ar- és kategoriak kerilnek alkalmazasra.

Aremelés és kategoriavaltozas esetén — ez utdbbi esetében, ha ez a korulmény aremeléssel
jar - az Uj ar kozlésétdl szamitott 14 munkanapig a megrendelt és visszaigazolt sugarzas
dijmentesen mondhaté le, vagy moéddosithaté. Azt kovetben csak a visszaigazolt
megrendelések lemondasara, vagy modositasara vonatkozo szabalyok szerint.

A korlatozott arvaltozasrél az MTM-SBS Zrt. az errdl szolé dontés meghozatala utan
haladéktalanul, de legkésdbb azok hatalyba |épését megel6zben 14 nappal irdsban értesiti
az érintett megrendel6ket hirlevél, illetve kdzlemény vagy egyedi értesitd formajaban. Ha a
megrendeld az értesités kézhezvételétdl szamitott 5 munkanapon beldl irasban nem igazolja
vissza a Kkorlatozott arvaltozas elfogadasat, akkor a reklam sugarzasa az eredeti
megrendelés és visszaigazolashoz idében lehetd legkbzelebb esé még szabad (el nem
adott) az eredeti megrendelésnek és visszaigazolasnak megfelel6 arkategéria szerinti
reklamidében torténik.

A Médiaszolgaltatds misorstrukturajanak megvaltozasa miatti arvaltoztatds nem minésul
aremelésnek, és igy nem vonatkozik ra a fentiek szerinti el6zetes értesitési kdtelezettség. Az
ilyen arvaltozasrol az MTM-SBS Zrt. a Médiaszolgéltatd altal a misorstruktura-valtozas
elhatarozasat koévetéen haladéktalanul értesitést kild a muisorstruktura valtozéasa miatt
érintett megrendel6knek. Ha az ilyen mdisorstruktura valtozasa miatt a megrendelt és
visszaigazolt sugarzas magasabb arkategoriaba esik, a megrendel6 az errdl sz6lo értesités
kézhezvételét koveté 3 munkanapon belll jogosult a sugarzast jogkdvetkezmények nélkul
irasban lemondani, ennek hianyaban a magasabb ar keril szamlazasra. Ha alacsonyabb
arkategoriaba keril a sugarzas, akkor a tényleges sugarzasi arkategoéria szerint torténik a
szamlazas.

23



2.8

2.9

Lﬂ

Az arjegyzeki értékesitésnél arcsokkentd tényezdk lehetnek a megrendelbi irasos Koltési
vallalas, a televizidos koltésbél a Médiaszolgaltatas tekintetében tett Share vallalas (az
Ertelmez6i rendelkezések szerint), illetve egyéb a jelen ASZF szerinti kedvezmények. A
Médiaszolgaltatasok tekintetében tett egylttes Koltési és/vagy Share vallalas, egylttes
vallalas esetén a reklamsugarzasoknak a Médiaszolgaltatasokban valé szabad kéz elve
alapjan torténd elhelyezése tovabbi arcsokkentési lehet6ség. Share vallalas esetén az
arjegyzeéki értékesitésre is vonatkozik a fix C/GRP értékesitési rendszer 1.11-1.13 pontokban
foglalt rendelkezései.

Az MTM-SBS Zrt. a szerz6désekben ennél az értékesitési formanal is egyéb arcsdkkentd
tényezbket is érvényesithet.

2.10 Ennél az értékesitési rendszernél nincs GRP szallitasi garanciavallalas, minden GRP-val

4.

kapcsolatos el6rejelzés, szallitas, teljesités csak tajékoztato jellegl informacio.

Szezonalis index:

A ,Fix C/RP” és az arjegyzéki listaaras értékesitési formaban is az arak az alabbi szezonalis
index szerint modosulnak:

Szezonalis index

Januar 55%
Februar 65%
Marcius 85%
Aprilis 105%
Majus 105%
Junius 95%
Julius 70%
Augusztus 70%
Szeptember 120%
Oktéber 130%
November 130%
December 100%

Engedmények és kedvezmények:

4.1 Az arjegyzéki értékesitési formanal érvényesithetd engedmények és kedvezmények:

i) Mennyiségi engedmény

Azok a megrendeldk, akik egyedi szerz6désben a Médiaszolgaltatas tekintetében 2013-ra
vagy ha a jelen ASZF a 2013. december 31-e utan is hatalyban marad, akkor az ASZF
hatalya alatt éves Koltési vallalast tesznek, az alabbi mennyiségi engedményben
részesulnek:

- 999.999 5%
1.000.000 - 4.999.999 10%
5.000.000 — 9.999.999 15%

10.000.000 20%

A mennyiségi engedmény megallapitdsanak alapjat képez6 Koltési vallalasba a
hagyomanyos szpot alapu kéltések szamitanak be. A fenti Koltési vallalas és az ahhoz
tartozé mennyiségi engedmény a Médiaszolgaltatasok tekintetében kilon-kilon kezelendék.
Amennyiben a megrendel6 a Médiaszolgaltatasok vonatkozasaban egyulttesen tesz Koltési
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vallalast, akkor az MTM-SBS Zrt. a fenti mennyiségi engedmény mértékétdl eltérd
mennyiségi engedményt is megallapithat.

A szerz6déses okirat létrejotte elbtt is igénybe vehetd a mennyiségi engedmény, ha a
megrendel6 irasos jognyilatkozatot kild a Koltési vallalasrdl és a jognyilatkozatban a jelen
ASZF elfogadasardl is nyilatkozik.

A mennyiségi engedmeény vetitési alapja a megrendel6 nettd reklamkoltése.

Tekintettel arra a koériiményre, hogy a mennyiségi engedmény a megrendel6 részérdl az
el6zéek szerint a Koltési vallalast tartalmazé nyilatkozattétel utan azonnal igénybe veheté,
amennyiben a megrendel6 jogosulatlanul vette igénybe a mennyiségi engedmeényt, illetve
nem a teljesult Koltési vallalashoz tartozd, hanem annal nagyobb mértéki mennyiségi
engedményt kapott, akkor megrendel6 koételes a jogosulatlanul igénybe vett mennyiségi
engedmény Osszegét 2014. januar 31-ig az MTM-SBS Zrt. kibocsatott szamlaja ellenében
visszafizetni. A visszafizetés nem érinti az alabbi XIV. fejezet szerinti jogkdvetkezményeket,
amelyeket az MTM-SBS Zrt. jogosult ilyen esetben is érvényesiteni.

A mennyiségi engedmény egyéb kedvezményekkel nem 6sszevonhato.

Mindkét értékesitési formaban adhatdé engedmények, kedvezmények:

i) Udvozlb kedvezmény

Udvozld kedvezményben részesiilhet az Uj megrendeld, illetve a Médiaszolgaltatasban még
nem hirdetett termék/aru/szolgaltatds elsé reklamkampanya. Uj megrendeld, illetve a
Médiaszolgaltatasban nem hirdetett termék/aru/szolgaltatas alatt a targyévben és a targyévet
megel6z6en 2 évben nem hirdetd megrendeld, illetve hirdetett termék/aru/szolgaltatas
ertendd.

A kedvezmény mértéke: 15%

Nem minésul uj termékkategoérianak, amikor jogutddlas vagy atalakulas (cégegyesulés,
szétvalas) folytan kerlil a megrendeléhdz az uj termékkategoria, illetve termék.

Annak megallapitasa, hogy a megrendel6 uUj megrendel6-e, illetve a hirdetendd termék
valdban Uj termékkategoriat képez-e mindig egyedi elbiralas targya.

Els6 kampanynak min6sul az 0j megrendelé altal megrendelt vagy uj termékkategoria
reklamkampanya, ha annak megrendelt 6sszege legalabb eléri a netté 500,000Ft-ot és a
kampany sugarzasi idészaka maximum 1 honap.

Az (dvozlé kedvezmény csak 100% folotti szezonindext hénapokban vehetd igénybe. Az
udvozlé kedvezmény vetitési alapja az elsé reklamkampany egyeéb
engedményekkel/kedvezményekkel csokkentett 6sszege.

Az (dvozld kedvezmény felhasznalasahoz elengedhetetlen feltétel az Udvozld kedvezmény
nyilatkozat kitoltése.

Egyéb kedvezmény:
Az MTM-SBS Zrt. mindkét értékesitési formandl fenntarta a jogot arra, hogy a

Médiaszolgaltatas reklamid6 értékesitésénél a megrendel6vel kotott szerzédésben a
megrendeldnek a fentieken tul tovabbi vagy mas tipusu kedvezményeket biztositson.
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Az a megrendeld, amely a reklamozé megbizasabdl jar el - tehat a reklamszolgaltato, illetve
megrendeld tgyndkség — mindenféle és fajta kedvezménnyel és engedménnyel csdkkentett
afa nélkili szamladsszegre vetitve 15 (tizendt) szazalék Ugyndkségi engedmény illeti meg,
ha:

Ugyndkségi engedmény:

i) az arjegyzéki értékesitésnél: igynokségi megallapodast kot a Médiaszolgaltatasban
térténd reklamozasrol (lasd: jelen ASZF 2. sz. mintanyomtatvany);

i) a ,Fix C/IGRP” alapu értékesitésnél: szerz6dést két Médiaszolgaltatasban torténé
reklamozasra.

Az Ugyndkségi engedmeény a reklamszolgaltatd megrendelét a tamogatasi dij,
termékmegijelenitési dij — ide értve a nyeremény bemutatasért fizetendd dijat is — nem barter
része utan is megilleté, ha a vonatkozé szerz6dés vagy megallapodas ezzel ellenkezdleg
nem rendelkezik.

Az lUgyndkségi engedmény elszamolasa ugy torténik, hogy az MTM-SBS Zrt. az Gigynokségi
engedménnyel csokkentett szamlat bocsat ki a megrendeld reklamszolgaltato részére.

5. A jelen ASZF és a szerz6dés szerinti és az adott kampanyban igénybe vett

6.

6.1

6.2

6.3

8.

engedmények/kedvezmények nem adddnak 6ssze, hanem egymas utan kerilnek levonasra
a kampany netté értékébdl. A megrendeléskor a megrendeld az engedményre (ide értve
annak tipusat is) vald jogosultsagat jelezni koteles, amely jogosultsagot az MTM-SBS Zrt.
ellenérizi, és csak akkor biztosithatja, ha az ellenérzése soran megallapitja a jogosultsagot.

Felarak:

Mindkét értékesitési formanal:

i) reklamblokkon beliili els6, masodik és utolsé, utolso elétti hely +15%
i) reklamfilm ismétlése ugyanazon a blokkon bellil: +15%
i) reklamfilmen belll sajat reklamozott termék mellett idegen termék annak
hossza 10%-at meghaladdé mértékben egyedi ajanlat szerint, de min. +15%
i) reklamfilmben a reklamozé két kilon markahoz tartozé terméke: +10%
iv) szpotlistas felar: +25%
v) prime felar (napszakmix megoszlastdl valo eltérés): +25%
vi) duo/6sszetett szpot egy blokkon bellil: +20%
vii) egyedi szpot elhelyezéssel kapcsolatos igények teljesitése: +25-50%

A felarak vetitési alapja a kampanymegrendelés net 6sszege. A felarak nem addédnak dssze,
hanem egymas utan kerllnek felszamitasra.

Egy reklamfilmben maximum két idegen termék jelenhet meg felar fizetése nélkul, kivételt
képeznek ez aldl az Uzletlancok reklamjai, amelyekben felar fizetése nélkil harom idegen
termék jelenhet meg, ha ezek egyittes idétartama nem haladja meg a reklamhossz 10%-at.
Az idegen termék fogalma tédgan értelmezendd, minden, a reklamfilmben szerepld idegen
termék, téma, szponzor megjelenés, szponzor logo stb. idegen terméknek tekintend®é.

Nem kerul az idegen termék felar felszamitasra, ha az idegen termék a reklamban, mint
vasarlast 6sztonz6 nyeremény, ajandék, akcio folytan tartalmazza, vagy ha az idegen termék
maximum a reklamfilm hosszanak 10%-aig szerepel.

Egyedi reklamozasi formak

A Médiaszolgaltatasban a (klasszikus) reklamblokkon kivili reklamsugarzasok — igy tébbek
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k6zott az osztott képerny8s reklam, egyedi — single — reklamszpot sugarzas, virtualis reklam,
vagy olyan az Ofcom szabalyok szerint megengedett egyéb reklamszpot sugarzas,
amelyhez gyartasi szolgaltatas is kapcsolddik — mindenkor egyedi elbiralas szerint, egyedi
arképzéssel kerul vallalasra. A gyartasi szolgaltatas/dij és egyéb technikai koltségek az
ajanlatban és a visszaigazolasban kulén tételként kerlilnek kdzlésre, illetve felszamitasra. A
gyartasi dij vagy egyéb koltségek nem részei a Kdltési/Share vallalasnak, valamint ezek nem
szamitanak be az engedmeények, kedvezmények vetitési alapjaba, ide értve az ligyndkségi
engedmény vetitési alapjat is. Csak kifejezett erre iranyuld irasos megallapodas esetén lehet
ettdl eltérni. Az MTM-SBS Zrt. az ajanlati megkeresésre kildott valasz ajanlataban az ilyen
egyedi reklamozasi formara a IV. fejezet 8. pontjatdl eltéré megrendelési hataridét, és a VI.
fejezet szerinti lemondasi/médositasi feltételektél eltérd — szigorubb - lemondasi feltételeket
ir, illetve irhat el6. Az ilyen reklamok esetében a reklam szallitasi hatarideje is eltéré. Az
eltéréseket az MTM-SBS Zrt. a megrendel6 ilyen megjelenési igényre vonatkozé ajanlati
felhivasra klldétt ajanlata mar tartalmazza, és ezeket kell iranyaddnak tekinteni.

A gyartasi szolgaltatasokat igényl6 az ilyen reklamozasi formaknal ezeket a szolgaltatasokat
MTM-SBS Zrt. vagy az altala megbizott alvallalkozé végzi el, amelyhez a szikséges kép-és
hanganyagot a megrendel6 biztositja. A megrendel6 mar ebben a kérben szavatolja, hogy az
altala biztositott kép-és hanganyag atruhazhato felhasznalasi jogosultsagaval rendelkezik, és
azok felhasznéladsa a reklamban és a Médiaszolgaltatasban torténdé sugarzasa harmadik
személy joga (szerzbi-, szomszédos — védjegy vagy egyéb polgari joga) nem akadalyozza
vagy korlatozza. A megrendel6 azt is szavatolja, hogy ezek az anyagok nem sértenek
torvényt vagy jogszabalyt. A szavatossagvallalasaiért a megrendeld a jelen ASZF felelésségi
szabalyai szerint helytallni tartozik.

Amennyiben a gyartasi szolgaltatas réven olyan a Médiaszolgaltaté vagy az MTM-SBS Zrt.
jogvédett anyagok kerulnek felhasznalasra, akkor ezen anyagok tekintetében azok jogai a
Médiaszolgaltatonal/MTM-SBS Zrt-nél maradnak (ha nincs ezzel ellenkezé tartalmu
megallapodas). Az ilyen anyagok barmely egyéb felhasznalasahoz a Médiaszolgaltaté/MTM-
SBS Zrt. irasbeli hozzajarulasa sziikséges (értelemszeriien a Médiaszolgaltatasban térténd
felhasznalason kivul).

Amennyiben az Uj reklamozasi forma olyan, hogy az annak egyedi és eredetisége, vagy
elnevezése folytdan szerz6i- vagy szomszédos-, vagy vedjegyjogi védelmet élvez, illetve
olyan know-how-t, vagy vagyoni értékkel biré szellemi alkotas, amely még nem valt
kdzkinccsé, akkor a felhasznalasi jogok az MTM-SBS Zrt-t vagy a Médiaszolgaltatét illetik, és
az MTM-SBS Zrt/Médiaszolgaltatd irasbeli hozzajarulasa nélkili felhasznalasa jogsértést
valdsit meg.

Televizios vasarlas és televizids vasarlasi miisorablak

8.1 Televiziés vasarlas:

A 60 mp alatti televizié vasarlasokra a reklamsugarzasokra — ellenkezd kik6tés hianyaban az
arjegyzeéki értékesitési formara - vonatkozo feltételek az iranyaddk, és nem kell, hogy kulon,
kifejezetten televiziés vasarlasra vonatkozd egyedi szerz6dés targyat képezzék,
értelemszertien GRP szallitasi vallalas nélkal.

A 60 mp-et meghalado televizios vasarlas sugarzasanak vallaldsa minden esetben egyedi
kildn szerz6dés alapjan torténik, egyedileg megallapitott sugarzasi dijak ellenében, GRP
teljesitési garancia nélkiil. Ezek tekintetében a jelen ASZF szerinti reklamértékesitési formak,
sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak nem érvényesek azzal, hogy a
vonatkozé szerz8désben nem szabalyozott feltételek tekintetében a jelen ASZF
rendelkezései az irdnyaddk. Az ilyen televizids vasarlas koltése csak akkor szamit be a
Koltési vallalasba, ha a szerz6dés ezt kifejezetten rogziti.

8.2 Televiziés vasarlasi miisorablak
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A televiziés vasarlasi misorablak kozzétételének a vallaldasa mindenkor kildén szerz8dés
targyat képezi, és televiziés vasarlasi miisorablakra nem vonatkoznak a jelen ASZF szerinti
reklamértékesitési formak, sugarzasi dijak, kedvezmények, engedmények, felarak. A
televizids vasarlasi misorablakok sugarzasanak vallalasa kizarélag a televizids vasarlasi
misorablakra megallapitott kulon arakon torténik, GRP teljesités vallalasa nélkul.

A televizios miisorablak kozzé tételére forditott koltés a Koltési vallalasba nem szamit be. A
televizios vasarlasi misorablak ilyen jelzés mellett kerll kbzzé tételre.

Tarsadalmi célu reklam (TCR)

Az Ofcom szabalyok szerint a pénzbeli vagy nem pénzbeli ellenszolgaltatas ellenében kdzzé

tett TCR reklamnak tekintendd.

Mivel a TCR kdzcélu Uzenetet népszerlsit, vonatkozik rd az a szabaly, hogy a TCR

forrasanak, illetve annak a szervezetnek, amelynek érdekében k6zzé tételre kerll, a sajat

orszaga szerinti torvényeknek, illetve jogszabalyai szerint, azoknak megfelelve jogszerien
kell mikddnie. A Médiaszolgaltatd kotelezettsége annak megallapitasa, hogy az a szervezet,
amely a TCR forrasa megfelel-e a kdzhasznu jogallasnak, illetve, hogy kézhasznu célt szolgal

a megrendelni kivant kozlemény és nem kereskedelmi célokat. A fentiekb8l kévetkezden,

csak az alabbi ismérveket teljesiték fogadhatok el TCR-nek:

i) ha az Uzenet kozvetett vagy burkolt formaban sem 06szténéz aru vasarlasara,
szolgaltatas igénybe vételére, vagy ha nem népszerlsiti valamely gazdasagi tarsasag
tevékenységét, termékét a rola alkotott képet;

i) ha megrendeld, illetve a forras a kézhasznu jogallasu szervezet, amelyet kézhasznu
vagy kiemelkedéen kdzhasznu szervezetként nyilvantartasba vettek a kodzhasznu
szervezetekrél sz6lo 1997. évi CLVI. térvényben foglalt feltételeknek megfeleléen, és a
megrendeld — a forras — nyilvantartasba vételt ezzel az okirattal igazolja, vagy ha a
nyilvantartasba vétel nem tortént meg, akkor is megfelel a hivatkozott toérvény szerint a
kézhasznu jogallasu szervezet nyilvantartasba vételére megallapitott feltételeknek;

i) ha a megrendeld reklamszolgaltatd, akkor a rekldmszolgaltatonak a megrendeléshez a
kdzhasznu jogallasu szervezet a TCR kampany megrendelésére vonatkozé megbizasat
és a megbiz6 kdzhasznu szervezetként nyilvantartasba vételének okiratat, vagy annak
igazolasat is mellékelnie kell, hogy a megbizé megfelel a kézhasznu jogallasu szervezet
feltételeinek.

A TCR forrasat a TCR-ben egyértelmien meg kell nevezni, ennek hidnyaban a TCR

sugarzasa visszautasithatd. Ha a TCR sugarzas visszaigazolasa a konkrét TCR

szpot/kdzlemény megtekintése nélkil tortént, akkor az itt emlitett okok folytan a sugarzas
elmaradasa miatti kart — a sugarzasi dijat a megrendelének ki kell fizetnie.

A 9.1 pont szerinti feltételek teljesulése esetén is az MTM-SBS Zrt. - a Médiaszolgaltatéval

tortént konzultacid/egyeztetés mellett - fenntartja a jogot, hogy egyedi elbiralas szerint

fogadjon el vagy utasitson el TCR sugarzasra megrendelést. Az elutasitast az MTM-SBS Zrt.
nem koteles indokolni.

Mdisorkészités céljabol adomanyok gyijtésére felhivd kdzlemény kozzé tétele nem

megengedett. Vallasi karitativ szervezetek, illetve alapitvanyok adomanygydjtési

felhivasa/kdzleménye akkor tehetd k6zzé, ha az adomanygyljtés nem a vonatkozé vallas
népszerUsitését szolgalja, hanem valamely hatranyos helyzet segitését. Az adomanyok
gylijtését szolgald felhivasok befogadasa is egyedi elbiras szerint toérténik. A felhivasnak
egyértelmien tartalmaznia kell az adomanygydijtés céljat. A Médiaszolgaltato, illetve az

MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy amennyiben ilyen felhivast befogad, akkor attdl, amelynek

érdekében a felhivas kbdzzé tételre kerll, igazolast kérjen arrdl, hogy a felhivas

eredményeként 6sszegyljtott 6sszeg tényleg a felhivasban foglalt célra kerl felhasznalasra.

A TCR tartalmaért kizardlag csak a megrendeld, illetve a forrasként megjeldlt szervezet

tartozik felelésséggel.
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A TCR megrendelésekre az arjegyzeéki értékesitési forma az érvényes. A kedvezményes
sugarzasi dijanak megallapitdsa koézhasznu cél ismeretében torténik, és mértéke az
arjegyzéki dij 20 szazalékatél 40 szazalékaig terjedhet. Az MTM-SBS Zrt. a
Médiaszolgaltatoval térténé egyeztetés mellett fenntartia a jogot, hogy ennél nagyobb
mértékl engedményt biztositson, illetve téritésmentesen fogadja be a Médiaszolgaltatasban
sugarzasra, ha a kdzceélu cél ezt indokolja. A TCR sugarzasa a szabad kéz alapjan torténik,
GRP vallalas nélkil. A TCR kéltés utan engedmény - ide értve a megrendelé lgyndkséget
megilletd lUgyndkségi engedményt is — nem jar. A TCR lemondasa csak a sugarzasi dij
100%-nak megfizetése mellett lehetséges fuggetlenul attdl, hogy a lemondas mikor tortént. A
TCR koltés altalaban beszamit a Koltési vallalasba, kivéve az ezzel ellenkez8 irasos
rendelkezés esetén. [Egyebekben a jelen ASZF arjegyzéki értékesitésre vonatkozod
szabalyai az iranyadok.

Jotékonysagi felhivas sugarzasat a Médiaszolgaltatd csak kivételes esetben vallalja, akkor,
ha a felhivasban foglalt Gzenet témaja és mondanivaldja széles tarsadalmi rétegeket érint, és
ha megbizonyosodik arrél, hogy a felhivas forrasa (akinek/amelynek érdekében a felhivas
kozzé tételre kerll) felhivasban foglalt cél teljestlése érdekében és tdérvényesen
tevékenykedik. A jétékonysagi felhivas kozléséért a Médiaszolgaltatd nem kér ellenértéket.

X. Tamogatas kiilon szabalyai

A tamogatas megrendelése az MTM-SBS Zrt. és a megrendeld altal elfogadott ajanlat
alapjan a megrendeld altal jelen ASZF V. fejezet 13 pontja szerinti tartalommal kiildott
irasos megrendeld és annak visszaigazolasa alapjan torténik. A megrendelét — IV. fejezet 7
pontjaban leirtaknak megfeleléen - az egylttesen elfogadott ajanlat datumatél (ha nem egy
datummal tortént az egylttes elfogadas, akkor a késébbi datumtol) szamitott 10
munkanapos ajanlati kotottségi hataridén belll kell megkildeni, az ajanlati kotottség utan
érkez6 megrendelést az MTM-SBS Zrt. indoklas nélkul visszautasithatja. Az ajanlati
kotottségtél el lehet térni, ha az ajanlat az eltérést tartalmazza, de a megrendelének
legkésébb a IV. fejezet itt hivatkozott 7. pontja szerinti megrendelési hatarnapig meg kell az
MTM-SBS Zrt-hez érkeznie. Csak az a megrendeld tekinthet6 az MTM-SBS Zrt. altal
elfogadottnak és teljesitendének, amelyet az MTM-SBS Zrt. visszaigazolt. A vissza nem
igazolt megrendelésnél nincs teljesitési kotelezettseg.

A megrendeld mar az ajanlat irasbeli visszaigazolasaval vallalja az ajanlat szerinti tamogatas
megrendelését az ajanlat szerinti tamogatasi formanak megfeleléen és a tamogatasi dij
medgfizetését.

A tamogatd a misor tartalmat, annak musorrendbeli elhelyezését nem befolyasolhatja oly
maodon, hogy az sértse a Médiaszolgaltato felel6sségét és szerkesztéi fliggetlenségét.
Hirmlsor és iddszerl tajékoztatdé misor nem tamogathaté. Nem lehet tamogato, illetve
tamogatéi lGzenetben nem jelenhet meg olyan termék/szolgaltatas, amely az Ofcom
szabalyok, valamint a magyar reklamjogi szabalyok szerint Magyarorszdgon nem
reklamozhaték.

A muisorokon kivlal, mdsorrész, mudsorblokk, misor el6zetes és a médiaszolgaltatas is
tamogathaté — a tovabbiakban: egylttesen misor. A szponzor (reklamozé altal)
finanszirozott misor is tamogatasnak tekintend6. A tamogatasnak mindenkor
transzparensnek kell lennie abbdl a szempontbdl, hogy a néz6 tisztaban legyen azzal, hogy
az adott mdsor, misorrész, stb. tdmogatott. Tamogatasi Uzenet a mlsoron belll is k6zzé
tehet6. Az olyan termék/szolgaltatdas, amelynek termékmegjelenitése tilos, az a misoron
belul tamogatoként nem jelenhet meg.

A tdmogatasi Uzenet hossza 5 mp, 10 mp és 15 mp lehet, illetve kivételes esetben ennél
hosszabb tamogatasi Uzenet is befogadhaté, ha a fenti 1. pont szerinti
ajanlat/megrendelés/visszaigazolasban ez a megallapodas. A tdmogatasi Uzenetnek a
misortol azonosithatd mdédon megkulonboztethetonek kell lennie. A misor alatt sugarzott
tamogatasi Uzenet csak rdvid, vizualis és verbalis szerkesztettségében a tamogatasra
emlékeztetd, statikus grafikat, a tamogatd nevét, logojat és egyéb megkuldnbdztetd jelzését
tartalmazé Uzenet lehet. A misor elétt és utan koézolt tamogatoi Uzenet sem tartalmazhat
olyan elemet, amely termék/szolgaltatas vasarlasaral/igénybe vételére 0Osztonzd, amely
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reklamjellegli informacié — ide értve elérhetdséget, arinformaciot, terméktulajdonsagot,
els6bbségi allitast, promdcids nyelvezetet, a termék csomagolasara valo fokuszalast — az
Uzenet célja a tamogato, illetve a tamogatas tényének azonosithatésaga kell, hogy legyen.
Az Ulzenet az internet, facebook, twitter és az SMS elérhetéséget tartalmazhatja, ha nincs
felhivas ezek hasznalatara. A misorel6zetesben megjelené tamogatasi lUzenetnek szintén
rovidnek és masodlagosnak kell lennie.

A tamogatas egyedi szerz6dés targyat képezi. A szerz8dés létrejon a megrendelés és azzal
azonos tartalmu visszaigazolassal is. A szponzorfinanszirozott misoroknal viszont az egy
okiratban foglalt egyedi szerz6dés szikséges.

A tamogatas tekintetében GRP vallalas nincs, minden GRP (tervezett vagy teljesitett)
szallitdsra vonatkozo6 informacio csak tajékoztatéd jellegid. Az MTM-SBS Zrt. a tamogatasi
Uzenetek nézettségi mérést sem vallalja. A tamogatasi forma és dij egyedi megallapodas
alapjan kerll megallapitasra.

A tamogatd csak akkor kizardlagos tamogatdja a mUlsornak, ha az irasban
(megrendelé/visszaigazolas,  szerz6dés)  kifejezetten ki lett koétve, ez a
szektorkizarélagossagra is vonatkozik.

Az olyan visszaigazolt tamogatasi Uzenet sugarzasa visszautasithato mindennemi koltség
és kartérités nélkul, a tamogatasi dij 100%-os felszamitasa mellett, amely tamogatoéi Uzenet
hosszabb, mint azt a megrendelés/visszaigazolas tartalmazza.

Ellenkez6 megallapodas hianyaban az adaskész tdmogatasi Uzenetet a megrendeld szallitja
a jelen ASZF XIV. fejezete szerint kézbesitési méddal és miszaki minéségi feltételekkel. A
tdmogatasi Uzenet jogszerlségéért a megrendeld tartozik telijes koér(i felel6ésséggel és
helytallassal, a megrendelé felelésségére és helytallasara a jelen ASZF VI. fejezetének
rendelkezéseit kell alkalmazni.

Az MTM-SBS Zrt. a tamogatasi Uzenetek elézetes megtekintésére szintén nem vallal
kotelezettséget, az Uzeneteket azok jogszerlisége tekintetében nem vizsgalja, erre nem
kotelezhetd.

Abban az esetben, ha a megrendel6 véleményezés céljabdl az adaskész Uzentet vagy az
Uzenet story board-jat megkuldi az MTM-SBS Zrt-nek és azt az MTM-SBS Zrt. észrevételezi,
amely észrevételezésre kotelezettséget nem vallal, akkor az nem jelenti azt, hogy a
felelésség az MTM-SBS Zrt-re szallna at. A megrendelé az MTM-SBS Zrt-vel szemben nem
eérvényesithet koltség vagy kartéritési igényt azért, mert a story boardot atkuldte
véleményezésre, és azzal szemben az MTM-SBS Zrt. kifogast nem emelt és story board
alapjan készitett tamogatasi Uzenet jogsért6. Az MTM-SBS Zrt. felel6ssége kizardlag csak
akkor allapithaté meg, ha az adaskész tamogatasi Uzenetet a megrendel6 az MTM-SBS Zrt.
észrevétele alapjan Kkijavitotta és a sugarzott Uzenetnél a jogsértése kifejezetten és
igazolhatéan az Uzenet MTM-SBS Zrt. altal észrevételezett és eszerint kijavitott eleme
tekintetében kerll megallapitasra. Ebben az esetben is az MTM-SBS Zrt. csak a
végrehajthatd joger6s hatarozat szerint alkalmazott anyagi joghatranyért tartozik
felel6sséggel, egyéb kozvetlen vagy kozvetett karért, koltségért nem. Az MTM-SBS Zrt.
ugyanakkor jogosult arra, hogy az altala jogsértbnek mindsitett tamogatoi Uzenet
Médiaszolgaltatasban torténé kdzzé tételét visszautasitsa koltség- kartéritési fizetés nélkal.
A visszautasitast az MTM-SBS Zrt. irasban indokolni kételes. Ha a megrendeld ebben az
esetben nem vallalja a kijavitast, akkor az ilyen ok miatt elmaradt sugarzas utani tamogatasi
dijat 100%-ban az MTM-SBS Zrt-nek medgfizetni tartozik.

Amennyiben a felek megallapodasa szerint az MTM-SBS Zrt. (vagy alvallalkozdja) késziti el
a tamogatasi Uzenetet, akkor a megrendel6 és az MTM-SBS Zrt. viszonylatdban annak
jogszerlisége tekintetében a felelésség az MTM-SBS Zrt-t terheli. Az MTM-SBS Zrt. csak
olyan tamogatdi Uzenet készitését vallalja, amely mindenben megdfelel az Ofcom és a
magyar (jog)szabalyoknak, amelynek vizualis és vokalis tartalma és egyéb lényegi jellemzdi
tekintetében el6zetesen irasos megallapodas (megrendelé/visszaigazolas) jott létre. Az
MTM-SBS Zrt. az Uzenet elkészitéséert gyartasi dijat szamithat fel. Ha az Gzenet megfelel
ezeknek a jellemz8knek, és azt a megrendelé nem fogadja el, illetve csak olyan kijavitassal,
amely az Ofcom szabalyokat sért, akkor a megrendelé a gyartasi dij megfizetésén tul az
elmaradt sugarzas utani tamogatasi dij 100%-at is medfizetni tartozik és az MTM-SBS Zrt.
fenntartja az ezen kivili karanak az érvényesitési jogat is.
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XI. Termékmegjelenités és nyeremény felajanlas, illetve bemutatas

A termékmegjelenités mindenkor a megrendel6 és az MTM-SBS Zrt. altal k6zoésen elfogadott
irasos ajanlat alapjan torténik. A kdézdsen elfogadott és a megrendel6 altal alairt ajanlat
elkildésével és/vagy az ajanlat irasbeli visszaigazolasaval a megrendel6 mar
kotelezettséget vallal az ajanlat szerinti termékmegjelenitésre és a termékmegjelenités
szerinti termék biztositasara (amely termék lehet szolgaltatas is), a termékmegjelenités
dijanak és a termékmegjelenités misorba foglalasa, integralasa koltségének (gyartasi
dijanak) medfizetésére. Az ajanlat jelen pont szerinti megkuldése/visszaigazolasa mellett a
megrendelé a kdzosen elfogadott ajanlat alapjan a termékmegjelenitésre vonatkozoéan is
megrendelét kell, hogy kildjon. Ez a megrendeld megnevezésén, cégadatain (székhely,
cégjegyzék szama és addészama) kivil a termékmegjelenités targyat, a misor
megnevezését, termékmegjelenitési egyltimikddési idészakot, a termékmegjelenités
kézésen elfogadott ajanlat szerinti modjat és Iényeges feltételeit, a megrendel6 altal a
termékmegjelenitéshez  biztositott termékeket/szolgaltatasokat, a termékmegjelenités
megallapodott dijat és koltségeit kell, hogy tartalmazza. Amennyiben reklamszolgaltaté a
megrendeld, akkor megrendeld reklamszolgaltaté (megrendel6 Ugynokség) cégadatain kivil
annak a tarsasagnak a cégadatait is fel kell tintetni a megrendelében, amelynek érdekében
torténik a termékmegjelenités. A megrendel6 a kézdsen elfogadott ajanlat az MTM-SBS Zrt-
hez torténé megérkezését koveté 10 munkanapon belll kildendé. Az MTM-SBS Zrt. a
megrendel6t 3 munkanapon belll igazolja vissza. A vissza nem igazolt megrendel6 az MTM-
SBS Zrt. részérél nem tekinthetd elfogadottnak.

A termékmegjelenitésrél a kozosen elfogadott ajanlat és megrendelé/visszaigazolas szerinti
tartalommal egy okiratban foglalt szerz6dés készil. A kellékmegjelenitésnél a megrendelés
€s annak visszaigazolasa a felek kdzott 1étrejott szerz6désnek tekintendd.

A megrendel6 a megrendelés/visszaigazolas, illetve a szerz6dés szerinti hataridében koteles
az ezekben rogzitett mennyiségben és minéségben a megjelenitend6 terméket az MTM-SBS
Zrt-nek, illetve a milsort készitd gyartd tarsasagnak atadni, szallitani. Ha nincs hataridé
megallapitva, akkor ezeket a termékmegjelenités beforgatasi, illetve felvételi/rogzitési napja
el6tt legalabb 3 munkanappal szallitani kell a megadott szallitasi helyszinre. Ha termékek a
megallapitott hataridbben nem Kkertlnek szallitasra, illetve a termékmegjelenités targyat
képezd szolgaltatas, helyszin stb. nincs a forgatdsra megallapodott hataridében
forgatasra/felvételre alkalmas allapotban, akkor az MTM-SBS Zrt. mentesil a
termékmegjelenitési kotelezettsége aldl, és jogosult a termékmegjelenitési dij és gyartasi dij
valamint egyéb koltségeinek megtéritését a megrendelétél kdvetelni.

Az Ofcom szabalyok szerint termékmegjelenités filmekben, televiziés sorozatokban,
sportmisorokban és szorakozatd misorokban Ilehetséges. HirmUsorban, id6&szeri
tajékoztaté misorban és gyerekmisorban (akkor is, ha az elébbiek szerinti mifaju misor),
fogyasztovédelmi mlsorban és vallasi misorban nem megengedett.

Dohanytermékek, az olyan vallalkozas, amely f6tevénysége szerint ilyen termékek
el6allitasaval vagy értékesitésével foglalkozik és orvosi vényre kaphaté gyogyszer, valamint
a magyar szabalyok értelmében a tarsadalombiztositas altal tamogatott gydgyszer, és allami
adohatésag engedélye nélkuli szerencsejaték termékmegjelenitésként nem jelenhetnek meg.
Az angol joghatosag alatt készult misorokban az el6zb6ek szerinti tiltasokon kivil alkoholos
italok, HFSS élelmiszerek és italok, szerencsejaték (akkor sem, ha allami addéhatésag altal
engedélyezett), barmely gydgyszer, tapszerek, elektromos cigaretta, dngyujto,
cigarettapapir, pipa és minden olyan termék nem mutathaté be (ide értve a képi és szdbeli
utalast is) termékmegjelenitésként, amelynek reklamozasa az Ofcom szabalyok szerint nem
megengedett. Angol joghatdésag szerint készilt misornak (mozi vetitési céllal késziilt
filmalkotéds kivétel) az a muisor tekintendd, amely angol joghatésag alatt muikddo
médiaszolgaltato, illetve kapcsolt vallalkozasa megrendelésére készul vagy barmely mas
altal készitett miisor, ha ennek els6 eredeti sugarzasara ilyen joghatésag alatti televizios
médiaszolgaltatasban keril sor. Ezen rendelkezésnek megfeleléen a tiltasok a flggetlen
producerek altal készitett misorokra is vonatkoznak, ha a misor a Médiaszolgaltatd vagy a
Médiaszolgaltatdé megbizdsa alapjan vagy anélkul is az MTM-SBS Zrt. megrendelésére a
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Médiaszolgaltatasban t6rténd sugarzas céljabol készil.
A musor tartalmat és muisorrendbeli elhelyezését a termékmegjelenitést megrendelé a
Médiaszolgaltatd szerkeszt6i felelésségét és fuggetlenségét érintdé modon nem
befolyasolhatja. A termékmegjelenités nem lehet reklam, illetve promdcios jellegd, ilyennek
tekintend® kulonosen: kozvetlen vagy kozvetett Osztdnzés a termék/szolgaltatas vételére,
pozitivielényds terméktulajdonsagok vagy erre utalas, arinformaciok, szlogen és minden
termék erdsiti informacio, ide értve a reklambdl vett allitasokat is. A termékmegjelenitésnek a
misor tartalmaval 6sszefliggésben indokoltnak kell lennie, és tartalombdl nem igazolhaté
hangsulyt nem kaphat.
A kellékmegijelenitésre is megfeleléen vonatkoznak az el6z6ek szerinti szabalyok.
Az ajanlatban vagy egyéb irasbeli dokumentumban, szébeli kézlésben a termékmegjelenités
misorbeli gyakorisagara, id6tartamara, és egyéb bemutatds moddjara vonatkozo
megallapitdsok tajékoztatd jelleglek, ezekre nézve az MTM-SBS Zrt. konkrét
kotelezettségeket nem vallal, a termékmegjelenités az Ofcom szabalyoknak megfeleléen a
misortartalombol eredben, igazolhatéan és indokoltan torténik. Az MTM-SBS a
termékmegijelenités tekintetében nézettségi garanciat, illetve GRP szallitdst sem vallal,
ahogy a termékmegjelenités nézettségi mérését sem vallalja. Minden ilyen jellegl informacio
csak tajékoztato jellegi.
A termékmegjelenités jogszerlisége tekintetében a megrendeld és az MTM-SBS Zrt.
viszonylatdban az MTM-SBS Zrt. akkor tartozik felel6sséggel, ha a termékmegjelenités
misorba foglalasa az MTM-SBS Zrt. vagy alvallalkozéja részérél torténik. A megrendeld
tudomasul veszi és elfogadja, hogy az MTM-SBS Zrt. (illetve az alvallalkozéja) csak jogszeri
termékmegjelenités befoglalasat, készitését vallalja, és a megrendel6 az MTM-SBS Zrt-vel
és Médiaszolgaltatéoval szemben (sem) terjeszthet el6 igényt vagy kovetelést, ha a misor
(iletve a miisorok a vallalt termékmegjelenitési egyuttmikodési idészak alatt) a vallalt
termékmegjelenitést tartalmazza, de annak médiaértéke nem a megrendelé altal elvartak
szerint teljesul.
A termékmegijelenités dija mindig egyedileg kerll megallapitasra. A termékmegjelenités dija,
ha annak megfizetése az MTM-SBS Zrt-nek kozvetlenul torténik, akkor beszamit a
megrendeld Koltési/Share vallalasaba. A gyartasi dij/kdltség — ha ilyen szolgaltatas is
szlkséges a termékmegjelenitéshez kulon kerll meghatarozasra, és ez nem része a
Koltési/Share vallalasnak. Ha a megrendeld reklamszolgaltatd, akkor Ugynokségi
engedmeény akkor illeti meg a megrendelét a termékmegjelenitési dij utan, ha kdzdsen
elfogadott ajanlat ez alapjan a megrendelé/visszaigazolas, illetve a létrejott szerz6dés ezt
kifejezetten rogziti.
A nyereménybemutatas a nyeremény értékétdl fliggben termékmegjelenités vagy
kellékmegjelenités, és termékmegjelenités vagy a kellékmegjelenités szabalyai vonatkoznak
ra.
A nyeremény felajanlas, illetve bemutatas bonyolitasara és dijara a jelen fejezet 1.,2 és 10.
pontjai megfeleléen iranyaddk azzal, hogy a mindenkor a nyereménytargy értékkel csdkkent
dij szamit be a Koltési/Share vallalasba, illetve az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, egyéb
koltségével is csokkentse a beszamitando dijat.
A nyereménylizenet hossza 3 és 5 mp, kivéve, ha a felek — kivételes esetben - ennél
hosszabb Uzenet hosszban nem allapodnak meg. A nyereményuzenet lehet mozgoképes is.
A nyereményfelajanld, illetve annak megrendel6je — flggetlendl attol, hogy szamviteli
szempontbdl nem & mindsil kifizetbnek — a nyereményatadas teljesitéséért — ha a
megrendeld és az MTM-SBS Zrt. kdzotti megallapodas ezzel ellenkezéleg nem rendelkezik —
a megrendeld tartozik felel6sséggel és helytallasi kotelezettséggel az MTM-SBS Zrt-vel (és a
Médiaszolgaltatoval) szemben. A nyereményfelajanlo, illetve a megrendelé a nyeremény
tekintetében kellékszavatossaggal is, illetve ha a nyereménytargy tartés fogyasztasi termék,
amelyre a vonatkozé jogszabaly jotallasi kotelezettséget ir el6, akkor legalabb a jogszabaly
szerinti jotallassal tartozik.
A nyereménybemutatdsi Uzenet adaskész elkészitése és szdllitisa — ha a felek ezzel
ellenkezéleg nem Adllapodtak meg - a megrendeld kotelezettsége. Az adaskész
nyereménylzenet szallitasara (kézbesitésére), a megrendeld Gzenetnek a jogszerlségéért
valo felel6sségére és helytallasara az adaskész tamogatasi Uzenet szallitasa, illetve a jelen
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ASZF VI. fejezete szerinti felelésség és helytallas rendelkezései az iranyadok, illetve
alkalmazandok. Az Uzenet esetleges MTM-SBS Zrt. altali esetleges észrevételezésére a
tamogatasi Uzenet észrevételezésével kapcsolatos rendelkezések az érvényesek.
Amennyiben a megrendelbvel t6rténé megallapodas szerint a nyereményltzenetet az MTM-
SBS Zrt. (vagy alvallalkozéja) késziti, akkor az MTM-SBS Zrt. jogosult ezért kilén gyartasi
dijat felszamitani. A nyereményuzenet elkészitéséhez szikséges anyagok szallitasi
hataridejére a megrendelé/visszaigazolas, illetve a szerz6dés vonatkozd rendelkezései az
iranyadok. Késedelmes szallitas esetén az MTM-SBS Zrt. nem kételes a nyereménylizenet
elkészitésére és a nyereménylzenet bemutatdsara és a megrendeld koteles a
nyereménybemutatas dijat és az MTM-SBS Zrt. nyereményuzenet elkészitése és
bemutatasa meghiusulasabdl eredd igazolt kbzvetlen és kozvetett karat megtériteni.

A nyereménybemutatas vallalasa adott misorban akkor kizarélagos (mas nyeremény nem
kerdl bemutatasra), illetve szektorkizarélagos, ha ezt kifejezetten a
megrendeld/visszaigazolas, illetve a szerzddés rogziti.

A termékelhelyezés Ofcom szabalyoknak megfeleléen térténé jelzése a Médiaszolgaltato
feleléssege.

Mind a termékmegjelenitésnél, mind a nyereménybemutatasnal is a Médiaszolgaltato
fenntartja a mlsorvaltozas jogat. Amennyiben a misorvaltozas a termékmegijelenitési, illetve
nyereménybemutatasi vallalast érinti, akkor az V. fejezet 6. pontja az irdnyado.

XIl. Elallas, koltési- vallalas nem teljesiilésének jogkdvetkezményei (banatpénz)

Az a megrendeld, amely a Médiaszolgaltatasban (illetve a Médiaszolgaltatasokban egylttes)
Koltési és/vagy Share vallalasra hatarozott ideji szerz6dést (ide értve a Deal Memo-t,
megrendelést/visszaigazolast is) kot a szerz6dés hatarozott idejének lejarta elétt elallhat a
szerz6deéstol. Az elallas feltétele csak Koltési vallalasnal, hogy a megrendel6 olyan tartalmu
irasos nyilatkozatot kildjon az MTM-SBS Zrt-nek, amelyben vallalja, hogy a szerzédésben
meghatarozott a jognyilatkozat kézbesitési id6pontjaban a még nem teljesult Koltési vallalas
4. pont szerint meghatarozott részét megfizeti (banatpénz). Ha a Koltési vallalas mellett
Share vallalas is tortént, akkor a nyilatkozatnak tartalmaznia kell azt is, tovabba tudomasul
veszi és elismeri az MTM-SBS Zrt. az a jogat, hogy a Share vallalas nem teljeslilése esetén
a Share vallalasra tekintettel nyujtott arcsokkentd tényezék/kedvezményekbdl szarmazoéd
jogosulatlanul igénybe vett arelényt az MTM-SBS Zrt. a megrendel&tdl kdvetelheti és vallalja
annak banatpénzként torténdé megfizetését. Ha csak Share vallalas toértént, akkor a
banatpénz 0sszege az el6zbek szerinti a Share vallalasra tekintettel biztositott arelényodk
szerinti alakul, illetve az arelbnydkbdl szerzett jogosulatlan elényt kdveteli vissza az MTM-
SBS Zrt. és az eldllasi nyilatkozatnak ezen arelény(6k) megfizetésének vallalasat kell
tartalmaznia. A banatpénz mértékére az alabbi 4. pontban foglaltak az iranyadok.

A banatpénz 6sszegérél az MTM-SBS Zrt. a szamlat az elallasi jognyilatkozat kézhezvétele
utan allitja ki, a fizetés esedékessége a szamla datumatol szamitott 30 naptari nap.

Abban az esetben, ha megrendel6 oldalan a hatarozott ideji szerz6désben vallalt Koltési
vallalas és/vagy Share vallalas a vonatkozé szerz6dés hatalya alatt a megrendelének
felréhaté médon nem teljesil, akkor ezt a kdrlilményt a megrendeld részérdl a nem teljestilt
vallalas tekintetében a szerz6dés hatalyanak lejartaval bealld (részleges) elallasnak kell
tekinteni.

A Koltési vallalas nem teljeslilése esetén a megrendeld alabbi banatpénz fizetési
koételezettségét vonja maga utan az alabbiak szerint:

A Koltési vallalas nem teljesulésének mértéke
0-19,99% 20%
20-100% 30%

A Share véllalas nem teljesulése esetén a banatpénz a szerz6dés szerinti nettd Koltési
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Ha sem a Koltési vallalas, sem a Share vallalas nem teljesul, akkor Koltési vallalas nem
teljesulésére el6z6ek szerint megallapitott és a Share vallalas nem teljesulésére
megallapitott banatpénz 6sszeadodik.

A nettd alulkdltés mértékének kiszamitasi alapja a szerz6dés szerinti Koltési vallalas, és ez a
nettd Koltési vallalas a banatpénz fentiek szerinti szazalékanak vetitési alapja. A banatpénz
ugynokségi engedménnyel nem csdkkenthetd.

A banatpénz 6sszege a megrendelbvel kotott szerz6désben eltérhet a fentiektdl.

A banatpénz Osszegérdl a szamlat az MTM-SBS Zrt. megsziinésének, illetve hatalyanak
lejartat kovetben allitia ki, a szamla rendezésének esedékessége a szamla kiallitasatol
szamitott 30 naptari nap.

vallalas 15%-a.

XIll. Szamlazas és fizetési feltételek

A havi reklamkampany megrendelése alapjan sugarzasra kerllé reklamkampany tekinthet6
egy teljesitési egységnek. A reklamkampanyt reklamszpotok alkotjak, amelyek sugarzasa
onmagaban még nem mindsul teljesitésnek. A reklamkampany sugarzasa akkor teljesl,
amikor a havi kampanyba tartozé visszaigazolas szerinti utolsé reklamszpot sugarzasra kerdl.
Az arjegyzéki formaban torténd értékesitésnél a dij megallapitdsa mindig a reklamblokk
sugarzasanak kezdési idépontjanak megfelelé arkategoria szerinti arral kertl sor a blokkban
lévé Osszes reklamsugarzasra vonatkozdan. A szamlazas mindig a reklamfilm tényleges
hossza alapjan torténik, megkezdett 5 masodpercenként, a kilénbézd film, illetve
id6hosszakra megallapitott szpot arindex, valamint a megrendel6t megilleté engedmények,
illetve kedvezmények, valamint felarak figyelembe vételével, a reklamkampany teljesllése,
azaz a (havi) kampany utolsé reklamszpotjanak sugarzasa utan. A hénapon belll teljesult
kampanyok szamlazasara a kampany utolsé szpotjanak sugarzasat kdvetd héten kerdl sor.
Az ilyen értékesitési formanal a szamla mellékleténél szallitott GRP mennyiség feltlintetése
csak tajékoztaté jellegu.

A Fix C/GRP” formaban toérténd értékesitésnél erre az értékesitési formara jellemzé
eltérésekkel a fentiek szerint torténik a szamlazas, a szamlazasra kerllé nettd érték
megegyezik a kampany megrendelésekor meghatarozott és visszaigazolt nettd
kampanyértékkel. Alulteljesités esetén, amikor tovabbi kompenzaciéra nincs lehetéség, a
felek kulon egyeztetnek a szamlazandd 6sszegrél, és szikség esetén az MTM-SBS Zrt.
helyesbitd szamlat vagy ezzel egy tekintet ala es6 okiratot kuld. A havi szamla bizonylatként
tartalmazza az adott hénapban sugarzasra kerult szpotokat, melyekhez az el6re jelzett GRP
érték mellett a ténylegesen teljesitett GRP is feltlintetésre keril.

A TCR szamlazasanak modja megegyezik az arjegyzéki rendszerl reklamkampany
szamlazasi modjaval.

Tamogatas tekintetében is a kampany szempontu szamlazas torténik, a targyhdban
ugyanazon muisorhoz/misorban (ide értve annak muisorel6zeteseit is) vagy tébb miisorhoz
kapcsolédéan (ha ez a jelen ASZF szerint kampanynak tekinthetd) kdzzé tett tamogatasi
Uzenetek kerlilnek a targyhavi teljesitést kdvetben szamlazasra. A kampanynak nem
minésuldé tamogatasnal a szamlazas a teljesitést kdvetden, illetve ha szerzédés ettdl eltérd
fizetési Utemezést ir, akkor ennek megfeleléem térténik. GRP mennyiség — ha a szamlan,
illetve a mellékletben ez fel van tlintetve — tajékoztato jellega.

Szintén kampany szempontu a kellékmegjelenitésnek minésilé nyereménymegjelenités
szamlazasa is, ha a nyereménymegjelenitések kampanynak minésitheték. Egyéb esetekben
az el6z6 pont szerinti szamlazasi méd az iranyado. A termékmegjelenités, televizios
vasarlasi mlsorablak szamlazasa, a szamlak kiallitasi és fizetési Uzemezésre a vonatkozo
szerzOdés az iranyado.

A tamogatasnal és nyereménymegjelenitésnél az altalanos szabaly, hogy a
megrendelt/visszaigazolt netté kampanyérték (tamogatasi/nyeremény megjelenitési dij) kerul
szamlazasra, a miisorvaltozas miatti nem teljesiilések esetén a kompenzalas a jelen ASZF
vonatkozé rendelkezései szerint torténik.

A szamla rendezésének esedékessége a szamla keltétél szamitott 30. naptari nap. A fizetés
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abban az idépontban minésiil teljesitettnek, amikor a targybeli 6sszeg az MTM-SBS Zrt.
szamlgjan jovairasra kerul. A szamla rendezésével kapcsolatos bankkoltségek mindenkor a
megrendelét terhelik.

Késedelmes fizetés esetén a megrendelét a Ptk. szerinti késedelmi kamatfizetési
kotelezettség terheli. Az MTM-SBS Zrt. az esedékessé valt késedelmi kamat Osszegét
minden hénapban raterheli a késedelmesen fizeté megrendelére.

Abban az esetben, ha a megrendel6 nem tesz eleget a fizetési kotelezettségének annak
esedékességével és az MTM-SBS Zrt. irasbeli fizetési felszdlitasara, a felszoélitas szerinti
hatarnappal sem rendezi a késedelmi kamattal megndvelt lejart tartozasat, akkor az MTM-
SBS Zrt. jogosult arra, hogy amennyiben a megrendelével szemben fizetési kotelezettsége
van - akar mas jogviszonybdl eredéen — akkor a beszamitassal élijen a lejart tartozas
késedelmi kamattal nOvelt 6sszege tekintetében.

Ha a megrendel6 nem tesz eleget a fizetési kdtelezettségének annak esedékességével, és
az MTM-SBS Zrt. fizetési felszélitasara az abban foglalt hataridével sem rendezi a késedelmi
kamattal megndvelt lejart tartozasat, és az MTM-SBS Zrt. nem él vagy nem tud élni a fentiek
szerinti beszamitassal, akkor az MTM-SBS Zrt. jogosult a megrendeld reklamkampanyanak,
tamogatasi Uzenetének, nyereménybemutatasanak, termékmegjelenitésének a
Médiaszolgaltatasban torténd sugarzasat — a megrendel§ irasbeli értesitése mellett —
leallitani. llyen esetben Uj megrendelés befogadasa csak a lejart tartozas késedelmi
kamatokkal novelt 6sszegben torténd rendezése utan torténik. A ledllitas miatti kar teljes
egészében a megrendel6t terheli.

Az MTM-SBS Zrt. jogosult arra is, hogy amennyiben a fizetési felszoélitas szerinti hataridében
nem torténik meg a késedelmi kamatokkal novelt lejart tartozas rendezése, a fenti
jogkovetkezményeken tul megtegye a jogi Iépeseket a kdvetelésének érvényesitésére — ide
értve a felszamolasi eljaras kezdeményezését, a kovetelése engedményezését is.
Amennyiben a lejart tartozdst megrendelé csak részben fizeti ki, akkor az MTM-SBS a
megrendeld altal kifizetett részbeli 6sszeget a késedelmi kamatokra szamolja és csak a
fennmaradé 6sszeggel csokkenti a téketartozast.

13. Az MTM-SBS Zrt. a kdvetkezd esetekben jogosult elbrefizetést, a teljesitését megel6zben a

14.

15.

16.

szolgaltatas ellenértékét kérni:

i) a Médiaszolgaltatasban még nem hirdetett megrendel6 esetén, kiilénos tekintettel akkor,
ha megrendel6 az MTM-SBS Zrt. altal értékesitett mas médiaszolgaltatasban sem
hirdetett még;

i) ha az egyedi szerz6dés igy rendelkezik;

i) ha a megrendelének lejart tartozasa van az MTM-SBS Zrt. felé és/vagy a korabbi
szamlait késedelmesen egyenlitette ki (nemcsak a Médiaszolgaltatasban teljesitett
szolgaltatassal kapcsolatban, de egyéb MTM-SBS Zrt-vel fennallé jogviszony kapcsan
is);

iv) ha a céginformacid alapjan nem itélhet6 meg a megrendelé cég pénzigyi helyzete,
illetve fizetbképessége;

Elbrefizetés esetén a megrendeld koteles az elélegbekérd levélen feltlintetett 0sszeget az ott

lévé hataridén belll rendezni. Amennyiben a fizetés rendezése a megadott hatarnapig nem

torténik meg, ugy a Médiaszolgaltatd nem koteles a sugarzas/szolgaltatas teljesitésére
mindaddig, amig a fizetés rendezése nem tortént meg, illetve, ha a teljesités mar

megkezdbdott, akkor jogosult arra, hogy a teljesitést leallitassa, mindkét esetben a

kartéritési igénye fenntartadsa mellett. Az el6leg teljesitésének idépontja az elblegkérd levélen

feltintetett 6sszeg beérkezése/jovairasa az MTM-SBS Zrt. bankszamlajara. Az MTM-SBS

Zrt. az el6leg beérkezése utan haladéktalanul el6legszamlat allit ki és kuld a megrendelének.

A végszamlat az MTM-SBS Zrt. a jelen ASZF szamlazasi szabalyai szerint allitja ki.

A megrendeld lejart tartozasa esetén az MTM-SBS Zrt. arra is jogosult, hogy a mar

visszaigazolt sugarzasok teljesitését is azok elére torténé medfizetéséhez kdsse, vagy a

visszaigazolt és mar megkezdett szolgaltatas teljesitését a tartozas rendezéséig

felfiggesztesse.

Az MTM-SBS Zrt. a fenti pontok szerinti jogositvanyaival akkor is élhet, ha a lejart tartozas a

megrendelbével addjogi szempontbdl ugynevezett kapcsolt vallalkozasnak mindsithet6

megrendeldé oldalan all fenn. A fenti pontokban meghatarozott jogkoévetkezmények
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alkalmazasa mellett az MTM-SBS Zrt. fenntartja a jogot a megrendeldi magatartasabdl
szarmazo Médiaszolgaltatod és az 6 oldalan keletkezett karanak az érvényesitésére.

Kalféldi megrendel6k részére a szamlak a sugarzasi dijtétel forintértéke szerint kertlnek
kiallitasra a szamlazas napjan érvényes az MTM-SBS Zrt. szamlavezetd bankja devizavételi
arfolyama alapjan, a kivant devizaban. A szamla ellenértékét a szamla szerinti pénznemben
kell rendezni. Kulféldi megrendelés esetén a kulfoldi és a belfoldi bankkoltség is a
megrendel6t terheli.

Egy szamlaban lévé egyedi tételekkel kapcsolatos kifogas esetén ez csak a vitatott tétel
esedékes kifizetésének keltét érinti, a tobbi tételnek a fizetési esedékességén nem valtoztat.

19. A szamlaval kapcsolatos kérdéseket, kifogasokat, annak kézhezvételétdl szamitott 8 naptari

napon belll irasban kell k6zoélni. E hataridén tul reklamacionak helye nincs.

XIV. Adasanyagok szallitasa

Az MTM-SBS Zrt. kizarélag a fajl formatumban kildott adasanyagot fogad el. Ettél csak
kivételes esetben, irasos megallapodas vagy az MTM-SBS Zrt. ilyen iranyu visszaigazolasa
esetén lehet eltérni. Adasanyag alatt értendd a reklamfilm/szpot, TCR, tdmogatasi Uzenet és
nyereménylzenet adaskész anyaga is. Egy fajl csak egy, a vonatkozd reklamfilm, illetve
tamogatasi/nyereménybemutatasi lizenet (adaskész) anyagot tartalmazhatja. A televizids
vasarlasi mlsorablak szallitasi feltételeit az erre vonatkozé szerzddés rogziti azzal, hogy
ennek adasanyaga is fajl formatumban a Miszaki Média Specifikacid szerinti miszaki
paraméterekkel kézbesitendé az MTM-SBS Zrt-nek.

A reklamfilmet/anyagot tartalmazo fajlt (legkésdbb) a 1/B. melléklet szerinti leadasi
hataridében kell az MTM-SBS Zrt-nek kézbesiteni. Amennyiben az adasanyag a
Médiaszolgaltatasban mar sugarzasra kerilt vagy az MTM-SBS Zrt. birtokaban van —
figyelemmel az alabbi 18. pontra -, akkor elegendd a megfelel§ filmazonosito/filmkaéd
megadasa, ha ebben az MTM-SBS Zrt-vel elézetesen a megrendelé megallapodott.

A tamogatasi/nyeremény Uzenet kézbesitési hatarideje legkésébb annak elsé sugarzasat
megel6z6en 5. munkanap.

Az elvart fajl formatum és annak muiszaki technikai paraméterei a Mdiszaki Média
Specifikacioban vannak meghatarozva. Az MTM-SBS Zrt. a FEM3, PRO4
Médiaszolgaltatasban SD, mig az STV2 Médiaszolgaltatasban térténé sugarzasra SD és HD
jelformatumu adasanyagot is befogad. A kézbesités az MTM-SBS Zrt. altal elfogadott médon
torténhet. A kézbesitési modokat az itt hivatkozott Miiszaki Média Specifikacio, illetve a
kézbesitési modokrol  és  lehet6ségekrl az  MTM-SBS  Zrt.  &ltal  kiadott
irAanymutatasok/tajékoztatas rendelkezései tartalmazzak, ide értve az MTM-SBS Zrt. altal
javasolt fajl feltdlté/kézbesitd szolgaltatdkat — tovabbiakban: elektronikus futarszolgalat. A
Miszaki Média Specifikacio a jelen ASZF elvalaszthatatlan 5. sz. melléklete.

Az elektronikus futarszolgalattal a megrendeld koteles az adasanyagok MTM-SBS Zrt-nek
torténd kézbesitésérdl sajat koltségére és felelésségére a megallapodasokat megkdtni,
illetve ezeket a kézbesitéssel megbizni. Ennek megfeleléen az MTM-SBS Zrt. FTP
szerverére a kézbesités (esetleg feltdltés), az SD jelformatumrdl a HD jelformatumra a
konverzid, az esetleges muiszaki/technikai hibak kijavitasi koltsége kizarélag a megrendel6t
terheli. Szintén a megrendel§ felelds - a megrendelé és az MTM-SBS Zrt. viszonylatdban - a
késedelmes kézbesitéseért.

Kézbesités alatt a jelen fejezet vonatkozasdban az adasanyag MTM-SBS Zrt-hez torténd
szallitdsa értendd, a kézbesités teljesllési idépontjanak az az idépont tekintendd, amely
idépontban az anyag (csatolandé dokumentumok) az MTM-SBS Zrt. FTP szerverére
megérkeznek.

A megrendeld az adasanyag kézbesitésével egyidejlileg koteles a jelen ASZF
mintanyomtatvanyaként csatolt altala kitoltétt vided kisér6t és jogi nyilatkozatot is
kézbesiteni. A kitoltott vided kisér6 az adasanyag jellemzdivel kapcsolatos informaciokat
tartalmazza. A kézbesitett kitoltott jogi nyilatkozattal pedig a megrendel6 azt jelenti ki és
szavatolja, hogy rendelkezik az adasanyag kereskedelmi kdzleménye (reklam vagy
tamogatéi Uzenet vagy nyereménylzenet) rogzitéséhez, tObbszordézéséhez és
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sugarzasahoz, valamint ezen jogok atengedéséhez szilkséges felhasznalasi jogokkal. A
kitoltott video kisér6 és jogi nyilatkozat kézbesitése hianyaban az MTM-SBS Zrt. jogosult az
adasanyag kézbesitése ellenére a kézbesitést ugy tekinteni, mintha a kézbesités nem
hataridében toértént volna meg, és mindaddig a kézbesitést nem befejezettnek tekinteni, mig
a kitoltott video kisérd és jogi nyilatkozat nem érkezik meg hozza.

A leadasi hatarid6n tul, késve kézbesitett adasanyag sugarzasra térténd befogadasa, illetve
a mar kézbesitett adasanyag cseréje egyedi egyeztetéssel technikai felar/késedelmi potdij
fizetése mellett térténik. A késedelmesen kézbesitett adasanyagnal — ide értve a mar
kézbesitett adasanyag cserét is - az MTM-SBS Zrt. alkalmanként 20,000 forint technikai
késedelmi potdijat, illetve technikai felarat szamit fel, ha a reklamfilm/TCR a zaras napjan
11.00 6raig, illetve a tdmogatasi/nyeremény lzenet a fenti 3. pont szerinti hataridét lekésve,
de az els6 sugarzast megel6zéen 4 munkanappal az MTM-SBS Zrt-hez megérkezik.

Lezart napban reklamfim/TCR befogadasa, cseréje kivételes esetekben és egyedi
egyeztetéssel és 20,000 Ft/reklamfiim (TCR) késedelmi pdétdij/technikai koltség
felszamitasaval torténik legkésébb a sugarzast megel6zd 3 munkanap 11:00 érajaig, ha ez
az adasbiztonsagot nem veszélyezteti. A tamogatasi Uzenetek/nyereményuzeneteknél az
egyedi egyeztetés melletti legkés6bbi kézbesitési hatarid6 a jelen pont szerinti
potdij/technikai koltség felszamitasaval elsé sugarzast megel6zéen 4 munkanap azzal, hogy
tekintettel az adasbiztonsagra az MTM-SBS Zrt. jogosult arra, hogy elutasitsa az adasanyag
befogadasat. Ezen hatarid6k utan kézbesitett adasanyagot az MTM-SBS Zrt. - késedelmi
potdij/technikai felar ellenében - sem fogad be sugarzasra és filmcserére sincs mod.

Az elektronikus futarszolgalat altal kézbesitett anyagokat az elektronikus futarszolgalat
ellenérzi a technikai megfelelésség szempontjabol, az MTM-SBS Zrt. ilyenkor a
megrendelés/visszaigazolas szerinti adashosszat ellenérzi ezek kézbesitését kovetd 2
munkanapon belil. A mas modon kézbesitett (a megrendelé altal kozvetlenlil az MTM-SBS
Zrt. FTP szerverére feltoltott) anyagokat — ha a felek elézetesen ennek lehetbségében
megallapodtak - az MTM-SBS Zrt. technikai/miszaki paramétereknek torténd
megfelelésséglik tekintetében is megvizsgalja.

Ha a kézbesitett adasanyag hossza eltér a megallapodastél (megrendelés, illetve
visszaigazolastdl), annal hosszabb vagy révidebb, és/vagy az nem felel meg a technikai
kovetelményeknek, akkor az MTM-SBS Zrt. azt kijavitasra/kicserélésre visszakildi a
megrendeldnek, illetve ezt irasban jelzi megrendelének, ha ezt a zarasi hataridé vagy
tamogatasi/nyereményuzenet leadasi hataridé lehetévé teszi. A Kkijavitott vagy kicserélt
adasanyagot az err6l szol6 értesitéstél szamitott 24 éran belll, de a zarasi/leadasi hataridé
el6tt, illetve ha ez nem lehetséges, akkor legkésébb egyedi egyeztetés mellett a lezart napra,
illetve a fenti 9. pont szerinti végsé leadasi hataridére vonatkozé szabaly szerint kell
kézbesiteni az MTM-SBS Zrt-nek. Az MTM-SBS Zrt. ilyenkor is jogosult a késedelmi potdij,
illetve felar felszamitasara, illetve a megrendel6tél ennek megfizetését igényelni.

A késedelmi pétdijat, illetve technikai felarat az MTM-SBS Televizié zrt. kulon tételként
szamlazza.

A megrendeld tudomasul veszi, hogy az adasanyag késedelmes kézbesitése folytan a
sugarzas elmaradasa miatt az MTM-SBS Zrt-vel szemben kartéritési felel6sséggel tartozik,
és az MTM-SBS Zrt. a sugarzasi/tamogatasi/nyereménybemutatasi dij 100%-ban térténd
medfizetési igényén tul az MTM-SBS Zrt. jogosult a tdbblet karat is a megrendel6vel
szemben érvényesiteni.

A Médiaszolgaltatd és az MTM-SBS Zrt. is a sugarzas vételéért, valamint a mlsorszérasért,
az atviteli lancban, a mdisorterjesztésben/elosztasban (atvitelében barmilyen technikai
eljarassal és platformon) bekdvetkezé hiba miatt kizarja a felelésségét.

Az MTM-SBS Zrt. csak a ,Miiszaki Média Specifikacid” szerinti technikai kdvetelményeknek
megfeleld Uzenet tekintetében vallalja, hogy a Médiaszolgaltaté érdekkdrében sugarzas
megfelel az elvarhaté technikai kbvetelményeknek.

Ha a megrendelt kereskedelmi kdzlemény (reklam/TCR/tdmogatasi/nyereményizenet, illetve
televizios vasarlasi misorablak) a kifejezetten és egyértelmien a Médiaszolgaltatonak
és/vagy az MTM-SBS Zrt-nek felréhaté technikai ok miatt nem vagy hibdsan kerUl
sugarzasra, akkor a megrendelével tortend egyeztetés mellett a megrendel6 kara az
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elmaradt vagy hibas sugarzas sugarzasi értékével azonos értékd
reklamidé/tdmogatasi/nyeremény fellilet biztositasaval kerul megtéritésre.

Az MTM-SBS Zrt. a sugarzasra kilddétt adasanyagot annak megrendelt utolsé sugarzasi
napjatél szamitott maximum 6 hoénapi idétartamban archivalja, illetve tarolja azzal, hogy a
megrendelés teljesitését kdvetben a karveszély a megrendelére szall at. A 6 hoénapos
id6szakot kovetéen az MTM-SBS Zrt. jogosult a szerverrdl az adasanyagot torolni.

Az egyedi reklamozasi formaknal a sugarzandd reklamfilm vagy reklamanyagok esetében,
ha ezek sugarzashoz gyartasi szolgaltatas is szilikséges, akkor ennek elkészitéséhez a
megrendeld altal biztositandd anyagok kézbesitése tekintetében a kézbesitési hataridét az
egyedi megallapodas hatarozza meg. Az ott meghatarozott hataridén tuli anyagkézbesités
esetén az MTM-SBS Zrt. — ha a szerz6dés masként nem rendelkezik — jogosult a jelen pont
szerinti késedelmi dijak/technikai kéltségek felszamitasara azzal, hogy a legkésébbi leadasi
hataridé6 datumat a szerzddés rogziti. Az ezt kdvetd késedelmes kézbesités és ennek
kovetkeztében a gyartasi szolgaltatasok ellehetetleniilése, és a sugarzas elmaradasa miatti
kar teljes egészében a megrendelét terheli és ezt kdteles az MTM-SBS Zrt-nek megtériteni.
Ugyanez vonatkozik az MTM-SBS Zrt. altal készitett tdmogatasi és nyereményuzenetekre.

XV. Reklamacio

A sugarzassal kapcsolatos reklamaciot, a sugarzast kdveté 5 munkanapon belll irasban kell,
illetve lehet el6terjeszteni.

A megrendeld tudomasul veszi, hogy a fenti hatarid6 utan sem az MTM-SBS Zrt. sem a
Médiaszolgaltaté nem fogad el reklamaciot.

XVI. Titoktartas

A megrendel6 kotelezettséget vallal arra, hogy sem &6, sem a vele kapcsolatban
(munkaviszonyban, = munkavégzésre iranyuld6 egyéb jogviszonyban, megbizasi
jogviszonyban, egyéb tevékenység folytatasara iranyuld jogviszonyban, teljesitési segédként
stb.) allé jogi vagy természetes személy, jogi személyiséggel nem rendelkezd gazdalkodé
szervezet, valamint a vele szerzédéses jogviszonyban allé harmadik személyeken keresztll
az 6 - akar szandékos, akar gondatlan - magatartasaval 6sszefliggésben mas harmadik
illetéktelen személy semmilyen (zleti titkot képezd informacié birtokaba nem kerdl. A
reklamszolgaltatd megrendel6 a reklamozoval, amelynek megbizasabdl eljar, a reklamozét
érintd informaciok tekintetében nem kéti a titoktartasi kdtelezettseg.

Az Uzleti titoktartas kotelezettsége az MTM-SBS Zrt. (és a Médiaszolgaltatét) is terheli azzal,
hogy a Médiaszolgaltatéval szemben mindazon informacidk tekintetében, amelyek a
Médiaszolgaltatot is érintik, a titoktartasi kotelezettség nem érvényesul.

A titoktartasi kotelezettség fiiggetlen a jelen ASZF idébeli hatalyatdl, illetve az egyedi
szerz8dés érvényessegi idejétél.

Uzleti titok alatt a PTK 81.§. (2)-ban foglaltakat kell érteni, ideértve az lzleti kapcsolatot, az
Uzletkotést megeldz6 tajékoztatast, targyalast, ajanlattételt is, akkor is, ha azt nem koveti
szerz8déskotés. A titoktartds megsértése sulyos szerzédésszegés.

XVII. Altalanos- és zaré rendelkezések

irasos jognyilatkozat/nyilatkozat alatt a nyomtatott formaban, kézbesitével, postai uton
(ajanlott tértivevénnyel), telefaxon vagy elektronikus uton kildott nyilatkozat értendd. A
megrendel6 és az MTM-SBS Zrt. is kijelentik, hogy biztositott az elektronikus nyilatkozat
irdsvédett mentése és annak archivalasa, és ennek megfeleléen azok ugyanugy
visszakereshet6k és reprodukalhaték, mintha azok papir-alapuak lennének. Az a
megrendeld, amelyik az elektronikus levelezés itt rogzitett feltételeit nem tudja biztositani,
err6l az MTM-SBS Zrt-nek irasos nyilatkozatot koteles tenni.
A jelen ASZF vonatkozasaban megérkezettnek, illetve kézbesitettnek akkor tekintendd a
jognyilatkozat, ha:

i) az személyes kézbesités utjan torténik, amikor a masik fél alairasaval igazoltan
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atvette;

i) az postai uton torténik, amikor a tértivevényt a jognyilatkozatot kibocsato fél
visszakapja;

iii) aztelefax utjan torténik, a visszaigazold szelvény datumaval;

iv) az elektronikus uton térténik, amikor a masik fél szamara hozzaférhetévé valik.

A személyes, fax és elektronikus uton kuldott nyilatkozatoknal, ha a kézbesitési datum 17

Ora utani, vagy munkaszlneti nap, akkor a kdvetkezd munkanap 9 érai idéponttal tekintendd

kézbesitettnek.

A megrendel6 és az MTM-SBS Zrt. egymas kdzotti jogviszonyara a magyar jog

alkalmazandd. A felek kijelentik, hogy a jelen megallapodasbol eredb esetleges vitas

ugyeiket megkisérlik peren kivil, megegyezéssel rendezni. Csak akkor fordulnak (rendes)
bir6saghoz, ha vitas kérdés rendezése az egyeztetd targyalasok megkezdésétdl szamitott

30 napon belll nem vezet megegyezésre.

Kuilféldi megrendelével vald jogvita esetén a Magyar Gazdasagi Kamara mellett nevezett

Valasztott Birésag az illetékes, ha a felek kozotti szerz8dés ezzel ellenkezbleg nem

rendelkezik.

A jelen ASZF a jelen ASZF-et érintd esetleges jogszabalyi — ide értve az Ofcom szabalyokat

is - pénziigyi el6irasi szabalyok valtozasa esetén az ASZF hatalya alatt, azoknak

megfeleléen az MTM-SBS Zrt. részérdl egyoldaluan — értesités nélkil - megvaltoztathato.

Az MTM-SBS Zrt. egyéb esetekben is jogosult az ASZF egyoldali médositasara. Az ilyen

modositast az MTM-SBS Zrt. annak hatalyba lépését megel6z6en legalabb 15 nappal k6zzé

teszi és az érintett megrendeldknek a moddositasrol irasbeli értesitést is kuld. Az Uj
megrendeldkre a modositas annak hatalyba |épését kdvetben érvényes.

A modositdas azzal a megrendel6vel szemben, amelyeknek mar folyamatban Iévd

megrendelése van, akkor érvényes a modositas, ha az elfogadja. Elfogadottnak akkor

tekintendé a megrendeld részérél a modositas, ha arrdl vald értesités kézbesitését kovetd 3

munkanapon belll a médositas ellen irasban nem emel kifogast.

Korrupcio ellenes rendelkezés:

Tekintettel arra koérldlményre, hogy Meédiaszolgaltatd angol joghatésag alatt mikodd

szolgaltatd és a Médiaszolgaltatas(ok) Ocfom licence(k) alapjan mikoédnek, és miutan az

MTM-SBS Zrt a Médiaszolgaltatoval kotott szerz6dése alapjan jar el, mint kozvetité

szolgaltatd és igy rea is kiterjed a Bribery Act 2010 valamint mindazokra, amelyekkel a

Médiaszolgaltatas vonatkozasaban szerz6dést kot, ezért a megrendeld kijelenti, hogy:

= betartja és vezetd tisztségviselbivel, munkavallaldival, megbizottjaival, alvallalkozobival,
tanacsaddival betartatia a Bribery Act 2010 el6irasait, avagy alkalmazza az ennek
megfeleld barmely joghatésag alatt érvényes rendelkezéseket a jelen ASZF ala tartozé
uzleti tevékenysége soran,

» tudomasul veszi, hogy az MTM-SBS Zrt. jogosult a megrendelbvel létrejott szerzédést
azonnali hatallyal megsziintetni, amennyiben tudomasara jut, hogy a megrendel (vezetd
tisztségvisel6je, munkavallaléja, megbizottja, alvallalkozéja) megszegi a Bribery Act
avagy barmely mas joghatdsag ezzel egyenértékl szabalyait.

A jelen ASZF magyar nyelven késziilt. Annak idegen nyelvii valtozatai forditas. Vita esetén a

magyar nyelvil valtozat az irdnyado.

A jelen ASZF-ben nem szabalyozott kérdésekben a felek kdzétti jogviszony tekintetében a

Ptk., és egyéb magyar jogszabalyok, a reklam és tdmogatas tartalmi, misorrendben térténd

elhelyezései kérdéseiben az Ofcom szabalyok, illetve a rekldamok tartalmi kérdéseiben a

magyar reklamjogi szabalyok is irdnyadoak.

Az Altalanos Szerzédési Feltételek kozzé tételének maodija:
www.sevenonemedia.hu/aszf oldalon, illetve
az MTM-SBS Zrt. a megrendel6knek egyedileg is megkiildi ilyen igény esetén

A jelen ASZF annak kihirdetésétdl hatalyos és visszavonasig érvényes. A jelen ASZF
hatalyba |épésével a korabban e targyban kialakitott altalanos szerz8dési feltételek hatalyukat
vesztik.

Mellékletek:
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/A melléklet: Zarasi rend (reklamfilmek);
./B. melléklet: Reklamfilm kézbesitési hataridok;

1

1

2.sz.
3. sz.
4. sz.
5. sz
6. sz.
7.sz.
8. sz.

melléklet: FEM3 arjegyzéki arak/sugarzasi dijak;

melléklet: PRO4 arjegyzéki arak/sugarzasi dijak;

melléklet: SUPERTV2 arjegyzéki arak/sugarzasi dijak;

melléklet: Miszaki Média Specifikacio;

melléklet: Televizids koltés/share vallalas ellenérzésére kibocsatott iranymutatas;
melléklet: BCAP Code (Kdédex) szerint nem reklamozhato termékkategoriak;
melléklet: Termékfa

Mintanyomtatvanyok:

1. sz.
2.szZ.
3. sz.

megrendeld minta;
Ugyndkségi engedmeny igénybe vételéhez szikséges ligyndkségi megallapodas minta
reklamozasi tanusitasi mintanyomtatvany

4. sz. jogi nyilatkozat
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1/a . szamu Melléklet

Zarasi rend
Zarando nap A zaras napja (11 ¢6ra)
Hétfé megel6z6 hét csutdridk
Kedd megel6z6 hét csutortok
Szerda megel6z8 hét péntek
Csutortok targyhét hétfé
Péntek targyhét kedd
Szombat targyhét szerda
Vasarnap targyhét szerda

Unnepnapokhoz kapcsolddd zaras kiilon értesités alapjan torténik.

1/b. szamu Melléklet

Reklamfilm leadasi rend

Els6 sugarzas napja Filmleadas hatarideje
Hétfé megel6z6 hét kedd

Kedd megel6z6 hét kedd
Szerda megel6z6 hét szerda
CsUtortok megeldz6 hét csutodrtdk
Péntek megel6z8 hét péntek
Szombat sugarzas hetének hétféje
Vasarnap sugarzas hetének hétf6je

Unnepnapokhoz kapcsolodd reklamfilm leadas kiilon értesités alapjan torténik.

L!
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2-3-4 sz. Melléklet

Arjeqgyzéki arak 2013 (Ft-ban)

LA

SUPER - SUPER -
Listaarak TV2 FEM3 Listaarak TV2 FEM3
Prime Offprime

Januar| 99 000 85 250 44 000 Januar| 48 125 | 41 250 | 20900
Februar| 117 000 | 100 750 52 000 Februar| 56 875 | 48 750 24 700
Marcius| 153 000 | 131 750 68 000 Marcius| 74 375 | 63 750 | 32 300
Aprilis 189 000 | 162 750 84 000 Aprilis 91875 | 78 750 39 900
Majus| 189 000 | 162 750 84 000 Majus| 91 875 | 78 750 | 39 900
Junius| 171 000 | 147 250 76 000 Junius| 83 125 | 71 250 36 100
Julius| 126 000 | 108 500 56 000 Julius| 61 250 | 52 500 26 600
Augusztus| 126 000 | 108 500 56 000 Augusztus| 61 250 | 52 500 26 600
Szeptember| 216 000 | 186 000 96 000 Szeptember| 105 000 | 90 000 45 600
Oktober | 234 000 | 201 500 | 104 000 Oktober | 113 750 | 97 500 | 49 400
November| 234 000 | 201 500 104 000 November| 113 750 | 97 500 49 400
December| 180 000 | 155 000 80 000 December| 87 500 | 75 000 38 000
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7 sz. Melléklet

Az Ofcom szabalyok szerint (BCAP Kddex) nem reklamozhaté termékkategoriak:

e olyan szondak, eszkdzdk, amelyeknek a célja, hogy az alkohol befolyasoltsagot leplezze;

o fogadasi sémak és termékek, amelyeknek célja, hogy megkoénnyitsék a nyerést a
szerencsejatékokban;

¢ minden és mindenfajta dohanytermék és azok a termékek és szolgaltatasok, amelyeknek
a neve vagy logodja megegyezik a dohanytermékével, vagy amelyeken dohanytermék
abra jelenik meg, cigarettapapir, dohany (amellyel megtoltik a cigarettapapirt);

o puskak, lévész klubok, és az olyan tamadd fegyverek, amelyek alkalmasak vagy
alkalmassa tették arra, hogy sérllést okozzon;

e prostitucio, szexualis masszazs;

e obszcén anyagok, termeékek;

o alkohol —és illegalis anyagok flugg6ségét gyogyitdo készitmények, kivéve az ilyen
flugg6ség terapiat ajanlé reklamok, ha azok hipnézis, pszichiatriai, pszichoanalizis,
pszicholégiai alapuak, ha hitelt érdemléen bizonyithaté, hogy az ilyen terapiahoz
megfeleld szakértelem és szakembergarda all rendelkezésre, biztositdsa van, és
kidolgozott mechanizmus a panaszok kezelésre, és a tovabbképzések rendjére;

e piramis alapu szolgaltatasok;

o Orzévédd szolgaltatas;

e a reklamokban olyan honlapok vagy egyéb publikaciéora vonatkozd utalasok sem
jelenhetnek meg, amelyek fentiek szerinti tiltott reklamkategoériaba esd termékeket,
szolgaltatasokat népszerisitenek.
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2. szamu minta nyomtatvany

Ugynékségi megédllapodas a SuperTV2, a FEM3 és a PRO4
médiaszolgaltatasokban teljesiilt reklamkoltések utan
biztositott iigynokségi engedményrol

amely létrejott egyrészt az MTM-SBS Televizid Zrt. (1145 Budapest, Réna u. 174., nyilvantartast végzo
birésag: F6varosi Birdsag, mint Cégbirdsag, cégjegyzék szama: 01-10-043174, bankszamlaszam:
10402142-21418684; addszam: 12168295-2-44) - amely a SuperTV2, a FEM3 és a PRO4 elnevezésl
brit joghatdsag alatt, Ofcom licenc alapjan mlkoddé kodolt magyar nyelv(i, Magyarorszagon terjesztett
audiovizualis linedris médiaszolgaltatasok médiaszolgaltatdjaval kotott szerz6dés alapjan a SuperTV2, a
FEM3 és a PRO4 reklamidejét kizarolagos jelleggel értékesiti -, a tovabbiakban: MTM-SBS Zrt. és

masrészrél az alabbi megrendeld ligynokség kozott.

A Megrendeld ligynGkség adatai:

Ugyndkség neve:

Székhelye:

Postacime:

Cégjegyzékszama:

Nyilvantartast végzo birdsag:

Telefon szama:

Telefax szama:

E-mail cime:

Bankszamla betljele és szdma:

Addigazgatasi szama:

(Vezér) igazgatd neve:

Média (kereskedelmi) igazgatd neve:

Média menedzser neve:

1. Jelen Ggynokségi megallapodas aldirdsaval a fent nevezett (gynokség - rekldmszolgaltatd -
jogot szerez arra, hogy az altala a reklamozd/alvevé megbizasabdl a SuperTV2, a FEM3 és a
PRO4 médiaszolgaltatasokban megrendelt teljesiilt megrendelések netté értéke (mindenféle
mennyiségi rabattal, és egyéb engedménnyel csékkentett sugarzasi dij) utdn 15% Ugynokségi
engedmény jogcimen adott engedményben részesiljon. A megrendelések bonyolitasa és a
sugarzasok teljesitése az itt megnevezett Meédiaszolgaltatasok reklamidejének és egyéb
kereskedelmi fellleteinek értékesitésére vonatkoz6 Altalanos Szerz8déses Feltételek 2013. - a
tovabbiakban: ASZF - szerint térténik.

2. A jelen szerzédésben hasznalt kifejezések az ASZF-ben foglaltak szerint értendék.

3. Az Ugynokségi engedmény elszamoldsa uUgy térténik, hogy az MTM-SBS Zrt. az (igynokségi
engedménnyel csokkentett szamlat bocsat ki az ligynokség részére.
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Ezzel ellenkez$ irdsbeli kikétés és/vagy megallapodas hidnyaban az lgyndkség alvevéje - a
reklamozd - az ASZF részét képez6, az egyes Médiaszolgaltatasokra vonatkozd arjegyzékben,
illetve az ASZF-ben meghatarozott kedvezményekre jogosult, abban az esetben, ha nevében,
illetve a megbizdsdbdl az ligyndkség barmelyik Médiaszolgdltatdsban vagy a
Médiaszolgaltatasok tekintetében egyittes éves Koltési vallalast tesz, illetve ha megfelel az
adott kedvezmény biztositasanak ASZF szerinti feltételeinek.

Jelen megallapodas alkalmazasa szempontjabdl az Gigynokség alvevidjének, illetve rekldmozonak
mindsul az a gazdalkodd szervezet, amely sajat markai, termékei, vagy szolgaltatdsai szamara
helyez/helyeztet el hirdetést, illetve akinek/amelynek érdekében a reklam kozzé tétele torténik,
amelynek érdekében a rekldm sugarzasa megrendelésre keril. Az anyavallalatok (kapcsolt
vallalkozasok) az 0sszevont volumenre kaphatnak mennyiségi engedményt, ha igazoljak
lednyvallalataikban vald tobbségi (50%-ot meghaladd) tulajdoni részesedésliket.

Jelen megallapodds szerves és elvalaszthatatlan részét képezi az ASZF, amely mindkét félre
kotelezd érvényl. A reklamszolgaltatds megrendelése, bonyolitdsa, teljesitése, a szolgaltatas
ellenértékének medfizetése az ASZF szerint torténik, illetve a rekldmszolgaltatds biztositdsanak
feltételeit az ASZF tartalmazza, szabalyozza. Az igyndkség a jelen Ugyndkségi megallapodas
visszakulldésével tanusitja, hogy az ASZF-et a jelen megallapodas aldirasa el6tt megismerte és
elfogadta az MTM-SBS Zrt. alabbi el6zetes (aldbbiakban részletezett) tajékoztatasanak
tudomasul vétele mellett.

Az MTM-SBS Zrt. tajékoztatta az ligynokséget arrdl, hogy az ASZF - tekintettel a televizids
médiaszolgaltatas és annak reklamideje értékesitésének specifikumaira - a szokasos szerz6dési
gyakorlattdl, rendelkezésekt6l lényegesen eltérhet, illetve a kordbbi évek és felek kozott a
korabbi években tortént megallapodas feltételeitdl is eltérd feltételeket is tartalmazhat,
kilonosen arra tekintettel, hogy reklamszolgaltatas teljesitése a fentiekben megnevezett
Médiaszolgaltatasokban torténik. Ezekre az eltérésekre az MTM-SBS Zrt. az UugynOkség
figyelmét kulon is felhivta. Az MTM-SBS Zrt. az ligynokség figyelmét arra is klilon felhivta, hogy
mivel a Médiaszolgaltatasok brit joghatdsag alatt, Ofcom licenc alapjan mikoédnek, ezért
ezekben a Médiaszolgaltatasokban kozzétett reklamokra a magyar reklamszabalyok mellett az
Ofcom szabalyok - kilonos tekintettel a BCAP Kodex (a reklamokra vonatkozd szabaly-
egylttes) - is hatalyosak, illetve alkalmazanddk. A kdédex elGirasainak a sugarzott rekldamoknak
meg kell felelniik. A sugarzott reklamok tartalma, ténydllitdsa, vizudlis megjelenése
tekintetében a felel6sség az ASZF rendelkezései szerint az ligyndkséget terheli, ide értve a
BCAP kodex szabalyainak valé megfelelGsséget is.

Jelen megallapodas a felek kozott az lGgynokség altal az Ugyfélkdrébe tartozé reklamozdk
(alvevb6k) megbizasabdl 2013-as évben a Médiaszolgaltatasokban megrendelt és bonyolitott,
illetve ott teljesitett rekldamokra, illetve ezekre torténd koltésére vonatkozik.

Az ASZF-t6l csak irdsos megallapodasban (ide értve a megrendelést/visszaigazolast is) lehet
eltérni.

A megallapodds annak alairdsatol 2013. december 31-ig tartdé hatallyal érvényes.

A jelen megallapodéds csak az ASZF-el egyitt érvényes. A megallapodas irdsba foglalasa az
alabbi ddtummal tortént.

Budapest, 2013. ..ot
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